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1 TAUST

Euroopa Liidu intellektuaalomandi v&rgustiku intellektuaalomandiametid teevad |ahenemisprogrammis
jatkuvalt  koost66d. Nad on kokku leppinud (hise praktika selles, millal l&bib (ksnes
kirjeldavaid/eristusvBimetuid sdnu sisaldav kujutiskaubamérk edukalt absoluutsete keeldumispdhjuste
ekspertiisi pdhjusel, et kujutiselement annab margile piisava eristusvéime.

See Uhine praktika avalikustatakse k&esoleva Uhisteatisega, eesmérgiga suurendada kaubamargiekspertide
ja kasutajate huvides praktika labipaistvust, 8iguskindlust ja prognoositavust.

Projekt ei hdlma jargmisi kiisimusi:
o keelekisimused: projekti raames eeldatakse, et sfnaelemendid on koikides keeltes taielikult
kirjeldavad/eristusvéimetud;
e margitud mittekaitstava osa t6lgendamine: Uhine praktika ei mdjuta mittekaitstava osa markimist ega
tblgendamist intellektuaalomandiametite poolt;
e kaubamargi kasutamine (sh omandatud eristusvbime ja kaubamargi tegelik kasutamine
kaubandustegevuses).

2 UHINE PRAKTIKA

Jargnevalt esitatakse kokkuvdtlikult Ghise praktika pdhimotete peamised sénumid ja seisukohad. Taistekst on
teatise 16pus.

Et mé&érata kindlaks, kas eristusvfime kiinnis on kaubamargis sisalduvate kujutiselementide téttu Uletatud,
kaalutakse jargmisi kriteeriume.

* Mérkus: sénu ,Flavour and aroma” (maitse ja I16hn) sisaldavatele tahistele taotletakse kaitset klassi 30 kuuluva kohvi
osas, sénu ,Fresh sardine” (vdrske sardiin) ja ,Sardines” (sardiinid) sisaldavatele téhistele taotletakse kaitset klassi 29
kuuluvate sardiinide osas, tdhekombinatsiooni ,DIY” (tee-seda-ise) sisaldavale tahisele taotletakse kaitset klassi 20
kuuluvate kokkupandavate mdéoblidetailide komplektide osas, sénu ,Pest control services” (kahjuritbrieteenused)
sisaldavatele tahistele taotletakse kaitset klassi 37 kuuluvate kahjuritérjeteenuste osas ning sénu ,Legal advice services”
(6igusabiteenused) sisaldavale téhisele taotletakse kaitset klassi 45 kuuluvate digusteenuste osas.

KAUBAMARGIS SISALDUVAD SONAELEMENDID
Kriteerium | Kirjatatp ja -stiil

Uhine e Tavalist/standardset vdi kéaekirja jaljendavat kirjatilupi kasutades esitatud
praktika kirjeldavad/eristusvbimetud sdnaelemendid, olgu erilises stilis v&6i mitte
(poolpaksus kirjas, kaldkirjas), ei ole Uldiselt registreeritavad.

Eristusvimetute tahiste naited:

Fresh Sardine  Fiesh Sandine FrEsh SaRdine
Flavour ud wama ~ Flowouw andl axoma, Flavour and @ren

e Kui standardse kirjatiiibiga kaasnevad graafilise disaini elemendid, peab neil
elementidel olema kaubamargile tervikuna piisav mdju, et mark oleks
eristusvdimeline. Kaubamark on registreeritav, kui nendest elementidest piisab
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tarbija tahelepanu k&rvalejuhtimiseks sénaelemendi kirjeldavalt tdhenduselt voi
kui on tBendoline, et need loovad kaubamargist pisiva mulje.

EristusvOimeliste tdhiste naited:

vt W 2 £1AVSLR AN AREMIA Y

Kriteerium | SGnaelementide ja varvuse kombinatsioon
Uhine e Uhe véarvuse lisamine kirjeldavale/eristusvéimetule sdnaelemendile, kas
praktika téahtedele voi taustana, ei ole kaubamargile eristusvéime andmiseks piisav.

e Varvuste kasutamine kaubandustegevuses on tavaline ja seda ei peeta paritolu
tahiseks. Siiski ei ole valistatud, et varvuste teatud paigutus, mis on ebatavaline
ja jaab asjaomasele tarbijale kergesti meelde, v0ib anda kaubamargile
eristusvdime.

EristusvBimetute tahiste naited:
et el Flavour and aroma Fleveur end erema Flavour and aroma
Kriteerium | Sdnaelementide ja kirjavahemarkide v8i muude siimbolite kombinatsioon
Uhine e Kirjavahemarkide v0i muude kaubandustegevuses tavaliselt kasutatavate
praktika siimbolite lisamine ei anna uldjuhul kirjeldavaid/eristusvéimetuid sGnaelemente
sisaldavale tahisele eristusvdimet.
EristusvBimetute tahiste naited:
“Flavour and aroma”  FreshSardine. ™
Kriteerium | SGnaelementide paigutus (kulgsuunas, tagurpidi jne)
Uhine e Sdnaelementide paiknemisest vertikaalselt, tagurpidi v0i Uihes v6i enamas reas
praktika tavaliselt ei piisa, et anda téhisele registreerimiseks ndutav minimaalne
eristusvdime.
EristusvBimetute tahiste naited:
-
a]l
Flavgur 7
an a
BUOIY pue JnOA®[ Aroma &

e Sdnaelementide paigutus v8ib siiski anda tahisele eristusvdime, kui see on
selline, et keskmine tarbija keskendub eelkdige paigutusele, mitte ei marka kohe
kirjeldavat s6numit.
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EristusvOimeliste tdhiste naited:

F d
And 1 n
r a a
Flavour v m
o
m r u
a A r

KAUBAMARGIS SISALDUVAD KUJUTISELEMENDID
Kriteerium | Lihtsate geomeetriliste kujundite kasutamine

Uhine o Kirjeldavad v&i eristusvbimetud sdnaelemendid kombinatsioonis lihtsate
praktika geomeetriliste kujunditega (nt punktid, jooned, joone segmendid, ringid,
kolmnurgad, ruudud, nelinurgad, ré6pkulikud, viisnurgad, kuusnurgad, trapetsid
ja ellipsid) ei ole téendaoliselt aktsepteeritavad, eriti kui nimetatud kujundeid
kasutatakse raami voi aarisena.

Eristusvlimetute tahiste naited:

¢ !
Mo :5 Flavour and aroma |} A

& and
e e I —
g -"‘I aroma

e Teisalt vdivad geomeetrilised kujundid lisada tahisele eristusv8ime, kui nende
esitusviis, paigutus vdi kombinatsioon teiste elementidega loob piisavalt
eristusvdimelise tervikmulje.

EristusvOimeliste tdhiste naited:

H — 1 FllafoMr
\ avour an aroma/ . Enm .
Erﬂmﬂ

Kriteerium | Kujutiselemendi asetus ja proportsioon (suurus) sénaelemendi suhtes

Uhine e Kuikirjeldavale ja/voi eristusvdimetule s6naelemendile on lisatud kujutiselement,
praktika mis iseseisvalt on eristusvdimeline, on kaubamark tldjuhul registreeritav, kui see
kujutiselement on téhisel suuruse ja asendi tdttu selgesti aratuntav.

EristusvOimetute tdhiste naited:

Flavour and aroma: 2zt Sancdence

EristusvOimelise tdhise naide:

%@ 2)
[~ 8

w—= Flavour and aroma
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Kriteerium | Kujutiselement kujutab kaupu ja/vdi teenuseid v6i on nendega otseselt seotud

Uhine » Kujutiselementi peetakse kirjeldavaks ja/voi eristusvdimetuks, kui see on

praktika - kaupade ja teenuste elutruu kujutis;

- kaupade ja teenuste sumboolne/stiliseeritud kujutis, mis ei erine oluliselt
nende kaupade ja teenuste tavaparasest esitusviisist.

Eristusvfimetute tahiste naited:

: @ From the sea to your plate
== Fresh Sardine Sardines -

EristusvOimeliste tdhiste naited:

\) resh Sard)ne @H«Fresh Sardine

» Kujutiselement, mis ei kujuta kaupu ja teenuseid, kuid on otseses seoses nende
omadustega, ei muuda tahist eristusvdimeliseks, valja arvatud juhul, kui see on
piisavalt stiliseeritud.

Eristusvféimetu tahise naide:

)%?%PEST CONTROL SERVICES

Eristusvdimelise tdhise naide:

@ PEST CONTROL SERVICES

Kriteerium | Kujutiselemendi kasutamine on taotlusega hdlmatud kaupade ja/vbi teenustega seoses
kaubandustegevuses tavaline

Uhine e Kujutiselemendid, mille kasutamine seoses taotlusega hdlmatud kaupade ja/vdi
praktika teenustega on kaubandustegevuses tavaparane, ei lisa uldjuhul maérgile
tervikuna eristusvéimet.

Eristusv8imetute tahiste naited:

LEGAL ADVICE SERVICES

- Figlu\nuryg} % m | F‘Ijavuur w{.:&_
avour dand aroma
and aroma SARDINE

KAUBAMARGIS SISALDUVAD SONA- JA KUJUTISELEMENDID

Kriteeriumide kombinatsiooni mdju eristusvéimele

Uhine e Kombinatsioon kujutis- ja sBnaelementidest, mis eraldivfetuna on eristusvBimetud, ei
praktika moodusta uldjuhul eristusvdimelist kaubamarki.
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e Siiski vdib selliste elementide kombinatsiooni kui tervikut tajuda tahise esitusviisi ja
Ulesehituse tdttu paritolu téhisena. Seda juhul, kui kombinatsioonist jaab tldmulje, mis on
piisavalt erinev sdnaelemendiga edasiantavast kirjeldavast/eristusvdimetust sGnumist.

Naited. Et tahis oleks registreeritav, peab sel olema minimaalne eristusv6ime. Esitatud skaala
eesmark on selgitada, kus on piir. Naited sisaldavad elemente, mille m&ju margi eristusvdimele
suureneb vasakult paremale, kusjuures punases veerus on kaubamaérgid, mis on tervikuna
eristusvdimetud, ja rohelises veerus kaubamargid, mis on tervikuna eristusvdimelised.

Eristusvoimetud ta Eristusvoimelised tahised

Flavour q;ql@w Flasour ands arome F1AVORE and FLA&.D.NAAOJ\

and aod SA\veme '

arome oma F.’auOur and ArOma
1.
[[ﬂavour and dwma]]

e ﬁl |
2.
Fresh \}resh Sardjne éFresh sardine
T Fresh SAIdine <o "y FRESH&ARDINE
sardine %

3. FResyfe ot

Tuleb meeles pidada, et taotleja ei omanda ainubigust Kkirjeldavatele/eristusvBimetutele sbnadele, kui
kaubamargile tervikuna annab eristusvdime kujutiselement. Kaitse ulatus piirdub kaubaméargi uldise
Ulesehitusega. EristusvBimetutest / ndrga eristusvdimega elementidest koosneva kaubamargi puhul on méju
kaitse ulatusele kirjeldatud dokumendis ,Uhise praktika pdhimébtted. Lédhenemisprogramm. CP5. Suhtelised
keeldumispbhjused — segiajamise t6endosus (eristusvdimetute / nérga eristusvéimega osade mdju)”.

3 RAKENDAMINE

See uhine praktika, nagu varasemadki, j6ustub kolme kuu jooksul kaesoleva uUhisteatise avaldamise
kuupéevast.

Uhise praktika rakendamise iiksikasjad on esitatud alljargnevas tabelis. Rakendavatel ametitel on digus
avaldada oma veebilehel lisateavet.

Rakendavad ametid

Uhisteatis 5
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1 PROGRAMMI TAUST

Kuigi kaubamaérkide ja disainilahendustega seonduv tegevus on kogu maailmas viimastel aastatel laienenud,
on eri riikide ametite tdomeetodite lahendamiseks tehtud jéupingutuste tulemused olnud tagasihoidlikud.
Euroopas tuleb ELi intellektuaalomandiametite tegevuses esinevate ebakdlade lahendamiseks teha veel palju
t60d. See kisimus on Euroopa Liidu Intellektuaalomandi Amet (EUIPO) strateegiakavas tunnistatud heks
peamiseks probleemiks, millega amet peab tegelema.

Nendel kaalutlustel algatati 2011. aasta juunis l[Ahenemisprogramm. Programm kajastab riigisiseste ametite,
Beneluxi intellektuaalomandiameti (BOIP), EUIPO ja kasutajate Uhist tahet viia Euroopa Liidu
intellektuaalomandiametid uude ajastusse, kujundades jark-jargult valja koostalitlusvbimelise Euroopa
koostoovorgustiku, mis aitab tugevdada intellektuaalomandi kaitset Euroopas.

Programmi eesmark on ,tagada selgus, diguskindlus, kvaliteet ja kasutatavus nii taotlejatele kui ka
ametitele ning pakkuda nendel teemadel teavet”. Eesméargi saavutamiseks tehakse koostdod praktika
Uhtlustamiseks, mis toob markimisvaarset kasu nii kasutajatele kui ka intellektuaalomandiametitele.

Lahenemisprogrammi esimeses etapis algatati viis projekti.
= CP 1. Klassifitseerimise Gihtlustamine
» CP 2. Klassipdiste Uhtlustamine
= CP 3. Eristusv8ime — kirjeldavaid/eristusvBimetuid s6nu sisaldavad kujutiskaubamargid
= CP 4. Mustvalgete kaubamarkide kaitse ulatus
= CP 5. Suhtelised keeldumispbhjused — segiajamise tdendosus (eristusvdimetute / nérga
eristusvdéimega osade mdju)

Kéaesolev dokument keskendub uuele Uhisele praktikale kolmanda projekti raames: CP 3. Eristusvfime
— kirjeldavaid/eristusvdimetuid s6nu sisaldavad kujutiskaubamargid.

2 PROJEKTI TAUST

Projekti alguses esinesid olulised erinevused selles, kuidas ELi intellektuaalomandiametid hindasid
kujutiselemente ja Uksnes kirjeldavaid/eristusvdimetuid sdnu sisaldavaid kombineeritud kaubamarke.
Mitmesuguse praktika ja erinevate tdlgenduste tttu olid tulemused erinevad — see vahendas diguskindlust ja
prognoositavust, millal kujutiselemendid annavad kaubamaérgile absoluutsete keeldumisp8hjuste ekspertiisi
labimiseks piisava eristusvdime.

Ametid mdistsid seega Uhtlustamise vajadust ja leidsid, et Uhine praktika oleks kasulik nii kasutajatele kui ka
ametitele.

Projekti eesmérk on t6dtada valja kasitlus selle kohta, millal 1&bib Uksnes kirjeldavaid/eristusvdimetuid
sbnu sisaldav kujutiskaubamérk edukalt absoluutsete keeldumisp8hjuste ekspertiisi pdhjusel, et
kujutiselement annab margile piisava eristusvdime.

Projektil on neli pdhivaljundit:
1) Uuhine praktika, sealhulgas uhine kéasitlus, mida kirjeldatakse eraldi dokumendis ning mis tdlgitakse
kdikidesse ELi ametlikesse keeltesse;
2) Uhise praktika Uhine kommunikatsioonistrateegia;
3) tegevuskava Uhise praktika rakendamiseks;
4) endise praktika kasitlemise vajaduse analiis.

Uhine Praktika 1
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Kéesolev dokument on neljast valjundist esimene.

Osalevad intellektuaalomandiametid tddtavad valja ja koosk®8lastavad projektivaljundid, véttes arvesse
kasutajatihenduste markusi.

2012. aasta veebruaris toimus Alicantes toorihma esimene koosolek, kus maarati kindlaks dldised
tegevussuunad ning projekti ulatus ja meetodid. Jargmised koosolekud toimusid 2012. aasta oktoobris,
2013. aasta juunis ja oktoobris, 2014. aasta veebruaris, aprillis, juunis ja detsembris ning 2015. aasta
veebruaris. Uhise praktika loomise eest vastutav toopaketi tooriihm arutas koosolekutel pdhjalikult projekti
eesmarke ning leppis kokku Uhise praktika pdhimdtetes.

3 KAESOLEVA DOKUMENDI EESMARK

Kéaesolev dokument on intellektuaalomandiametitele, kasutajatihendustele, taotlejatele ja esindajatele
ettendhtud Uhist praktikat kasitlev alusdokument, mis maarab, millal Iabib tiksnes kirjeldavaid/eristusvéimetuid
sonu sisaldav kujutiskaubamark edukalt absoluutsete keeldumispdhjuste ekspertiisi pohjusel, et
kujutiselement annab kaubamaérgile tervikuna piisava eristusvbime. Uue Uhise praktika aluseks olevate
p6himdtete selget ja terviklikku selgitust sisaldav dokument avaldatakse laiemale Uldsusele ja see on
kergesti kattesaadav. P6himdtteid rakendatakse Uldiselt ja need hdlmavad enamikku juhtumeid. EristusvGimet
tuleb hinnata iga juhtumi puhul eraldi, kusjuures uhised p&him&tted on suunised, mis tagavad, et eri ametid
jduavad samade keeldumispdhjuste korral sarnasele prognoositavale tulemusele.

4 PROJEKTIULATUS

Euroopa Kohtu otsuse kohtuasjas C-104/01: Libertel punktid 48-50 satestavad jargmist.

»Véljakujunenud kohtupraktika kohaselt on kaubamérgidigus oluline osa moonutamata konkurentsi
suisteemist, mille kehtestamine ja sailitamine on EU asutamislepingu eesmaérk.

Lisaks kuulub registreeritud kaubamargist tulenevalt selle omanikule direktiivi artikli 5 16ike 1 alusel
ainubigus seoses teatavate kaupade voi teenustega, mis annab talle ajaliste piiranguteta diguse ainsana
kasutada seda kaubamargina registreeritud tahist.

Kaubamargi registreerimise vdéimalusele v6ib seada uldisel huvil tuginevaid piiranguid.”

Euroopa Parlamendi ja ndukogu 22. oktoobri 2008. aasta direktiivi 2008/95/EU (kaubamérke kasitlevate
likmesriikide Gigusaktide Uhtlustamise kohta) (edaspidi ,direktiiv’) artikli 3 16ike 1 punktides b ja c (*) on
satestatud, et kaubamarke, mis ei ole teistest eristatavad, ja kirjeldavaid kaubamarke, mis koosnevad
ainult sellistest méarkidest vdi tahistest, mis tahistavad kaubanduses liiki, kvaliteeti, hulka, otstarvet, vaartust,
geograafilist paritolu vdi kaupade tootmise v&i teenuste pakkumise aega v8i muid kauba vdi teenuse omadusi,
ei registreerita kaubamaéargina ja kui need on registreeritud, v8ib need tiihiseks tunnistada.

Erinevaid keeldumisp6hjuseid tuleb t6lgendada nende aluseks olevast avalikust huvist lahtudes (vt lidetud
kohtuasjad C-456/01 P ja C-457/01 P: Henkel, punktid 45—-46, kohtuasi C-329/02 P: SAT.1, punkt 25).

Avalikkuse huvides on takistada sellise kaubamargi registreerimine, millega ei ole v8imalik eristada kaupu
jalvli teenuseid, mille osas registreerimist taotletakse, teiste ettevotjate kaupadest ja/vdi teenustest.

(M) Kaéiki viiteid direktiivi artiklitele kasitatakse viidetena ndukogu 26. veebruari 2009. aasta maaruse (EU) nr 207/2009
(ihenduse kaubamargi kohta) vastavatele artiklitele.

Uhine praktika 2
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Projekti ulatus on jargmine.
,Selle  projekti eesmark on luua Uhine praktika selle kohta, millal labib Uksnes
kirjeldavaid/eristusvdimetuid sdnu sisaldav  kujutiskaubamark edukalt  absoluutsete
keeldumisp6hjuste ekspertiisi pdhjusel, et kujutiselement annab margile piisava eristusvéime.”

Projekt ei hdlma jargmisi kiisimusi:
o keeleklisimused: projekti raames eeldadatakse, et sGnaelemendid on kd&ikides keeltes taielikult
kirjeldavad/eristusvdimetud;
e margitud mittekaitstava osa télgendamine;
e kaubamargi kasutamine (sh omandatud eristusvdime ja kaubamargi tegelik kasutamine
kaubandustegevuses).

Et mé&érata kindlaks, kas eristusvfime kinnis on kaubamargis sisalduvate kujutiselementide tbttu Uletatud,
kaalutakse jargmisi kriteeriume:
» kaubamargis sisalduvate sdnaelementide puhul:
o kirjatup ja -stiil;
o sOnaelementide ja varvuse kombinatsioon;
o sdnaelementide ja kirjavahemaéarkide v8i muude stimbolite kombinatsioon;
o sOnaelementide paigutus (kilgsuunas, tagurpidi jne);
» kaubamargis sisalduvate kujutiselementide puhul:
o lihtsate geomeetriliste kujundite kasutamine;
o kujutiselemendi asetus ja proportsioon (suurus) sénaelemendi suhtes;
o kas kujutiselement kujutab kaupu ja/vdi teenuseid vdi on hendega otseselt seotud;
o kas kujutiselemendi kasutatamine on taotlusega hélmatud kaupade ja/v0i teenustega seoses
kaubandustegevuses tavaline;
» kaubamargis sisalduvate sdna- ja kujutiselementide puhul:
o kuidas kriteeriumide kombinatsioonid m&jutavad eristusvdimet.

5 UHINE PRAKTIKA

5.1 Kirjeldavad/eristusvBimetud s6nad

Projekti raames peetakse kaubamargi sbnaelemente taielikult kirjeldavateks/eristusvdimetuteks, sest projekti
pbBhieesmark on todtada valja kasitlus selle kohta, millal annab kujutiselemendi lisamine kaubamargile
tervikuna piisava eristusvéime, mis vBimaldab kaubamargil tdita oma peamist Ulesannet ning labida edukalt
absoluutsete keeldumispdhjuste ekspertiisi.

Et kaubamark oleks direktiivi artikli 3 16ike 1 punkti b tdhenduses eristatav, peab see valjakujunenud
kohtupraktika kohaselt tditma oma peamist Ulesannet, nimelt tagama margiga tahistatud kauba ja/voi
teenuse paritolutahise kliendile v8i I1dpptarbijale, vBimaldades neil iima igasuguse segiajamise vBimaluseta
eristada kaupa v08i teenust teistsuguse péritoluga kaupadest vdi teenustest ning seega teha sama otsus,
kui kogemus osutus positiivseks, vdi teha teistsugune otsus, kui kogemus osutus negatiivseks (vt kohtuasjad
C-39/97: Canon, punkt 28 ja T-79/00: LITE, punkt 26).

Nagu Euroopa Kohus on sedastanud, on kaubaméargi suutlikkusega taita oma peamist Ulesannet
lahutamatult seotud direktiivi artikli 3 I8ike 1 punkti ¢ aluseks olev ildine huvi tagada, et kaupade ja teenuste
omadusi kirjeldavad margid véi tahised, mille jaoks kaubamargi registreerimist taotletakse, oleksid kdigi
neid kaupu ja teenuseid pakkuvate majandustegevuses osalejate poolt vabalt kasutatavad, takistades seda,
et need margid vdi téhised oleksid reserveeritud ainult Uhele ettevftjale, kuna need on registreeritud
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kaubamargina (vt kohtuasjad C-299/99: Philips, punkt 30, C-329/02 P: SAT.1, punkt 30, liidetud kohtuasjad C-
90/11 ja C-91/11: Alfred Strigl, punkt 31, kohtuasjad C-53/01 P: Linde, punkt 73, C-104/01: Libertel, punkt 52
ja C-363/99: Koninklijke KPN Nederland NV, punkt 54 ning liidetud kohtuasjad C-108/97 ja C-109/97: Windsurf
Chiemsee, punkt 25).

EristusvBimet tuleb hinnata thest killjest seoses kaupade ja teenustega, mille jaoks registreerimist taotletakse,
ja teisest kiiljest lahtuvalt sellest, kuidas asjaomane avalikkus seda kaubamaérki tajub (vt kohtuasjad C-53/01 P:
Linde, punkt 41, C-363/99: Koninklijke KPN Nederland NV, punkt 34 ja lidetud kohtuasjad C-468/01 P kuni C-
472/01 P: Procter & Gamble, punkt 33).

Kuigi direktiivi artikli 3 16ikes 1 nimetatud iga registreerimisest keeldumise pdhjus on teistest sbltumatu ja
nBuab eraldi uurimist, on artikli 3 16ike 1 punktides b ja c séatestatud keeldumispdhjuste kohaldamisalad siiski
iimselgelt kattuvad (vt liidetud kohtuasjad C-90/11 ja C-91/11: Alfred Strigl, punkt 20, kohtuasjad C-53/01 P:
Linde, punkt 67, C-363/99: Koninklijke KPN Nederland NV, punkt 85 ja C-329/02 P, SAT.1, punkt 25).

Valjakujunenud kohtupraktika kohaselt ei ole méargil, mis on direktiivi artikli 3 16ike 1 punkti ¢ tdhenduses kauba
vOi teenuse omadusi kirjeldav, samade kaupade vdi teenuste suhtes sama direktiivi artikli 3 16ike 1 punkti b
mottes kindlasti eristusvéimet. Kaubamargil vdoib puududa eristusvdime kaupade ja teenuste suhtes
siiski ka tulenevalt muudest p&hjustest kui kaubamargi véimalik kirjeldav iseloom (vt kohtuasjad C-
265/00: Biomild, punkt 19, C-363/99: Koninklijke KPN Nederland NV, punkt 86 ning C-51/10 P: Agencja
Wydawnicza Technopol vs. OHIM, punkt 3).

Kirjeldaval kaubamargil ei ole seega kindlasti eristusvéimet, kuigi kaubamérgil véib puududa eristusvdime
muudel p&hjustel kui kirjeldav iseloom.

5.2 Millised on kujutiskaubamarkide puhul absoluutsete keeldumispfhjuste ekspertiisi labimise
kiinnised?

Uksnes kirjeldavaid/eristusvdimetuid sénu sisaldav kujutiskaubaméark voib siiski edukalt Iabida absoluutsete
keeldumispdhjuste ekspertiisi, kui kaubamark sisaldab muid elemente, mis annavad sellele tervikuna
eristusvéime. (3)

Kirjeldavaid/eristusvbimetuid sdnaelemente sisaldava kaubamargi eristusvdime ei saa siiski tugineda
kujutiselementidele, mis on iseenesest eristusvdimetud vOi olemuselt minimaalsed, vélja arvatud juhul, kui
nende kombinatsioon tervikuna on eristusv8imeline.

Seda p6him&tet kinnitas Euroopa Liidu Kohus oma otsuses kohtuasjas C-37/03 P: BiolD. Kohus tddeb
otsuses, et kaubamargi graafilistel elementidel ei pruugi olla ,omadusi, mis véimaldaksid sihtgrupil ilma segi
ajamata eristada kaubamargi registreerimise taotlusega hdlmatud kaupu véi teenuseid teistest, muu péritoluga
kaupadest vdi teenustest” ning seega ,on ebatéenaoline, et kdnealused graafilised osad saaksid seoses
asjaomaste kaupade ja teenustega taita kaubamargi esmast lGlesannet” (punkt 72). Samas kohtuasjas on ka
Oeldud, et kujutis- ja graafilised osad [on] niivord pealiskaudse iseloomuga, et ei lisa taotletavale kaubamargile
kui tervikule Uhtegi eristavat tunnust. Fantaasia v8i koostisosade omavahelise kombineerimise seisukohalt
vaadeldes ei ole nimetatud osadel tUhtegi aspekti, mis véimaldaks kdnealusel kaubamérgil taita oma esmast
Ulesannet, mis tal on seoses kaubamaérgi registreerimise taotlusega hdlmatud kaupade ja teenustega”

® Eristusvdimetute / ndrga eristusvimega elementidest koosneva kaubamargi puhul on mgju kaitse ulatusele kirjeldatud
dokumendis ,Uhise praktika pdhimdtted. Lahenemisprogramm. CP5. Suhtelised keeldumispbhjused — segiajamise
tdendosus (eristusvdimetute / ndrga eristusvdimega osade mdju)”.
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(punkt 74).

Tahise kujutiselementide antava eristusvime maaramiseks lepiti kokku jargmistes kriteeriumides.

A Kaubamérgis sisalduvad sdnaelemendid

A.1 Kirjataup ja -stiil

» Tavalist/standardset v6i kdekirja jaljendavat kirjattitipi kasutades esitatud kirjeldavad/eristusvdimetud
sBnaelemendid, olgu erilises stiilis v8i mitte (poolpaksus Kkirjas, kaldkirjas), ei ole (uldiselt

registreeritavad.

» Kui standardse kirjatiitibiga kaasnevad graafilise disaini elemendid, peab neil elementidel olema
kaubamargile tervikuna piisav moju, et méark oleks eristusvdéimeline. Kaubamark on registreeritav, kui

nendest elementidest piisab tarbija tahelepanu ko&rvalejuhtimiseks sOnaelemendi Kkirjeldavalt
tahenduselt voi kui on téenaoline, et need loovad kaubamargist pusiva mulje.

Néaited

Eristusvdimetud tahised

Pdhjendus Tahis Kaubad/teenused

Tavalised kirjattitibid erilises stiilis
vBi mitte  (poolpaksus kirjas,
kaldkirjas).

Flavour and aroma
Flavour and aroma
Flavour and aroma
Flavour and aroma

Flavour and aroma

FLAVOUR AND AROMA

Flavour and aroma

Klass 30: kohv.

Vaiksed erinevused stiilis (st s6na
poolpaksus kirjas).

Flavour and aroma
Flavoare and aroma

Klass 30: kohv.

Kéekirjas ja kaekirja jaljendavad
kirjattibid.

Flavewr and arora

Flﬁvodf 6“‘ arom?2

Flavowr and, aroma
?&Ud%f‘ ﬂﬂ/ﬁ”ﬂm

Klass 30: kohv.

Klass 30: kohv.

Klass 29: sardiinid.

Po&hineb otsusel
kohtuasjas
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Havouv and Avema
Fuesh Sandline

»Bollywood macht
gliicklich!”,
Bundespatentgericht
27 W (pat) 36/09.

Klass 30: kohv.

Klass 29: sardiinid.

P&hineb otsusel
kohtuasjas T-464/08:
Superleggera (vt
punktid 33—-34).

Vaiketahed + suurtahed.

FreshSARDINE

Klass 29: sardiinid.

Standardne kirjatutp + kaldkiri.

Freshsardine

Klass 29: sardiinid.

Sona sees suurtahtede kasutamine,
mis ei muuda sdnaelemendi
tahendust.

FrEsh SaRdine

Klass 29: sardiinid.

Teatud omapéraga, kuid Uldjoontes
siiski tavaline kirjattup.

Flavour and Aroma
Fresh Sardine

Klass 30: kohv.

Klass 29: sardiinid.

P6hineb otsusel nn
jogosonline'i
kohtuasjas Portugali
kaubamargitaotluse
nr 406731 kohta,
mille Portugali
patendi- ja
kaubamargiamet
tagasi lukkas.
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Eristusvoimelised tahised

Pdhjendus

Tahis

Kaubad/teenused

Kéekirja jaljendav kirjatlitip, mida on
stiliseeritud nii palju, et see on
loetamatu, st kirjeldavast
tdhendusest ei ole v&imalik aru
saada.

lonae oy oo

Klass 30: kohv.

Piisavalt stiliseeritud kirjatiitip, kus
Uksikuid tahti on vBimalik erinevalt
tblgendada.

* DIY on liihend mobistest ,do-
ityourself” (tee-seda-ise) ja seda
peetakse eristusvdimetuks
sBnaelemendiks kaupade suhtes,
mille osas kaitset taotletakse.

LNY

Klass 20:
kokkupandavate
maodblidetailide
komplektid.

Graafiliselt disainitud kirjatitp, kus
moéned tahed on raskemini
aratuntavad.

rl.AVSur AN\J ARCMA

Klass 30: kohv.

A.2 Sdnaelementide ja varvuse kombinatsioon

» Euroopa Kohus maérkis oma otsuses kohtuasjas C-104/01: Libertel: ,tuleb meenutada, et kuigi
varvustega saab vahendada teatavaid assotsiatsioone ja esile kutsuda tundeid, ei ole need oma
olemusest tulenevalt eriti sobilikud tédpse teabe edasiandmiseks. Seda enam, et tavaliselt kasutatakse
neid laiaulatuslikult reklaamis ning kaupade ja teenuste turustamisel tdhelepanu aratamise vdime

tottu, ilma et oleks tegemist tdpse sdnumi edastamisega” (punkt 40).

» Euroopa Kohus margib lisaks eelotsuses C-49/02: Heidelberger, et kui erandjuhtumid vélja arvata,
puudub vérvidel algselt eristusvdime (punkt 39).
> Uhe varvuse lisamine kirjeldavale/eristusvdimeta sénaelemendile, kas tahtedele voi taustana, ei ole
kaubamargile eristusvdime andmiseks piisav.
» Varvuste kasutamine kaubandustegevuses on tavaline ja seda ei peeta paritolu tahiseks. Siiski ei ole
valistatud, et varvuste teatud paigutus, mis on ebatavaline ja jadb asjaomasele tarbijale kergesti
meelde, vdib anda kaubamaérgile eristusvdime.
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Naited

Eristusvdimetud tahised

Pdhjendus Tahis Kaubad/teenused

Uhe varvuse lisamine tavalisele Klass 30: kohv.

kirjatutbile (varvilised tahed).

Flavour and aroma

Klass 30: kohv.

Uhe varvuse lisamine tavalisele Klass 30: kohv.
kirjatiitibile (varviline taust véi raam). Flavour and aroma

Uhe varvuse lisamine tavalisele

Klass 30: kohv.
kirjattitibile (varviline kontuur). Fﬂ@\‘y@ﬂﬂﬁ’ @[m@] anomd
Uhe varvuse lisamine tavalisele 5 Klass 30: kohv.
kirjatuubile (jark-jargult muutuv FMW@@R u@xm@ ﬁR@Mﬁ

varvitoon).

Selles ndites vdib paljude varvuste Klass 30: kohv.

lisamine pitda tarbija pilku, kuid ei aita IEIVOIII' aroma
tarbijal eristada Uhe ettevdtja kaupu
jalvdi  teenuseid teise ettevdtja
omadest, sest tarbija ei taju varvuste
konkreetset paigutust ega pea seda
meeles.

A.3 Sdnaelementide ja kirjavahemarkide vdi muude simbolite kombinatsioon

» Kirjavahemarkide v6i muude kaubandustegevuses tavaliselt kasutatavate siimbolite lisamine ei anna
dldjuhul kirjeldavaid/eristusvdimetuid sGnaelemente sisaldavale téhisele eristusvéimet.
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Naited

Eristusvdimetud tahised

Pdhjendus Tahis Kaubad/teenused

Punkti v6i kaubamaéargitdhise (TM) Klass 29: sardiinid.

lisamine ei anna téhisele eristusvéimet. FrEShsardine . ™ PShineb  otsusel

kohtuasjas
C-37/03 P: BiolD (vt
punktid 72—-74).

Jutumarkide lisamine ei anna tahisele e s Klass 30: kohv.
) ~ Flavour and aroma
eristusvbimet.

A.4 Sonaelementide paigutus (ktulgsuunas, tagurpidi jne)

» Sodnaelementide paigutus vOib anda téhisele eristusvdime, kui see mdjutab tarbijapoolset
sBnaelementide tdhenduse tajumist. Teisisdbnu peab paigutus olema selline, et keskmine tarbija
keskendub pigem paigutusele, mitte ei mérka kohe kirjeldavat sdnumit. SGnaelementide paiknemisest
vertikaalselt, tagurpidi vOi Uhes v8i enamas reas tavaliselt ei piisa, et anda tahisele registreerimiseks
ndutav minimaalne eristusvéime.

Naited

Eristusvdimetud tahised

Pdhjendus Tahis Kaubad/teenused
Tekst paikneb mitmel real ja seda | Flavour Klass 30: kohv.
loetakse vasakult paremale. and

Aroma
Kogu tekst on tagurpidi. BIIIO.IV pue .IHOAB[:[ Klass 30: kohv.

Kogu tekst on vertikaalne. Klass 30: kohv.

DIO> RS HE0LE—"]
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Eristusvdimelised téhised
Pdhjendus Tahis Kaubad/teenused
Tekst on esitatud originaalselt. F d Klass 30: kohv.
Konkreetne paigutus mdjutab And |
tarbijapoolset sGnaelementide tajumist. n n
a a
r
Vv m
Flavour
0
m ru
a A r

B Kaubamargis sisalduvad kujutiselemendid

B.1 Lihtsate geomeetriliste kujundite kasutamine

» Kirjeldavad vdi eristusvdimetud sdnaelemendid kombinatsioonis lihtsate geomeetriliste kujunditega (nt
punktid, jooned, joone segmendid, ringid, kolmnurgad, ruudud, nelinurgad, ré6pkulikud, viisnurgad,
kuusnurgad, trapetsid ja ellipsid) (%) ei ole tGenaoliselt aktsepteeritavad, eriti kui nimetatud kujundeid
kasutatakse raami vOi aarisena.

» See on tingitud sellest, et geomeetriline kujund, mis Uksnes rdhutab, tdstab esile vdi Umbritseb
sOnaelementi, ei mojuta kaubamarki tervikuna eristusvéime andmiseks piisavalt.

» Teisalt voivad geomeetrilised kujundid lisada téhisele eristusvbime, kui nende esitusviis, paigutus voi
kombinatsioon teiste elementidega loob piisavalt eristusvéimelise tervikmulje.

Naited

Eristusvdimetud tahised

Pdhjendus Tahis Kaubad/teenused

Raami voi ddrisena kasutatavad lihtsad Klass 30: kohv.

geomeetrilised  kujundid, mida ei| __ N Flavour
aktsepteerita. {{ Flavourand aroma and aroma

Flavour and arcma

Flavour
and aroma

(®) Geomeetriliste kujundite loetelu ei ole taielik.
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Eristusvdimelised tahised

Pdhjendus Tahis Kaubad/teenused

Naited eristusvimetute - ~ Klass 30: kohv.

FIaJ’@ur and aTma

sBnaelementide ja lihtsa geomeetrilise
kujundi konkreetsest paigutusest, mis
muudab kaubamargi tervikuna
aktsepteeritavaks erilise paigutuse
tbttu, kuidas sdnad ja lihtne
geomeetriline kujund kattuvad,
kusjuures  kujund on s@nadega
vorreldes suhteliselt suur, nii et kujund
Uksnes ei rdhuta, tdsta esile ega
Umbritse sdnu, vaid kogu tervikul tekib
piisavalt eristusvéimeline dldmulje.
Eeldatakse, et kujutiselemendid ei
kujuta pakendit.

Kirjeldavate sGnade ja geomeetriliste Klass 30: kohv.

kujundite konkreetsed eri
kombinatsioonid, mis annavad
kaubamarkidele tervikuna

eristusvoime.

B.2 Kujutiselemendi asetus ja proportsioon (suurus) sdnaelemendi suhtes

» Kui kirjeldavale ja/vdi eristusvdimetule sdnaelemendile on lisatud kujutiselement, mis iseseisvalt on
eristusvBimeline, on kaubamark Uldjuhul registreeritav, kui see kujutiselement on téhisel suuruse ja
asendi tottu selgesti aratuntav.

Naited

Eristusvdimetud tahised

Pdhjendus Tahis Kaubad/teenused

Punane kujund i-tdhe peal on vaevu & Klass 29: sardiinid.
Fresh Sandine
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Kujutiselement on vaiksuse tdttu vaevu Klass 30: kohv.

Flavour and aroma.

Eristusvdimeline tahis

Pdhjendus Tahis Kaubad/teenused

Kujutiselement on iseenesest Klass 30: kohv.

eristusvdimeline ja piisavalt suur, et olla ‘@é&, Flavour and aroma

kaubamargis tervikuna aratuntav.

B.3 Kujutiselement kujutab kaupu ja/vli teenuseid vdi on nendega otseselt seotud

Taotlusega h6lmatud kaupade ja teenuste omadusi kirjeldavate elementide lihtne kombinatsioon, mille puhul
ei ole kasutatud ebaharilikke teisendusi, jaédb Uldiselt asjaomaseid omadusi kirjeldavaks ja moodustab
kaubamargi, mis koosneb Uksnes markidest vdi tdhistest, mis v6ivad kaubanduses tahistada nimetatud
kaupade vdi teenuste omadusi (vt analoogia alusel otsused kohtuasjades C-265/00: Biomild, punkt 39 ja
C408/08 P: Color Edition, punkt 61).

Selline kombinatsioon ei pruugi siiski olla kirjeldav, kui see tekitab mulje, mis on piisavalt erinev nende
elementide lihtsal thendamisel tekkivast muljest, ning selle tulemusena on kombinatsioon midagi enamat kui
selle koostisosade summa (C-265/00: Biomild, punkt 40).

» Mbnel juhul koosneb kujutiselement taotlusega hdlmatud kaupade vOi teenuste Kkujutisest.
Kujutiselementi peetakse pdhiméotteliselt kirjeldavaks ja/vdi eristusvbimetuks, kui see on
— kaupade ja teenuste elutruu kujutis;
— kaupade ja teenuste simboolne/stiliseeritud kujutis, mis ei erine oluliselt nende kaupade ja teenuste
tavaparasest esitusviisist.

» Muudel juhtudel ei pruugi kujutiselement kujutada kaupu ja teenuseid, kuid vdib siiski olla otseselt
seotud nende omadustega. Sellistel juhtudel on téhis eristusvbimetu, vélja arvatud juhul, kui see on
piisavalt stiliseeritud.

Naited

Jargmistes ndidetes ei tekita eristusvBimetu/kirjeldava kujutiselemendi ja eristusvdimetu/kirjeldava
sBnaelemendi kombinatsioonist koosnevad kaubamérgid muljet, mis oleks midagi enamat kui nende
koostisosade summa.

Tulemus on sama, olenemata sellest, kas kujutis- ja/vdi sdnaelemente peetakse kirjeldavateks voi
eristusvBimetuteks.
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Eristusvdimetud tahised

Pdhjendus

Tahis

Kaubad/teenused

Kirjeldav kujutiselement + kirjeldav
sbnaelement.

Kujutiselement on sardiini pilt ja seega
on tegu kauba elutruu kujutamisega.
KirjatGdp (tavaline/standardne),
sOnaelementide paigutus, kaubamaérgi
Uldine Ulesehitus ega dkski muu
element ei anna kaubamargile vajalikku
minimaalset eristusvdimet.

<~ Fresh Sardine

Klass 29: sardiinid.

Kirjeldav kujutiselement +
eristusvbimetu sbnaelement.

Kujutiselement on sardiini pilt ja seega
on tegu kauba elutruu kujutamisega.
Kirjatttp (tavaline/standardne),
sOnaelementide paigutus, kaubamaérgi
Uldine Ulesehitus ega dkski muu
element ei anna kaubamargile vajalikku
minimaalset eristusvdimet.

m From the sea to your plate

Klass 29: sardiinid.

EristusvBimetu kujutiselement +
eristusvbimetu sbnaelement.

Kujutiselement  on kaubanduses
tavaliselt sardiinide pakendamiseks
kasutatav harilik sardiinikarp ja on
seega kauba sumboolne/stiliseeritud
kujutis, mis ei erine oluliselt nimetatud
kauba  tavaparasest  esitusviisist.
Kirjatttp (tavaline/ standardne),
sBnaelementide paigutus, kaubamargi
Uldine Ulesehitus ega Ukski muu
element ei anna kaubamargile vajalikku
minimaalset eristusvéimet.

From the sea to your plate

Klass 29: sardiinid.

EristusvBimetu kujutiselement +
kirjeldav s6naelement.

Kujutiselement on kaubanduses
tavaliselt sardiinide pakendamiseks
kasutatav harilik sardiinikarp ja on

g Sardines

Klass 29: sardiinid.

Uhine praktika
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seega kauba sumboolne/stiliseeritud
kujutis, mis ei erine oluliselt nimetatud
kauba  tavaparasest  esitusviisist.
Kirjatup (tavaline/  standardne),
sBnaelementide paigutus, kaubamargi
Uldine dlesehitus ega (kski muu
element ei anna kaubamargile vajalikku
minimaalset eristusvdimet.

S

Kujutiselement ei kujuta teenuseid, kuid - Klass 37:

on siiski otseselt seotud teenuste ,%F’EST CONTROL SERVICES kahjuritdrjeteenused.
omadustega. Téhis ei ole piisavalt :

stiliseeritud.

Eristusvdimelised tahised

Pdhjendus Tahis Kaubad/teenused
Erand: N eriline kombinatsioon/ . Klass 29: sardiinid.
kompositsioon (kahe

kirjeldava/eristusvéimetu elemendi g

kombinatsiooni kui terviku

eristusvdime).

Sardiinide kasutamine F- ja i-tdhe
moodustamiseks tekitab mulje, mis on
piisavalt  erinev  eristusvdimetute/
kirjeldavate kujutis- ja sdnaelementide
lihtsal Uhendamisel tekkivast muljest
ning on seega midagi enamat Kui
koostisosade summa.

{ resh Sardjne

EristusvBimeline  kujutiselement  +
kirjeldav sdnaelement.

Kujutiselement on kéndiv kalaluu ning
see on kauba simboolne/stiliseeritud
kujutamine, mis erineb piisavalt
nimetatud kauba tavapérasest
esitusviisist.

Fresh Sardine

Klass 29: sardiinid.

Kujutiselement on otseselt seotud
teenuste omadustega, kuid t&his on
piisavalt stiliseeritud.

D PEST CoNTRoL SERVICES

Klass 37:
kahjuritbrjeteenused.

Uhine praktika
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B.4 Kujutiselemendi kasutamine on taotlusega h&lmatud kaupade ja/vGi teenustega seoses

kaubandustegevuses tavaline

» Kujutiselemendid, mille kasutamine seoses taotlusega h&lmatud kaupade ja/v8i teenustega on
kaubandustegevuses tavaparane, ei lisa tldjuhul margile tervikuna eristusvdimet.

Naited

Eristusvdimetud tahised

Pdhjendus

Tahis

Kaubad/teenused

Asjaomane avalikkus moistab
taotletavat kaubamarki kui selget ja
otsest viidet kvaliteedile, mitte kauba
paritolule.

Kujutiselementidel puuduvad
silmatorkavad, ebatavalised vOi
omapéarased tunnusjooned ja neid
tajutakse tavalise margisena, mida
keskmine tarbija ei pea eristavaks.

Flavour
and aroma

Klass 30: kohv.

Varviliste hinnasiltide kasutamine on
igasuguste kaupade puhul
kaubandustegevuses tavaline ning
kombinatsioon kirjeldavate
sOnaelementidega ei ole kaubamargile
eristusvéime andmiseks piisav.

[ o

Klass 29: sardiinid.

Pdhineb otsusel
kohtuasjas T-122/01:
Best Buy (vt punkt 33).

Hinnasiltide kasutamine on igasuguste
kaupade puhul kaubandustegevuses
tavaline.

it

x / '

Klass 30: kohv.

Oigusemdistmise siimboliks olevate
kaalude kasutamine on 8igusteenuste
puhul kaubandustegevuses tavaline.

LEGAL ADVICE SERVICES

Klass 45:
Bigusteenused.

Uhine praktika

15




.
. EUIP
. EUROPEAN UNION

INTELLECTUAL PROPERTY NETWORK

Eristusvdime — kirjeldavaid/eristusv8imetuid sdnu sisaldavad kujutiskaubamargid

C Kuidas mdjutavad eristusvdimet eelnimetatud kriteeriumide kombinatsioonid?

» Kombinatsioon kujutis- ja s@naelementidest, mis eraldivbetuna on eristusvdimetud, ei moodusta
Uldjuhul eristusvdimelist kaubamarki.

» Siiski vBib selliste elementide kombinatsiooni kui tervikut tajuda téhise esitusviisi ja lGlesehituse tdttu
paritolu tadhisena. Seda juhul, kui kombinatsioonist jaab Uldmulje, mis on piisavalt erinev
sBnaelemendiga edasiantavast kirjeldavast/eristusvéimetust sénumist.

Jargmises tabelis on esitatud néited, mis kdik hdlmavad Uhist praktikat k&sitleva dokumendi eelmistes osades
analtiisitud Uksikute kriteeriumide kombinatsioone. Punases veerus esitatud kombinatsioonid on sellised, mis
nende lihtsust ja/vBi tavalist olemust arvesse vottes ei ole eristusvimelised. Rohelises veerus on aga
kombinatsioonid, mida v8ib pidada eristusvdimeliseks.

Néaited

Et tahis oleks registreeritav, peab sel olema minimaalne eristusvdime. Esitatud skaala eesmérk on selgitada,
kus on piir. Naited sisaldavad elemente, mille m&ju margi eristusvdimele suureneb vasakult paremale,
kusjuures punases veerus on kaubamargid, mis on tervikuna eristusvdimetud, ja rohelises veerus
kaubamargid, mis on tervikuna eristusv8imelised. (%)

(#) Sénu ,Flavour and aroma” (maitse ja 16hn) sisaldavatele tahistele taotletakse kaitset klassi 30 kuuluva kohvi osas ja
sdnu ,Fresh sardine” (varske sardiin) sisaldavatele tahistele taotletakse kaitset klassi 29 kuuluvate sardiinide osas.

Uhine praktika 16
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Eristusvoimetud tahised

Eristusvoimelised tahised

Flavowr and
fZal;/ﬂaﬁ P Fnﬁmp,mﬂﬁ\ouﬁ
i R "M;{W@M Flaaowr ands aromes oma
/
Foav@ur and ArOma
1.
Ffovwf ’J — :Ira;\;):rand \ .
[[rlil\'ﬂlll' and il“ﬁ“‘il]] Flavouran
J
2.
g
Fresh FRESH&ARDINE reshSardine @& e _ch sardine
~TTeme< Freshsardine  sardine

3.

2
fREsEﬂzaﬂ/E
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1.rida

Vasakult esimeses néites on kasutatud standardset kirjatuitipi, kus ks s6na on poolpaksus kirjas, ning
sGnaelementide paigutust. Jargmises naites v8ib punase varvuse lisamine olla samm edasi, kuid
kombinatsioon (st standardne kirjatliip, sdnaelementide paigutus ja tks véarvus) ei anna kaubamargile siiski
eristusvdimet. Kolmandas naites annab mitme varvuse lisamine kill lisavaartuse, kuid esitusviis ja tlesehitus
ei loo Uldist muljet, mis oleks piisavalt erinev muljest, mille jatab nende elementide lihtne Ghendamine, pealegi
ei suuda tarbijad jatta meelde liiga suurt varvuste arvu ega nende jarjestust. Neljandas naites on kombineeritud
standardne kirjatlilip, s6naelementide paigutus/suurus ja kaks varvust, kuid tervikuna on see kaubamark ikkagi
eristusvdimetu.

Kujutiselementide kombinatsiooni kahte parempoolses veerus asuvat eristusvdimelist ndidet v8ib tervikuna
tajuda paritolu téhisena margi esitusviisi ja Ulesehituse t6ttu, mis loovad visuaalse Uldmulje, mis on
sOnaelemendiga edasiantavast kirjeldavast/eristusvdimetust sénumist piisavalt erinev.

2.rida

Vasakult kahes esimeses néites on Uhendatud raamina kasutatavad lihtsad geomeetrilised kujundid (nelinurk
ja ovaal) standardse kirjatiiiibiga ning nendele jargnevas naites on standardne kirjattitip Ghendatud ringi,
varvuse ja s@naelementide paigutusega. Jargmises ndites on standardses Kkirjatlilibis sdnaelementide
ebatavaline paigutus iihendatud kalde all oleva nelinurga ja varvusega. Ukski neist neljast naitest ei loo
Uldmuljet, mis oleks piisavalt erinev muljest, mille loob nende elementide lihtne hendamine.

Parempoolses veerus loovad kujundite kindel kombinatsioon koos véarvuse ja sBnaelementide paigutusega
visuaalse mulje, mis on sbnaelemendiga edasiantavast kirjeldavast/eristusvbimetust sGnumist piisavalt erinev.
Tahise sellise esitusviisi ja Ulesehituse tottu saab marki tervikuna pidada paritolu tahiseks.

3. rida

Vasakult esimeses naites on tegu kauba elutruu kujutamisega, mis on kombineeritud kahe tavalise kirjatlitbi
ja fondi stiiliga. Sellele jargnevas naites on kauba kujutis tihendatud sdnaelementide paigutuse ja varvusega,
kolmandas néites on lisatud geomeetriline kujund ning viimases néites on kirjattitipi veidi stiliseeritud, kuid
uldmulje on siiski tavaline. Ukski neist naidetest ei loo tldmuljet, mis oleks kirjeldava elemendiga edasiantavast
kirjeldavast/eristusvBimetust sdnumist piisavalt erinev. Seetbttu ei tajuta neid kaubamarke péaritolu tahisena.

Parempoolses veerus annab kaubamarkidele vajaliku minimaalse eristusvfime esitusviis ja tlesehitus ning
viimase kaubamargi puhul annab eristusv8ime aratuntav kujutiselement, mis on iseenesest eristusvdimeline.
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