
Practica comună PC9

Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale 

care conțin elemente verbale și/sau figurative 

atunci când forma în sine nu are caracter 

distinctiv

PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când forma în sine nu are 

caracter distinctiv



„A stabili și a asigura claritatea, securitatea juridică, 

calitatea și ușurința utilizării, atât pentru solicitant, cât și pentru 
oficiu.” 

Proiecte de convergență

PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 

forma în sine nu are caracter distinctiv

Viziune



Proiecte de convergență

Armonizarea practicilor în materie de mărci și de

desene și modele industriale [...]

Identificarea
domeniilor de divergență

Armonizarea
aspectelor adecvate
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forma în sine nu are caracter distinctiv

Analiza
practicii oficiilor de proprietate intelectuală

Obiective



PC9: Baza criteriilor PC9

Practici existente

Feedback Jurisprudența

Practică 

comună
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forma în sine nu are caracter distinctiv



INTRODUCERE

PRACTICA COMUNĂ

PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 

forma în sine nu are caracter distinctiv



Instituirea unei prag minim privind caracterul distinctiv al mărcilor 

tridimensionale atunci când forma în sine nu are caracter distinctiv.

PC9: Obiectivul practicii comune

PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 

forma în sine nu are caracter distinctiv



Evaluarea caracterului distinctiv inerent al mărcilor tridimensionale în 

ansamblu, constând într-o formă nedistinctivă a produselor în sine, a 

ambalajelor sau a containerelor, precum și a altor elemente asupra 

cărora se extinde marca tridimensională, în cadrul examinării motivelor 

absolute

PC9: Sfera de cuprindere a practicii comune

PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 

forma în sine nu are caracter distinctiv



PC9: Sfera de cuprindere a practicii comune

• Evaluarea caracterului distinctiv al formei în sine

• Evaluarea caracterului distinctiv al elementelor în sine

• Implicații privind motivele relative

• Caracter distinctiv dobândit

• Formele sau alte caracteristici care rezultă din natura produselor în sine, care sunt necesare 

pentru obținerea unui rezultat tehnic sau care dau valoare substanțială produsului [articolul 4 

alineatul (1) litera (e) din Directiva privind mărcile UE]

ÎN AFARA sferei de cuprindere
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forma în sine nu are caracter distinctiv



EXAMINAREA MĂRCILOR 

TRIDIMENSIONALE:

EVALUAREA CARACTERULUI 

DISTINCTIV
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T-79/00, LITE, punctul 26 Semnele vizate la articolul 7 alineatul (1) litera (b) din 

Regulamentul nr. 40/94 sunt considerate inapte să 

îndeplinească funcția esențială a mărcii, și anume aceea de 

a identifica originea produsului sau a serviciului, pentru a 

permite astfel consumatorului care achiziționează produsul 

sau serviciul desemnat de marcă să facă aceeași alegere, cu 

ocazia unei achiziții ulterioare, dacă experiența se dovedește 

pozitivă sau să facă o altă alegere dacă aceasta se dovedește 

negativă. 

PC9

PC9: Examinarea mărcilor tridimensionale: evaluarea caracterului distinctiv.  

Jurisprudența relevantă

Funcția unei mărci
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forma în sine nu are caracter distinctiv



PC9

C- 53/01 P, Linde, punctul 41, C-363/99 [...] caracterul distinctiv al unei mărci trebuie apreciat pe de o 

parte, în raport cu produsele sau serviciile pentru care s-a 

solicitat înregistrarea și, pe de altă parte, în raport cu 

percepția pe care o au mediile interesate, și anume 

consumatorii produselor sau serviciilor respective.

PC9: Examinarea mărcilor tridimensionale: evaluarea caracterului distinctiv  

Jurisprudența relevantă

Trimiterea la produse

PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 
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Astfel, consumatorul mediu nu are obiceiul de a prezuma 

originea produselor pe baza formei ambalajului lor, în absența 

oricărui element grafic sau verbal, iar stabilirea caracterului 

distinctiv în cazul unei astfel de mărci tridimensionale se poate 

dovedi mai dificilă decât în cazul unei mărci verbale sau 

figurative (vezi în acest sens Hotărârea Linde și alții, citată 

anterior, punctul 48, și, în ceea ce privește o marcă constituită 

dintr-o culoare, Hotărârea Curții din 6 mai 2003, Libertel, 

C‐104/01, Rec., p. I-3793, punctul 65).

PC9

PC9: Examinarea mărcilor tridimensionale: evaluarea caracterului distinctiv  

Jurisprudența relevantă

PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 

forma în sine nu are caracter distinctiv

Percepția consumatorilor

CC-218/01, Perwoll, EU:C:2004:88



PC9: Examinarea mărcilor tridimensionale: evaluarea caracterului distinctiv

Identificarea elementelor semnului și evaluarea caracterului lor distinctiv 

inerent

Identificarea tuturor elementelor la care se extinde marca tridimensională și a caracterului lor distinctiv 

inerent, și anume:

• elemente verbale și figurative;

• culori (culoare unică și combinații de culori) și

• o combinație a celor de mai sus.

1

Examinare în două etape: examinarea caracterului distinctiv al mărcilor 

tridimensionale: 
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forma în sine nu are caracter distinctiv



PC9: Examinarea mărcilor tridimensionale: evaluarea caracterului distinctiv

În cazul în care forma se extinde la elemente verbale/figurative, identificarea lor și evaluarea 

caracterului distinctiv trebuie să includă aprecierea următorilor factori:

• dimensiunea/proporția elementelor în raport cu forma;

• contrastul elementului față de formă și

• poziția elementului pe formă.

În cazul în care o formă se extinde la culoare și la combinații de culori, identificarea lor și evaluarea 

caracterului distinctiv trebuie să includă aprecierea aranjării caracteristice a culorilor pe forma 

specifică.
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PC9: Examinarea mărcilor tridimensionale: evaluarea caracterului distinctiv

Evaluarea caracterului distinctiv al semnului în ansamblu

trebuie să se bazeze pe impresia generală creată de combinația dintre formă și elementele la care se 

extinde aceasta în raport cu produsul în cauză.

2
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forma în sine nu are caracter distinctiv



Elemente verbale și figurative

PC9: Principiile practicii comune

Factori care pot afecta 

percepția asupra 

semnului când se 

evaluează caracterul 

distinctiv al acestuia:

• Dimensiunea/proporția

• Contrastul

• Poziția

PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 

forma în sine nu are caracter distinctiv



Elemente verbale și figurative

PC9: Principiile practicii comune

PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 

forma în sine nu are caracter distinctiv

Dimensiunea/proporția

Evaluarea se bazează, în primul rând, pe reprezentarea semnului conform cererii 

depuse de solicitant, indiferent de dimensiunea uzuală a produsului. 

Elementul distinctiv trebuie să fie clar vizibil în reprezentare pentru a face semnul 

distinctiv în ansamblu.

Nu sunt necesare proporții specifice între elemente și formă.



Elemente verbale și figurative

PC9: Principiile practicii comune

Principii

01 Când elementul verbal/figurativ este suficient de mare pentru a fi identificat în mod 
clar drept distinctiv și are un impact suficient asupra impresiei generale create de 
semn, acesta face ca semnul în ansamblu să fie distinctiv.
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PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 

forma în sine nu are caracter distinctiv

Cu caracter distinctiv

Clasa 9 Carduri de memorie digitale securizate



Elemente verbale și figurative

PC9: Principiile practicii comune
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PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 

forma în sine nu are caracter distinctiv

Când elementul este mare, dar este identificat ca nedistinctiv, doar mărimea sa, 
proporțional cu forma, nu va fi suficientă ca semnul în ansamblu să fie distinctiv.02

Fără caracter distinctiv

Clasa 16 Ambalaje/Clasa 25 Încălțăminte



Elemente verbale și figurative

PC9: Principiile practicii comune

03
Realitățile specifice de pe piață trebuie luate în considerare. Consumatorii au obiceiul de 
a identifica mici elemente pe anumite produse, caz în care, elementele de dimensiuni 
relativ mici pot avea însă un impact suficient pentru a face ca semnul în ansamblu să fie 
distinctiv, cât timp dimensiunea lor permite totuși să fie identificate în mod clar drept 
distinctive.
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PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 

forma în sine nu are caracter distinctiv

Cu caracter distinctiv

Clasa 18 Suporturi pentru cărți de vizită de tipul

cutiilor pentru cărți de vizită



Elemente verbale și figurative

PC9: Principiile practicii comune

04
Când elementul verbal/figurativ este atât de mic încât nu poate fi identificat drept 
distinctiv, acesta nu va avea un impact suficient asupra impresiei în ansamblu și, prin 
urmare, nu va face ca forma în ansamblu să fie distinctivă.
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PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 

forma în sine nu are caracter distinctiv

Fără caracter distinctiv

Clasa 18 Card digital de memorie securizat



Elemente verbale și figurative

PC9: Principiile practicii comune

Utilizarea contrastului poate afecta capacitatea elementului (elementelor) 

figurativ(e) de a fi identificat(e) și, în cele din urmă, de a face semnul distinctiv în 

ansamblu. 

Contrastul se poate obține folosind diferite nuanțe de culori sau prin 

gofrarea/gravarea/debosarea anumitor elemente pe produsele specifice.

Contrastul

CONTRASTUL
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Elemente verbale și figurative

PC9: Principiile practicii comune

(A) Contrastul de culori

Utilizarea unor culori mai puțin contrastante poate fi totuși suficientă pentru a permite 

identificarea unui element ca fiind distinctiv în reprezentare și poate avea drept rezultat un 

semn distinctiv.
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forma în sine nu are caracter distinctiv

Cu caracter distinctiv

Clasa 32 Apă îmbuteliată 



Elemente verbale și figurative

PC9: Principiile practicii comune

Când elementul nu poate fi identificat în mod clar ca distinctiv în reprezentare, din lipsă 

de contrast, elementul nu va avea niciun impact asupra evaluării caracterului distinctiv al 

semnului întrucât consumatorul nu va putea identifica imediat elementul și distinge în cele 

din urmă semnul de altele.
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PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 

forma în sine nu are caracter distinctiv

Fără caracter distinctiv

Clasa 28 Mingi de joc



Elemente verbale și figurative

PC9: Principiile practicii comune

(B) Gravare/gofrare/debosare 

Efectul gravării/gofrării/debosării poate influența, de asemenea, identificarea 

elementului și evaluarea generală a caracterului distinctiv al semnului.
03
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forma în sine nu are caracter distinctiv

Cu caracter distinctiv

Clasa 32 Băuturi



Elemente verbale și figurative

PC9: Principiile practicii comune

În principiu, gravarea/gofrarea/debosarea cu un element nedistinctiv pe o formă 

nedistinctivă nu este suficientă în sine pentru a face semnul distinctiv.04
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PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 

forma în sine nu are caracter distinctiv

Fără caracter distinctiv

Clasa 32 Apă îmbuteliată 



Poziția unui element la care se extinde semnul este, de asemenea, un factor care 

trebuie luat în considerare la evaluarea caracterului distinctiv al semnului, întrucât 

aceasta va afecta capacitatea elementului respectiv de a fi identificat ca distinctiv sau 

nu și, în cele din urmă, conferă semnului caracter distinctiv. 

Elemente verbale și figurative 

PC9: Principiile practicii comune

MESAJE

ELECTRONICE

Poziția 

PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 

forma în sine nu are caracter distinctiv



Elemente verbale și figurative

PC9: Principiile practicii comune

În general, elementele distinctive vor face ca un semn să fie distinctiv în ansamblu, 

indiferent de poziția lor pe produs și de prezentarea uzuală a produsului pe piață, cât timp 

pot fi identificate ca distinctive în reprezentarea din cererea de marcă.
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PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 

forma în sine nu are caracter distinctiv

Cu caracter distinctiv

Clasa 32 Apă îmbuteliată 



Elemente verbale și figurative

PC9: Principiile practicii comune

În anumite situații, elementele pot fi percepute diferit de consumator din cauza poziției lor

de pe produse, iar astfel pot schimba constatarea caracterului distinctiv.
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PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 

forma în sine nu are caracter distinctiv

Cu caracter 

distinctiv

Clasa 3 Produse cosmetice

Fără caracter 

distinctiv



Culori

PC9: Principiile practicii comune

Trebuie să se acorde 

atenție interesului general 

de a nu restricționa 

nejustificat disponibilitatea 

culorilor

Libertel
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forma în sine nu are caracter distinctiv



Situațiile în care culorile nu pot oferi produselor caracter distinctiv pot fi următoarele:

• culoarea poate fi un element decorativ al produselor sau poate respecta 

cererea consumatorului;

• culoarea poate fi natura produselor;

• culoarea poate fi tehnic funcțională;

• culoarea poate fi uzuală;

• culoarea poate indica o anumită caracteristică a produselor.

Culori

PC9: Principiile practicii comune

MESAJE

ELECTRONICE

PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 

forma în sine nu are caracter distinctiv



Culori

06/05/2002, C-104/01, Libertel,

EU:C:2003:244 punctul 65,

[...] consumatorii nu au obiceiul să facă presupuneri

despre originea produselor pe baza culorii lor sau a

culorii ambalajului lor, în lipsa unui element grafic sau

verbal, deoarece, de regulă, în practica comercială

curentă, o culoare per se nu se folosește ca mijloc de

identificare. O culoare per se nu are în mod normal

capacitatea inerentă de a diferenția produsele unei

anumite întreprinderi.

PC9

Culori Jurisprudența relevantă 

PC9: Principiile practicii comune
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forma în sine nu are caracter distinctiv



24/06/2004, Blau/Gelb, C-49/02,

EU:C:2004:384, punctul 41

Culori

[...] chiar dacă o combinație de culori pentru care se 

solicită înregistrarea ca marcă îndeplinește condițiile 

pentru a constitui o marcă în sensul articolului 2 din 

directivă, este totuși necesar ca autoritatea 

competentă în materie de înregistrare a mărcilor să 

decidă dacă combinația revendicată îndeplinește 

celelalte condiții prevăzute [...]

PC9

Culori Jurisprudența relevantă 

PC9: Principiile practicii comune
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Culori 

PC9: Principiile practicii comune
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PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 

forma în sine nu are caracter distinctiv

• Aplicate formei

• O singură culoare

• O combinație de culori



Culori 

PC9: Principiile practicii comune

Principii

01 Simplul fapt de a adăuga o culoare unică la forma unui produs în lipsa altui element 

verbal sau figurativ distinctiv nu ar face semnul inerent distinctiv.
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PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 

forma în sine nu are caracter distinctiv

Clasa 16 Creioane

Fără caracter distinctiv



Culori 

PC9: Principiile practicii comune

02 O anumită dispunere a culorilor, care este neobișnuită pentru produse și creează o 
impresie generală memorabilă, poate face semnul distinctiv în ansamblu.
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PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 

forma în sine nu are caracter distinctiv

Cu caracter distinctiv

Clasa 7 Element electric 

pentru deschiderea ușilor

Fără caracter distinctiv

Clasa 20 Scaune



Combinații de factori și de elemente

PC9: Principiile practicii comune

În cazul în care o marcă 

tridimensională conține mai 

multe dintre elementele deja 

analizate

sau

în cazul în care unul din 

factorii menționați anterior 

sunt relevanți pentru a 

determina impactul 

elementelor în ceea ce 

privește caracterul distinctiv al 

semnului.

[...] Caracterul distinctiv al 

semnului depinde de 

impresia generală produsă 

de combinația acelor factori și 

elemente.
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Combinații de factori și de elemente

PC9: Principiile practicii comune

Când mai mulți factori (de exemplu dimensiunea, poziția sau contrastul) 

afectează identificarea elementului ca fiind distinctiv, aceasta va duce la o 

impresie generală nedistinctivă a semnului.

(A) Combinație de factori

CONTRASTUL

PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 

forma în sine nu are caracter distinctiv

Clasa 9 Ochelari

Fără caracter distinctiv
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01



Combinații de factori și de elemente

PC9: Principiile practicii comune

În general, combinarea unei forme nedistinctive cu elemente verbale și/sau 

figurative, care sunt considerate individual ca fiind lipsite de caracter 

distinctiv, nu are drept rezultat un semn distinctiv.

(B) Combinație a unor elemente nedistinctive

CONTRASTUL

PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 

forma în sine nu are caracter distinctiv

Fără caracter distinctiv

Clasa 30 Ciocolată
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Combinații de factori și de elemente

PC9: Principiile practicii comune

Cu toate acestea, combinarea unei forme nedistinctive cu elemente care, 

deși sunt considerate în mod individual ca lipsite de caracter distinctiv, ar 

putea fi percepute ca simbol al originii, datorită percepției 

consumatorului relevant și compoziției semnului, luate în considerare în 

ansamblu.
Cu caracter distinctiv

Clasa 30 Ciocolată

PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 

forma în sine nu are caracter distinctiv
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Combinații de factori și de elemente

PC9: Principiile practicii comune

În general, combinarea unui element distinctiv cu alte elemente nedistinctive 

pe o formă nedistinctivă poate face marca distinctivă în ansamblu, cât 

timp elementul distinctiv poate fi identificat în mod clar între toate 

celelalte elemente.

CONTRASTUL

PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 

forma în sine nu are caracter distinctiv

Clasa 30 Ciocolată

Cu caracter distinctiv
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(C) Combinația dintre elemente verbale/figurative și culori distinctive și 

nedistinctive



Combinații de factori și de elemente

PC9: Principiile practicii comune

Dacă însă elementul distinctiv nu este perceput imediat de consumator din 

cauza prezenței elementelor nedistinctive, combinația poate avea drept 

rezultat un semn nedistinctiv.

CONTRASTUL

Fără caracter distinctiv

Clasa 30 Ciocolată

PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 

forma în sine nu are caracter distinctiv
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Punerea în aplicare a practicii comune PC9: Comunicare comună

PC9  Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative atunci când 

forma în sine nu are caracter distinctiv

Data punerii în aplicare:

Data publicării (1 aprilie 2020) 

+max. trei luni (1 iulie 2020)

Link către PC9 pe TMDN

https://tmdn.org/#/practices/1819727
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