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„A stabili și a asigura claritatea, securitatea juridică, 

calitatea și ușurința utilizării, atât pentru solicitant, cât și pentru oficiu.” 

CONTEXT – PROIECTE DE CONVERGENȚĂ

VIZIUNE
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Analiza

practicilor

OPI 

Armonizarea

aspectelor

adecvate

Evaluarea

impactului și

a fezabilității

Identificarea 

domeniilor

de divergență

CONTEXT – PROIECTE DE CONVERGENȚĂ

OBIECTIVE
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Proiect PC11

Noi tipuri de mărci: Examinarea cerințelor 
de formă și a motivelor de refuz

LoA4:

Intensificarea 
contribuției la 

rețea

ECP4:

Servicii și 
practici 
comune

Subproiect ECP4:

Proiect de analiză 
de convergență

Pachetul de reforme privind marca UE 

• Articolul 151 din Regulamentul privind 

marca UE

• Articolul 152 din Regulamentul privind 

marca UE 

Planul 

strategic al 

EUIPO 

pentru 2020

CONTEXT – PROIECTE DE CONVERGENȚĂ

TEMEI JURIDIC
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2017

Sprijin pentru 
transpunerea 
proiectului de 

directivă

octombrie 2017

martie 2018

GL pentru analiza de 
convergență 

aprilie 2018

Reuniunea de 
legătură 

iunie 2018

Consiliul de 
administrație și 

Comitetul bugetar 
(MBBC)

Adoptarea definiției proiectuluiConfirmare de primire a

PC11

Articolul 3 din Directiva

privind mărcile elimină

cerința privind reprezentarea

grafică și extinde cerințele de

înregistrare

Comunicare comună

privind reprezentarea unor

noi tipuri de mărci

Lansarea

chestionarului inițial

privind mărcile

naționale

Discutarea și

recomandarea

proiectului de către

Grupul de lucru pentru

analiza de

convergență ECP4

Practica comună PC11

CONTEXT

https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_euipo/who_we_are/common_communication/common_communication_8/common_communication8_ro.pdf
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Publicare
WS1 &WS2

(pe tmdn.org)

2020

A doua 
publicare

WS1
Prima publicare
(pe tmdn.org)

WS2

FEB MAR MAI IUN SEP OCT NOV

Al treilea atelier
WS1

Al doilea atelier
WS2

GRUP
DE LUCRU

EXTINS

RL
CA

2021

SEPIUN

2018

NOV

Primul GL
WS1/WS2

RL

Prima publicare
(pe tmdn.org)

WS1

2019

Al patrulea GL
WS1/WS2

OCT

Primul atelier
WS1

APRMAR

RL

DECOCT

Al doilea GL
WS1/WS2

Al treilea GL
WS1/WS2

RL

Al doilea atelier
WS1

Primul atelier
WS2

IUN

MBBC

APR

PUBLICAREA

PRACTICII

COMUNE

Practica comună PC11

CALENDAR
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❖ OPI:
❖ WS1

• BX

• DE

• DK

• EUIPO

• ES

• FR

• HU

• IT

• LV

• PL

❖ AU:
❖ WS1

• SCOP

• ASIPI

• ECTA

• INTA

❖ OPI:
❖ WS2

• CZ

• DE

• ES

• EUIPO

• FI

• IE

• LT

• PT

• SE

❖ AU:
❖ WS2

• APRAM

• CITMA

• ECTA

• MARQUES

Practica comună PC11

MEMBRII GRUPULUI DE LUCRU
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Discuții ale 

WGM

Practică 

comună

Observații

Cele mai bune 

practici 

existente

Practica comună PC11

BAZA

Jurisprudența
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Identificarea principiilor generale privind examinarea cerințelor de formă și a motivelor de refuz

privind noile tipuri de mărci și noile modalități de reprezentare a acestora, oferirea de îndrumare

în vederea garantării că diferitele OPI ale SM ajung la un rezultat similar și previzibil la

evaluarea acestor tipuri de mărci.

Practica comună PC11

OBIECTIV

Webinar

PC11 & PC12
LINK

https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=4270
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=4270
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Practica comună PC11

DOMENIUL DE APLICARE

Criterii

Sieckman

discrepanțele dintre 

reprezentarea, tipul și 

descrierea mărcii

examinarea cererilor 

privind prioritatea atunci 

când cel puțin una dintre 

mărci aparține unui tip nou 

de mărci

Articolul 4 alineatul 

(1) literele (a), (b)

(c) și (e) din 

Directiva privind 

mărcile

comparația între noile 

tipuri de mărci

comparația între alte tipuri 

de mărci și noile tipuri de 

mărci

ÎN DOMENIUL DE 

APLICARE 

ÎN AFARA SFEREI DE CUPRINDERE
Practica comună oferă o listă de subiecte care nu intră

în sfera de cuprindere, nefiind specifice noilor tipuri de

mărci și/sau noului mod de reprezentare a acestora
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PC11 PUNEREA ÎN APLICARE A PRACTICII COMUNE: COMUNICARE COMUNĂ

Data punerii în aplicare:

Data publicării (14 aprilie 2021)
+ max. trei luni (14 iulie 2021)

Link către PC11 pe TMDN

https://tmdn.org/#/practices/1819734
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Informațiile care figurează în acest tabel datează din 14 aprilie 2021

și fac obiectul modificărilor ca urmare a punerilor în aplicare viitoare.

PC11 PREZENTARE GENERALĂ A PUNERII ÎN APLICARE

Prezentare generală a punerii în aplicare a practicii comune PC11

Oficiu
Data punerii în 

aplicare

Practica comună se va aplica:

procedurilor aflate în curs de 

prelucrare la data punerii în 

aplicare

procedurilor inițiate după data 

punerii în aplicare

AT 1 iulie 2021 X

BG 14 aprilie 2021 X X

BX 14 aprilie 2021 X X

CY 14 iulie 2021 X

CZ 14 iulie 2021 X

DE 1 iunie 2021 X X

DK 14 iulie 2021 X X

EE 1 mai 2021 X

ES 14 aprilie 2021 X

EUIPO 14 aprilie 2021 X X

FI 14 aprilie 2021 X X

FR 14 aprilie 2021 X X

GR(1)

HR 14 aprilie 2021 X

HU 1 mai 2021 X

IE 14 aprilie 2021 X

IT 14 iulie 2021 X

LT 1 iunie 2021 X X

LV 14 aprilie 2021 X

MT 14 iulie 2021 X

PL 14 iulie 2021 X X

PT 14 aprilie 2021 X

RO 14 aprilie 2021 X

SE 1 iulie 2021 X X

SI 14 aprilie 2021 X

SK 14 aprilie 2021 X X

Nu a existat o punere în aplicare a Practicii comune în Oficiul PI până în prezent. 
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Practica comună PC11

Principii - Partea A:  
Examinarea cerințelor de formă
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Acord privind tipul de marcă atunci când un semn respectă în mod clar una

dintre definițiile și cerințele de reprezentare stabilite în CCNTM.

PARTEA A – EXAMINAREA CERINȚELOR DE FORMĂ

SEMNUL ȘI ELEMENTELE SALE, ASTFEL CUM SUNT DEFINITE ÎN COMUNICATUL COMUN PRIVIND 

REPREZENTAREA UNOR NOI TIPURI DE MĂRCI (CCNTM) 

https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_euipo/who_we_are/common_communication/common_communication_8/common_communication8_ro.pdf
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PARTEA A – EXAMINAREA CERINȚELOR DE FORMĂ

SEMNUL ȘI ELEMENTELE SALE, ASTFEL CUM SUNT DEFINITE ÎN CCNTM 

CE POATE FI ÎNREGISTRAT 
CA MARCĂ SONORĂ?

Orice semn care conține unul sau
mai multe sunete, indiferent de
tipul de sunet conținut.

CUM POATE FI „REPREZENTATĂ 
PRECIS” O NOTAȚIE MUZICALĂ?

• Elemente necesare: un portativ împărțit în
măsuri (bare) și care prezintă, în special, o
cheie și toate notele muzicale necesare
pentru redarea melodiei.

• Elemente opționale: Viteza melodiei și
instrumentul (instrumentele).
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PARTEA A – EXAMINAREA CERINȚELOR DE FORMĂ

SEMNUL ȘI ELEMENTELE SALE, ASTFEL CUM SUNT DEFINITE ÎN CCNTM 

CE POATE FI ÎNREGISTRAT 
CA MARCĂ ÎN MIȘCARE?

Orice semn care indică o mișcare, o schimbare a
poziției elementelor, o schimbare de culoare și/sau o
schimbare de elemente.
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PARTEA A – EXAMINAREA CERINȚELOR DE FORMĂ

SEMNUL ȘI ELEMENTELE SALE, ASTFEL CUM SUNT DEFINITE ÎN CCNTM 

ROLUL DESCRIERII ADĂUGATE 
LA O MARCĂ ÎN MIȘCARE 
REPREZENTATĂ GRAFIC

• Descrierea nu este obligatorie.

• Aceasta poate servi la clarificarea duratei, a
repetițiilor și a vitezei mișcărilor.

• Dacă nu se adaugă

În ceea ce privește descrierea, dacă un

solicitant decide să nu adauge această

descriere la marca în mișcare reprezentată

grafic, trebuie să cunoască posibilele

consecințe, deoarece acest lucru ar putea duce

la refuzul unei cereri privind prioritatea atunci

când formatele fișierelor depuse nu sunt

identice și, de asemenea, ar putea avea un

impact asupra evaluării motivelor relative de

refuz și de nulitate atunci când evaluarea

identității obiectului sau compararea implică

mărci în mișcare reprezentate grafic.
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PARTEA A – EXAMINAREA CERINȚELOR DE FORMĂ

SEMNUL ȘI ELEMENTELE SALE, ASTFEL CUM SUNT DEFINITE ÎN CCNTM 

CE POATE FI ÎNREGISTRAT CA MARCĂ MULTIMEDIA?

Orice semn compus dintr-o combinație de elemente vizuale și audio.
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PARTEA A – EXAMINAREA CERINȚELOR DE FORMĂ

SEMNUL ȘI ELEMENTELE SALE, ASTFEL CUM SUNT DEFINITE ÎN CCNTM 

CE POATE FI O MARCĂ 
HOLOGRAMĂ?

REPREZENTAREA GRAFICĂ A 
MĂRCILOR HOLOGRAMĂ

Toate vizualizările care sunt necesare
pentru a identifica suficient efectul
holografic în ansamblu: efectele de
înălțime, lățime, adâncime și/sau de
morphing ale imaginii tridimensionale.

CE ESTE O 
HOLOGRAMĂ?

Orice semn compus din
elemente cu caracteristici
holografice

O imagine care își schimbă aspectul
atunci când este privită din unghiuri
diferite
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PARTEA A – EXAMINAREA CERINȚELOR DE FORMĂ

ASPECTE GENERALE

PREVALENȚA REPREZENTĂRII

MIJLOACE VALABILE DE REPREZENTARE

DESCRIERE

INDICAREA ELEMENTELOR VERBALE

Ajută la clarificarea obiectului și a sferei de cuprindere a protecției 

mărcii. 

Orice câmp care necesită aceste elemente va servi numai în scopuri de căutare. 

Atunci când există o discrepanță între reprezentare și tipul și/sau 

descrierea mărcii, reprezentarea mărcii va prevala întotdeauna.

Mărcile acceptate în funcție de tipul de marcă selectat de solicitant, cu condiția

ca reprezentarea să respecte cerințele pentru tipul specific.
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PARTEA A – EXAMINAREA CERINȚELOR DE FORMĂ

EXAMINAREA CERERILOR PRIVIND PRIORITATEA

Un semn va fi considerat identic cu o marcă doar în cazul în care reproduce, fără modificări sau adăugiri, toate 

elementele din care este constituită această marcă sau în cazul în care, în ansamblul său, conține diferențe atât de 

nesemnificative încât pot trece neobservate de un consumator mediu.

O diferență nesemnificativă între două mărci este o diferență pe care un

consumator rezonabil de atent o va percepe numai dacă examinează

mărcile așezate una lângă cealaltă.

Aceleași principii care se aplică mărcilor tradiționale în ceea ce privește examinarea

cererilor privind prioritatea se aplică și noilor tipuri de mărci, cu anumite particularități.

C-291/00, Arthur et 

Félicie, punctul 54.
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PARTEA A – EXAMINAREA CERINȚELOR DE FORMĂ

EXAMINAREA CERERILOR PRIVIND PRIORITATEA - OBIECT IDENTIC

Prima depunere A doua depunere

Altă marcă Marcă multimedia

Cererea privind prioritatea va fi acceptată dacă obiectul protecției și marca sunt aceleași,

indiferent de format. În plus, aceasta poate fi acceptată atunci când a doua depunere este

pentru un tip de marcă diferit, dar cu obiect identic.
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PARTEA A – EXAMINAREA CERINȚELOR DE FORMĂ

EXAMINAREA CERERILOR PRIVIND PRIORITATEA – OBIECT DIFERIT

Atunci când o cerere privind prioritatea vizează două mărci cu obiect diferit, indiferent de
formatul lor sau de tipul de marcă selectat, cererea privind prioritatea va fi respinsă.

Prima depunere A doua depunere

Marcă sonoră Marcă sonoră
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PARTEA A – EXAMINAREA CERINȚELOR DE FORMĂ

EXAMINAREA CERERILOR PRIVIND PRIORITATEA - ACELAȘI TIP DE MĂRCI REPREZENTATE 

DIFERIT

Prima depunere A doua depunere Prima depunere A doua depunere

Cererea privind prioritatea în care două mărci sonore sunt reprezentate în formate diferite va fi

acceptată numai dacă toate elementele conținute în fișierul audio sunt indicate în notația

muzicală.

Absența elementelor opționale în notația muzicală va avea ca rezultat respingerea cererii privind

prioritatea care implică două mărci sonore reprezentate diferit.
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PARTEA A – EXAMINAREA CERINȚELOR DE FORMĂ

Prima depunere A doua depunere

Descriere: această marcă în mișcare este

compusă din conținutul imaginilor statice care

apar la intervale de jumătate de secundă.

Prima depunere A doua depunere

Cererea privind prioritatea în care două mărci în mișcare sunt reprezentate în formate diferite va fi

acceptată numai dacă toate elementele fișierului video și deplasarea completă a acestora sunt clar

identificabile în succesiunea de imagini statice.

EXAMINAREA CERERILOR PRIVIND PRIORITATEA - ACELAȘI TIP DE MĂRCI REPREZENTATE 

DIFERIT

Dacă a doua depunere este reprezentată sub forma unei succesiuni de imagini statice, poate fi

necesară o descriere pentru a garanta că obiectul este identic (de exemplu, durată, viteză, repetiții).
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PARTEA A – EXAMINAREA CERINȚELOR DE FORMĂ

Prima depunere A doua depunere Prima depunere A doua depunere

Cererea privind prioritatea în care două mărci hologramă sunt reprezentate în formate diferite

va fi acceptată numai dacă toate elementele fișierului video și diferitele etape ale efectului

holografic sunt clar identificate în seria de imagini grafice sau fotografice.

EXAMINAREA CERERILOR PRIVIND PRIORITATEA - ACELAȘI TIP DE MĂRCI REPREZENTATE 

DIFERIT
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Practica comună PC11

Principii - Partea B:  
Examinarea motivelor absolute de refuz

și/sau de nulitate
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PARTEA B – EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

EVALUAREA CLARITĂȚII ȘI PRECIZIEI NOILOR TIPURI DE MĂRCI – ARTICOLUL 4 ALINEATUL (1) 

LITERA (a) DIN TMD

Marcă multimedia

CÂND ESTE CONSIDERAT CLAR ȘI 
PRECIS UN NOU TIP DE MARCĂ?

• dacă marca este reprezentată într-o formă adecvată cu ajutorul tehnologiilor general disponibile;

• dacă marca este reprezentată în mod autonom, ușor accesibil, inteligibil, durabil și obiectiv,
indiferent dacă are sau nu un concept.
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PARTEA B – EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

CARACTERUL DISTINCTIV NECESAR AL NOILOR TIPURI DE MĂRCI – ARTICOLUL 4 ALINEATUL (1) 

LITERA (b) DIN TMD

PERCEPȚIA
CONSUMATORILOR

MĂRCI CU CARACTER
DISTINCTIV INTRINSEC

MĂRCI SONORE
FĂRĂ 

CARACTERNEDISTINCTIVE

CÂND ESTE CONSIDERAT DISTINCTIV 
UN NOU TIP DE MARCĂ?

• Criteriile generale pentru evaluarea caracterului distinctiv al tipurilor tradiționale de mărci
trebuie să se aplice și la evaluarea caracterului distinctiv necesar al noilor tipuri de mărci.



PC11: Noi tipuri de mărci: examinarea cerințelor de formă și a motivelor de refuzPC11: Noi tipuri de mărci: examinarea cerințelor de formă și a motivelor de refuz

PARTEA B – EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

PERCEPȚIA CONSUMATORILOR – MĂRCI SONORE

sunete produse de sau în 
legătură cu produsele sau 

serviciile

note, combinații de note, 
tonuri sau melodii

sunete care sunt echivalentul 
sonor al elementelor verbale

Pe măsură ce sunetele sunt din ce în ce mai utilizate în comerț ca parte a unei strategii de

marcă, consumatorii sunt, de asemenea, mai susceptibili să le perceapă ca indicații ale originii

comerciale. Mărcile sonore pot fi grupate cel puțin în următoarele moduri:

De asemenea, există sunete care nu au nicio legătură cu produsele și/sau serviciile și nu sunt incluse în

grupurile anterioare.
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PARTEA B – EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

MĂRCI SONORE CU CARACTER DISTINCTIV INTRINSEC

Atâta timp cât acestea pot fi percepute de

către consumator ca indicații ale originii

comerciale.

Clasa 41: Furnizarea de

filme cu scop de

divertisment

Clasa 11: 

Toalete [w.c.]

CÂND SE CONSIDERĂ CĂ UN NOU TIP DE 
MARCĂ ARE CARACTER DISTINCTIV INTRINSEC?

• Elemente verbale distinctive;

• o notă, o combinație de note sau o melodie;

• un element de vorbire care nu poate fi înțeles sau
nu poate fi identificat drept cuvânt;

• un sunet disociat de bunurile și/sau serviciile
solicitate.
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PARTEA B – EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

MĂRCI SONORE FĂRĂ CARACTER DISTINCTIV

Un anumit aranjament de elemente sonore

diferite, care este neobișnuit și poate fi

recunoscut cu ușurință ca o indicație a

originii comerciale de către consumator,

poate fi suficient pentru ca o marcă sonoră să

fie distinctivă în ansamblu.

CÂND SUNT CONSIDERATE MARCILE 
SONORE FĂRĂ CARACTER DISTINCTIV?

• sunete produse de sau în legătură cu produsele
sau serviciile sau cu alte caracteristici relevante ale
acestora;

• note, combinații de note, tonuri sau melodii care
sunt lipsite de rezonanță;

• elemente verbale
nedistinctive/descriptive/generice;

• când elementele de mai sus sunt însoțite de alte
elemente de sunet, care sunt, de asemenea,
nedistinctive.

Clasa 31: Banane 

proaspete

Clasa 3: Săpun prafClasa 33: Vin
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PARTEA B – EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

PERCEPȚIA CONSUMATORILOR – MĂRCI ÎN MIȘCARE

mărci în mișcare care pot fi percepute ca un 
element funcțional intrinsec al produselor 

sau serviciilor sau care sunt utilizate pentru 
controlul acestor produse;

mărci în mișcare care conțin elemente 
verbale și/sau elemente figurative.

Există o creștere a numărului de semne care conțin mișcări și imagini în mișcare utilizate ca

parte a strategiilor de marcă, prin urmare, consumatorii sunt, de asemenea, mai susceptibili să

le perceapă ca indicații ale originii comerciale. Mărcile în mișcare pot fi grupate cel puțin în

următoarele moduri:
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PARTEA B – EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

MĂRCI ÎN MIȘCARE CU CARACTER DISTINCTIV INTRINSEC

CÂND SE CONSIDERĂ CĂ O MARCĂ ÎN MIȘCARE ARE 
CARACTER DISTINCTIV INTRINSEC?

• elemente verbale și/sau figurative distinctive în mișcare sau care își schimbă poziția, culoarea și/sau
elementele;

• dacă marca în mișcare prezintă un element care nu poate fi înțeles sau nu poate fi identificat, în sensul
că nu atribuie un înțeles sau nu stabilește o legătură cu produsele și/sau serviciile, atât timp cât poate fi
recunoscută ca indicație a originii comerciale de către consumator.

Clasa 3: Săpun praf



PC11: Noi tipuri de mărci: examinarea cerințelor de formă și a motivelor de refuzPC11: Noi tipuri de mărci: examinarea cerințelor de formă și a motivelor de refuz

PARTEA B – EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

MĂRCI ÎN MIȘCARE FĂRĂ CARACTER DISTINCTIV

O anumită mișcare, care în sine este neobișnuită

și frapantă sau creează un impact vizual

neobișnuit și frapant, poate fi suficientă pentru ca

o marcă în mișcare să fie distinctivă în impresia sa

generală.

CÂND SUNT CONSIDERATE MĂRCILE ÎN 
MIȘCARE FĂRĂ CARACTER DISTINCTIV?

• mișcări produse de sau în legătură cu produsele
și/sau serviciile sau cu alte caracteristici relevante
ale acestora;

• element verbal și/sau figurativ nedistinctiv care se
deplasează sau își schimbă poziția, culoarea și/sau
elementele;

• dacă semnul nu creează o impresie durabilă
asupra consumatorului.

Clasa 7: Ferăstraie Clasa 3: Săpun praf
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PARTEA B – EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

PERCEPȚIA CONSUMATORILOR – MĂRCI MULTIMEDIA

Există o creștere a numărului de semne care combină imagini și sunete utilizate ca parte a

strategiilor de marcă, prin urmare, consumatorii sunt mai susceptibili să le perceapă ca indicații

ale originii comerciale.
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PARTEA B – EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

MĂRCI MULTIMEDIA CU CARACTER DISTINCTIV INTRINSEC

CÂND SE CONSIDERĂ CĂ O MARCĂ MULTIMEDIA ARE 
CARACTER DISTINCTIV INTRINSEC?

• când cel puțin unul dintre elemente, fie sunetul, fie imaginea, este considerat distinctiv în sine;

• dacă conține un element care nu poate fi înțeles sau nu poate fi identificat, atât timp cât poate fi
recunoscută de consumator.

Clasa 29: Sardine
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PARTEA B – EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

MĂRCI MULTIMEDIA FĂRĂ CARACTER DISTINCTIV

Este posibil ca o combinație de imagini și

sunete

nedistinctive/descriptive/generice să

permită mărcii multimedia să-și

îndeplinească funcția esențială atunci când

este aplicată pentru anumite produse și

servicii și astfel să facă marca multimedia

distinctivă în ansamblu.

CÂND SUNT CONSIDERATE MĂRCILE 
MULTIMEDIA FĂRĂ CARACTER DISTINCTIV?

• combinație de imagini și mișcări
nedistinctive/descriptive/generice;

• dacă acestea nu creează o impresie durabilă
asupra consumatorului.

Clasa 9: Hardware 

pentru calculator

Clasa 31: Produse 

alimentare și hrană 

pentru animale
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PARTEA B – EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

PERCEPȚIA CONSUMATORILOR – MĂRCI HOLOGRAMĂ

Mărcile hologramă constituite exclusiv din elemente verbale și figurative nu vor fi, în general,

percepute ca indicații ale originii comerciale dacă se poate stabili o legătură între marcă și

produse și servicii.

Evaluarea va depinde de efectul holografic și de posibilitatea identificării cu ușurință a

elementului verbal sau figurativ, datorită dimensiunii și poziției sale, în cadrul semnului.
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PARTEA B – EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

MĂRCI HOLOGRAMĂ CU CARACTER DISTINCTIV INTRINSEC 

CÂND SE CONSIDERĂ CĂ O MARCĂ 
HOLOGRAMĂ ARE CARACTER 

DISTINCTIV INTRINSEC?

• elemente verbale și/sau figurative cu caracter
distinctiv;

• dacă conține un element care nu poate fi
înțeles sau nu poate fi identificat.

Clasa 12: Mașini

În general, adăugarea unui efect holografic la un element verbal și/sau figurativ nedistinctiv nu va fi în

mod necesar suficientă pentru a conferi un caracter distinctiv mărcii.
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PARTEA B – EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

CARACTERUL DESCRIPTIV AL NOILOR TIPURI DE MĂRCI - ARTICOLUL 4 ALINEATUL (1) LITERA 

(c) DIN TMD 

Principiile stabilite pentru evaluarea caracterului descriptiv al mărcilor tradiționale sau al

componentelor acestora trebuie aplicate la evaluarea caracterului descriptiv al elementelor

verbale și/sau figurative conținute într-un nou tip de marcă.

Atunci când este evaluat caracterul descriptiv, legătura sau relația dintre semn și produsele

și serviciile pentru care s-a depus cererea joacă un rol important.

Atunci când se evaluează caracterul descriptiv, trebuie luată în considerare percepția

publicului, astfel cum se prevede în partea B din documentul de practică comună, pentru

fiecare dintre noile tipuri de mărci.

APLICABILITATEA PRINCIPIILOR MĂRCILOR TRADIȚIONALE

RELEVANȚA LEGĂTURII DINTRE SEMN ȘI PRODUSE ȘI SERVICII

RELEVANȚA PERCEPȚIEI PUBLICULUI
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PARTEA B – EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

Cu toate acestea, în general, dacă nu se poate

stabili nicio legătură între elementele noului tip

de marcă și produse și/sau servicii sau dacă

marca prezintă o descriere neconvențională

care diferă semnificativ de o prezentare

realistă a produselor și/sau serviciilor

respective, marca nu va fi considerată

descriptivă.

CÂND SE CONSIDERĂ DESCRIPTIV UN 
NOU TIP DE MARCĂ?

• În general, dacă se poate stabili cu ușurință o
legătură între elementele percepute într-o marcă și
produsele și/sau serviciile pentru care s-a depus
cererea sau caracteristicile acestora, atunci marca
va fi considerată descriptivă.

CARACTERUL DESCRIPTIV AL NOILOR TIPURI DE MĂRCI - ARTICOLUL 4 ALINEATUL (1) LITERA 

(c) DIN TMD 

Clasa 31: Produse 

alimentare și hrană 

pentru animale

Clasa 29: Sardine 

conservate
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PARTEA B – EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

SEMNELE CONSTITUITE EXCLUSIV DIN SUNET, MIȘCARE ȘI O COMBINAȚIE DE IMAGINE ȘI SUNET, IMPUSĂ 

CHIAR DE NATURA PRODUSELOR, POT FI NECESARE PENTRU A OBȚINE UN REZULTAT TEHNIC SAU POT 

OFERI O VALOARE CONSIDERABILĂ PRODUSELOR – ARTICOLUL 4 ALINEATUL (1) LITERA (e) DIN TMD

Practica comună PC11 nu analizează interpretarea articolului 4 alineatul (1) litera (e) din TMD.

Obiectivul principal al acestui articol este de a evita ca protecția mărcii să ajungă să confere unei

întreprinderi un monopol asupra unor soluții tehnice sau a unor caracteristici utilitare ale unui

produs, susceptibile să fie căutate de utilizator la produsele concurenților.

O obiecție întemeiată pe articolul 4 alineatul (1) litera (e) din TMD nu poate fi soluționată prin

demonstrarea caracterului distinctiv dobândit prin utilizare

Atunci când se evaluează conformitatea cu articolul 4 alineatul (1) litera (e) punctele (i), (ii) și (iii)

din TMD, percepția publicului nu este un element decisiv care trebuie luat în considerare; totuși,

acesta poate fi un criteriu util de evaluare, în special atunci când identifică, în temeiul articolului 4

alineatul (1) litera (e) punctele (ii) și (iii), caracteristicile esențiale ale semnului în cauză.
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PARTEA B – EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

Clasa 9: Comenzi audio-sensibile 

pentru aparate de iluminat

Respingere în temeiul articolului 4 

alineatul (1) litera (e) punctul (ii)

Clasa 28: Puzzle-uri 

tridimensionale

Respingere în temeiul articolului 4 

alineatul (1) litera (e) punctul (ii)

SEMNELE CONSTITUITE EXCLUSIV DIN SUNET, MIȘCARE ȘI O COMBINAȚIE DE IMAGINE ȘI SUNET, IMPUSĂ 

CHIAR DE NATURA PRODUSELOR, POT FI NECESARE PENTRU A OBȚINE UN REZULTAT TEHNIC SAU POT 

OFERI O VALOARE CONSIDERABILĂ PRODUSELOR – ARTICOLUL 4 ALINEATUL (1) LITERA (e) DIN TMD

Această marcă sonoră este compusă exclusiv din

sunetul necesar pentru obținerea unui rezultat tehnic

și, prin urmare, nu poate fi o marcă.

Mișcarea este necesară pentru obținerea unui rezultat

tehnic; prin urmare marca va fi respinsă în temeiul

articolului 4 alineatul (1) litera (e) punctul (ii) din TMD.
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Practica comună PC11

Principii - Partea C:  
Examinarea motivelor relative de refuz

și/sau de nulitate
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ASPECTE GENERALE
Principiile care se aplică mărcilor tradiționale se aplică și în cazul noilor 

tipuri de mărci

IDENTITATE
Aplicabilitatea conceptului stabilit în secțiunea Cereri privind 

prioritatea

Un semn va fi considerat identic cu o marcă doar în cazul în care reproduce, fără

modificări sau adăugiri, toate elementele din care este constituită această marcă sau în

cazul în care, în ansamblul său, conține diferențe atât de nesemnificative încât pot

trece neobservate în percepția unui consumator mediu.

PARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

ASPECTE GENERALE ȘI IDENTITATE

C-291/00, Arthur et 

Félicie, punctul 54.
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PARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

OBSERVAȚII PRELIMINARE

✓ toate mărcile din exemple vizează „Îmbrăcăminte, încălțăminte, articole care servesc la

acoperirea capului” din clasa 25;

✓ mărcile din exemple au cel puțin un caracter distinctiv minim;

✓ mărcile anterioare din exemple nu au un grad ridicat al caracterului distinctiv sau al

reputației;

✓ dacă semnele conțin elemente care au un înțeles în limba engleză, semnificația va fi

înțeleasă de publicul relevant;

✓ publicul relevant pronunță elementele verbale scrise în limba engleză.
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Elemente

verbale cântate sau 

rostite 

Elemente

muzicale 

Sunete

realiste

Alte

sunete

PARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MĂRCILOR SONORE - CATEGORII DE ELEMENTE
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chiar dacă marca este reprezentată printr-o notație 

muzicală

PARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MĂRCILOR SONORE

COMPARAREA 

FONETICĂ

COMPARAREA 

VIZUALĂ

Nu este 

posibilă

Coincidența sau similitudinea dintre elementele verbale

distinctive, dacă sunt identificate ca atare de către o

parte semnificativă a publicului relevant, va duce, în

principiu, la identificarea unei similitudini fonetice. În

această privință, în timp ce pronunția unei mărci verbale

este determinată de regulile de pronunție ale publicului

relevant, acest lucru nu este valabil în cazul unei mărci

sonore, situație în care percepția fonetică este

determinată de modul în care sună marca.

Având în vedere acest lucru, gradul de similitudine

dintre elementul verbal care coincide într-o marcă

sonoră și un alt tip de marcă (de exemplu, marcă

verbală sau figurativă) va depinde de modul în care

elementul comun sună în marca sonoră.

Decisivă pentru mărcile 

sonore

Elemente verbale

Mărcile sonore pot fi întotdeauna comparate fonetic

cu alte mărci sonore și cu mărcile multimedia. Mărcile

sonore pot fi comparate fonetic cu alte tipuri de mărci,

cu condiția ca aceste mărci să fie compuse din sau să

conțină un element verbal.
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Elemente verbale

Marca sonoră 

anterioară

Marca sonoră 

contestată

Marca figurativă 

anterioară

Marca sonoră 

contestată

PARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MĂRCILOR SONORE

COMPARAREA 

FONETICĂ
În primul exemplu, în ciuda faptului că elementele verbale de la începutul

ambelor mărci sonore și vocile sunt diferite și a faptului că una dintre

mărci nu conține nicio melodie, mărcile coincid în ceea ce privește

elementul verbal distinctiv „Gerivan” care poate fi auzit și recunoscut în

ambele mărci. Prin urmare, mărcile prezintă un anumit grad de

similitudine din punct de vedere fonetic.

În al doilea exemplu, potrivit observațiilor preliminare menționate

anterior, elementul verbal al mărcii anterioare ar fi pronunțat în

conformitate cu regulile de pronunție ale limbii engleze și, deoarece

elementul verbal al mărcii sonore este rostit cu o intonație normală și în

conformitate cu regulile de pronunție ale publicului relevant, mărcile sunt

considerate foarte similare, cel puțin fonetic. Cu toate acestea, dacă

elementul verbal din marca sonoră ar fi cântat, mărcile ar fi similare din

punct de vedere fonetic într-o anumită măsură.

1

2
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Elemente muzicale

COMPARAREA MĂRCILOR SONOREPARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MĂRCILOR SONORE

COMPARAREA 

FONETICĂ

Marca sonoră 

anterioară

Marca sonoră 

contestată

Marca sonoră 

anterioară

Marca sonoră 

contestată

Prezența unei melodii distinctive într-o marcă sonoră are

un impact considerabil asupra modului în care marca

este percepută de publicul relevant și, prin urmare,

influențează considerabil comparația fonetică a unei

astfel de mărci. Ca regulă generală, un instrument,

tempo sau ritm diferit nu va împiedica considerarea a

două mărci ca fiind similare, cu condiția ca melodia în

sine să fie identică sau să poată fi identificată ca fiind

aceeași melodie, ca în exemplul de mai sus.

Coincidența sau similitudinea într-o melodie distinctivă

are, de obicei, un impact considerabil asupra

rezultatului comparării fonetice a mărcilor, chiar dacă

una dintre mărci conține și un element verbal sau

ambele conțin un element verbal diferit. În acest

exemplu, deși elementele verbale și vocile ambelor

mărci sunt diferite, coincidența în ceea ce privește

aceeași melodie distinctivă face mărcile să prezinte un

anumit grad de similitudine fonetică.
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Sunete realiste

COMPARAREA MĂRCILOR SONOREPARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MĂRCILOR SONORE

COMPARAREA 

FONETICĂ

Marca sonoră 

anterioară

Marca sonoră 

contestată

Coincidența sau similitudinea sunetelor realiste distinctive în mărcile sonore sau multimedia conduce, în general, la

identificarea unei similitudini fonetice.
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Alte aspecte

COMPARAREA MĂRCILOR SONORE

Marca sonoră 

anterioară

Marca sonoră 

contestată

PARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MĂRCILOR SONORE

COMPARAREA 

FONETICĂ

Simpla coincidență în alte aspecte, cum ar fi intonația, vocea etc. din două mărci are, de obicei, un impact mai mic

asupra comparării fonetice a mărcilor.
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Marca sonoră 

anterioară

Marca figurativă 

contestată

PARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MĂRCILOR SONORE

COMPARAREA 

CONCEPTUALĂ

• O comparație conceptuală între două mărci sonore și între mărcile sonore și alte tipuri de mărci poate fi făcută în

cazurile în care poate fi identificat un concept (fie în elementul verbal, fie în sunetul realist).

• Este puțin probabil ca mărcile sonore care conțin doar melodii să aibă un concept.
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Elemente

verbale

Elemente

figurative
mișcarea sau transformarea

elementelor verbale și/sau

figurative

GERIVAN

PARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MĂRCILOR ÎN MIȘCARE - CATEGORII DE ELEMENTE
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Elemente verbale

Marca în mișcare anterioară Marca în mișcare contestată

PARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MĂRCILOR ÎN MIȘCARE

COMPARAREA 

VIZUALĂ

Mărcile în mișcare care conțin un element (elemente)

verbal(e) distinctiv(e) pot fi similare din punct de vedere

vizual cu altă marcă în mișcare care conține un

element(e) verbal(e) distinctiv(e) identic(e) sau

similar(e).

Elementul (elementele) verbal(e) distinctiv(e) conținut(e)

într-o marcă în mișcare poate (pot) avea un impact mai

puternic asupra consumatorului decât alte elemente

vizuale (și anume elemente figurative, deplasare sau

altă schimbare în sine), deși comparația trebuie să ia în

considerare totalitatea semnelor.

Când se compară vizual două mărci din punct de vedere vizual, trebuie luată în

considerare coincidența sau similitudinea dintre elementele prezente în mărci.

De asemenea, mărcile în mișcare pot fi comparate vizual cu alte tipuri de mărci,

cu excepția mărcilor sonore.
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Elemente figurative

Marca în mișcare 

anterioară

Marca în mișcare 

contestată

PARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MĂRCILOR ÎN MIȘCARE

COMPARAREA VIZUALĂ

O coincidență sau similitudine în ceea ce privește un element figurativ distinctiv poate conduce la constatarea unui

grad de similitudine vizuală. Această similitudine poate fi constatată, în special atunci când, din cauza mărimii, a

poziției sale în cadrul mărcii și/sau a culorii, elementul figurativ poate fi perceput de consumator într-o măsură

suficientă, având în vedere, în special, că acesta este în mișcare/transformare.
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PARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MĂRCILOR ÎN MIȘCARE

COMPARAREA 

VIZUALĂ

Mișcarea 

elementelor

Simpla coincidență în ceea ce privește o

mișcare/deplasare banală în sine nu va conduce la

similitudine vizuală.

Marca în mișcare 

anterioară

Marca în mișcare 

contestată

Cu toate acestea, nu se poate exclude că o anumită

mișcare care este frapantă și distinctivă ar putea fi

suficientă pentru ca mărcile în mișcare să prezinte

un anumit grad de similitudine din punct de vedere

vizual, deși conțin alte elemente diferite, cum ar fi

elementele verbale.
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PARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MĂRCILOR ÎN MIȘCARE

COMPARAREA 

VIZUALĂ

Transformarea 

elementelor

Marca în mișcare anterioară Marca în mișcare contestată

Simpla coincidență în schimbarea poziției sau schimbarea culorilor în sine va avea, de obicei, un

impact mai mic asupra comparării mărcilor și nu va conduce, în principiu, la constatarea similitudinii

vizuale.



PC11: Noi tipuri de mărci: examinarea cerințelor de formă și a motivelor de refuzPC11: Noi tipuri de mărci: examinarea cerințelor de formă și a motivelor de refuz

PARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MĂRCILOR ÎN MIȘCARE

COMPARAREA 

FONETICĂ

Marca sonoră anterioară
Marca în mișcare 

contestată
Marca în mișcare anterioară

Marca în mișcare 

contestată

Prezența unui element verbal distinctiv într-o marcă în

mișcare are, de obicei, o influență semnificativă asupra

modului în care publicul relevant percepe marca în

mișcare din punct de vedere fonetic.

De obicei, coincidența sau similitudinea unui element

verbal distinctiv va avea impact asupra rezultatului

comparării fonetice a mărcilor în mișcare cu alte mărci în

mișcare sau cu alte tipuri de mărci, putând duce și mai

probabil la constatarea unui anumit grad de similitudine

fonetică.

În ceea ce privește compararea fonetică, mărcile în mișcare care nu conțin elemente

verbale nu pot fi comparate fonetic.
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PARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MĂRCILOR ÎN MIȘCARE

COMPARAREA CONCEPTUALĂ

O comparație conceptuală poate fi făcută în

cazurile în care poate fi identificat un concept.

Deși este puțin probabil ca mișcarea sau transformarea elementelor să transmită un

concept, aceasta ar putea consolida, adăuga sau, în unele cazuri, modifica conceptul

elementului supus mișcării.

Consultați exemplele din diapozitivul următor
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Marca figurativă 

anterioară

Marca în mișcare 

contestată

PARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MĂRCILOR ÎN MIȘCARE

COMPARAREA CONCEPTUALĂ

Marca figurativă 

anterioară

Marca în mișcare 

contestată

Marca figurativă 

anterioară

Marca în mișcare 

contestată

Adăugare

Modificare

Întărire
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Elemente

vizuale 

(elemente verbale reprezentate 

grafic, elemente figurative și 

mișcarea sau transformarea 

acestor elemente)

Elemente

sonore

(elemente verbale cântate sau 

rostite, elemente muzicale, sunete 

realiste și alte sunete)

PARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MĂRCILOR MULTIMEDIA - CATEGORII DE ELEMENTE

https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Multimedia%20mark%2034.mp4
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Elemente

verbale

reprezentate

grafic

PARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MĂRCILOR MULTIMEDIA 

COMPARAREA 

VIZUALĂ

Marca multimedia 

anterioară

Marca multimedia 

contestată

Elemente 

figurative Marca figurativă 

anterioară

Marca multimedia 

contestată

Există un grad de similitudine vizuală între două mărci

multimedia sau între o marcă multimedia și un alt tip de

marcă dacă acestea împărtășesc elemente verbale

distinctive reprezentate grafic identice sau similare.

Există un grad de similitudine vizuală între două mărci

multimedia sau între o marcă multimedia și un alt tip de

marcă dacă împărtășesc elemente figurative distinctive

identice sau similare.

Mărcile multimedia pot fi întotdeauna comparate vizual cu alte mărci

multimedia, precum și cu alte tipuri de mărci, cu excepția mărcilor sonore. În

general, se aplică principiile pentru compararea vizuală a mărcilor în mișcare.
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Elemente verbale

reprezentate

grafic

PARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MĂRCILOR MULTIMEDIA 

COMPARAREA 

FONETICĂ

Marca multimedia 

anterioară

Marca multimedia 

contestată

În principiu, există un grad de similitudine fonetică dacă o marcă multimedia conține un element verbal distinctiv

reprezentat grafic (static sau supus mișcării), care coincide sau este similar cu un element verbal al unei alte mărci

(ambele cântate sau rostite sau reprezentate grafic, după caz).

Mărcile multimedia pot fi întotdeauna comparate fonetic

cu mărci de același tip și cu mărci sonore. Compararea

fonetică poate fi efectuată și cu alte tipuri de mărci, cu

condiția ca acestea să fie compuse din sau să conțină un

element verbal.

În principiu, atât elementele verbale prezentate grafic, cât

și elementele verbale cântate sau rostite dintr-o marcă

multimedia sunt supuse unei evaluări fonetice.

Elemente verbale
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Elemente 

verbale 

cântate sau 

rostite

PARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MĂRCILOR MULTIMEDIA 

COMPARAREA 

FONETICĂ

Marca în mișcare 

anterioară

Marca multimedia 

contestată

În principiu, există, de asemenea, un grad de similitudine fonetică dacă elementul verbal cântat sau rostit al mărcii

multimedia coincide sau este similar cu un alt element verbal perceput într-o altă marcă (cântat, rostit sau reprezentat

grafic, după caz).

Elemente verbale
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Combinație de 

elemente verbale 

reprezentate 

grafic și cântate 

sau rostite

PARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MĂRCILOR MULTIMEDIA 

COMPARAREA 

FONETICĂ

Marca verbală 

anterioară

Marca multimedia 

contestată

GERIVAN

Dacă un element verbal reprezentat grafic este însoțit de un element verbal cântat sau rostit, acesta din urmă ar putea

afecta pronunția elementului verbal reprezentat grafic.

În acest exemplu, conform ipotezelor din document,

marca verbală anterioară va fi pronunțată în limba

engleză, în timp ce marca multimedia contestată este

compusă dintr-un element verbal reprezentat grafic

combinat cu același element verbal pronunțat în limba

spaniolă. Trebuie luată în considerare posibilitatea ca

publicul vorbitor de limbă engleză să pronunțe elementul

verbal al mărcii contestate în conformitate cu normele de

pronunție ale limbii engleze, în ciuda faptului că aceasta

conține sunetul „Gerivan” pronunțat în limba spaniolă.

Prin urmare, mărcile prezintă un anumit grad de

similitudine din punct de vedere fonetic.

Elemente verbale
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Elemente 

muzicale

și elemente 

realiste

PARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MĂRCILOR MULTIMEDIA 

COMPARAREA 

FONETICĂ

Marca sonoră 

anterioară

Marca multimedia 

contestată

Posibilitatea coincidenței în ceea ce privește melodia sau sunetele realiste există doar în cazul mărcilor multimedia și

sonore, întrucât sunt singurele tipuri de mărci care pot conține astfel de sunete.
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Marca verbală anterioară Marca multimedia contestată

ALARMĂ

PARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MĂRCILOR MULTIMEDIA 

COMPARAREA 

CONCEPTUALĂ

• Mărcile multimedia pot fi comparate conceptual atât timp cât este transmis un concept.

• Atunci când se evaluează marca din punct de vedere conceptual, trebuie să se acorde atenție interacțiunii dintre

elementele sonore și vizuale, deoarece aceasta ar putea influența impresia globală și/sau semnificația mărcii.
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Elemente verbale Elemente figurative Efectul holografic

PARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MĂRCILOR HOLOGRAMĂ - CATEGORII DE ELEMENTE 

GERIVAN

Atunci când se efectuează o evaluare a similitudinii mărcilor hologramă, principalul element specific care le

caracterizează este efectul holografic. Acesta nu are însă niciun impact special asupra mărcii care să necesite o

atenție deosebită în momentul evaluării similitudinii. Prin urmare, principiile stabilite pentru mărcile tradiționale și

mărcile în mișcare trebuie de asemenea aplicate.
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Marca în mișcare anterioară Marca hologramă contestată

PARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MĂRCILOR HOLOGRAMĂ 

COMPARAREA 

VIZUALĂ

• Un efect holografic identic sau similar în sine nu va conduce, în principiu, la constatarea unei similitudini vizuale, cu

excepția cazului în care pot fi găsite similitudini în elementele verbale sau figurative ale semnelor comparate.

• Două semne pot fi similare din punct de vedere vizual datorită elementelor verbale sau figurative distinctive care

coincid sau sunt similare, chiar dacă există un efect holografic diferit.

Cu titlu exemplificativ, putem observa că ambele mărci

constau dintr-un cerc cu aceeași combinație cromatică și

același element verbal distinctiv „Gerivan” în mijloc. În

ciuda faptului că marca anterioară include mișcare și

marca contestată conține un efect holografic, mărcile

sunt similare din punct de vedere vizual.

Într-o marcă hologramă, mișcarea sau transformarea în reprezentarea mărcii

servește doar pentru a afișa efectul holografic și numai acesta din urmă trebuie

luat în considerare pentru compararea vizuală.
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PARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MĂRCILOR HOLOGRAMĂ 

COMPARAREA 

FONETICĂ

Marca figurativă anterioară Marca hologramă contestată

• Mărcile hologramă care nu conțin elemente verbale nu pot fi comparate fonetic.

• Atunci când conțin elemente verbale, mărcile hologramă pot fi comparate fonetic cu aceleași tipuri de mărci sau cu

alte tipuri de mărci care pot fi supuse unei evaluări fonetice.

În conformitate cu principiile stabilite, s-a concluzionat că

mărcile sunt identice din punct de vedere fonetic deoarece

conțin același element verbal „Gerivan”.
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O comparație conceptuală poate fi efectuată în cazurile în care poate fi identificat un
concept.

PARTEA C – EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ ȘI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MĂRCILOR HOLOGRAMĂ 

COMPARAREA 

CONCEPTUALĂ

Semnificația elementelor verbale și/sau a elementelor figurative
conținute în mărci va trebui luată în considerare la stabilirea conceptului
mărcii.
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