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CONTEXT - PROIECTE DE CONVERGENTA
VIZIUNE

LA stabili si a asigura Claritatea, securitatea juridica,

calitatea si usurinta utilizarii, atat pentru solicitant, cat si pentru oficiu.”
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OBIECTIVE

Analiza
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a fezabilitatii

CONTEXT — PROIECTE DE CONVERGENTA

ldentificarea

domeniilor
de divergenta

Armonizarea
aspectelor
adecvate
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PC11: Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

CONTEXT — PROIECTE DE CONVERGENTA

TEMEI JURIDIC

Pachetul de reforme privind marca UE
 Articolul 151 din Regulamentul privind

marca UE
 Articolul 152 din Regulamentul privind
marca UE
Strz::zrg"il: al HOA% R Subproiect ECP4: Proiect PC11
Intensificarea Servicii si . o
EUIPO contributiei la practici ploisetceinaliza Noi tipuri de marci: Examinarea cerintelor
; de convergenta de f 5 o tivelor d ek
retea comune ; e forma si a motivelor de refuz
pentru 2020 '

- /‘
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CONTEXT

2017

Sprijin pentru

transpunerea

proiectului de
directiva

Articolul 3 din Directiva
privind marcile elimina
cerinta privind reprezentarea
grafica si extinde cerintele de
inregistrare

Comunicare comuna
privind reprezentarea unor
noi tipuri de marci

octombrie 2017
martie 2018
GL pentru analiza de

convergenta

Lansarea
chestionarului initial
privind marcile
nationale

Discutarea Si
recomandarea

proiectului de catre
Grupul de lucru pentru
analiza de
convergenta ECP4

PC11: Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

Practica comuna PC11

- iunie 2018
aprilie 2018 Consiliul de

Reuniunea de administratie si
legatura Comitetul bugetar
(MBBC)

Confirmare de primire a Adoptarea definitiei proiectului
PC11


https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_euipo/who_we_are/common_communication/common_communication_8/common_communication8_ro.pdf
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Practica comuna PC11

CALENDAR

Al doilea atelier

. . WS1 . .
Primul atelier Primul atelier Al treilea atelier
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WEY
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DE LUCRU COMUNE
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Practica comuna PC11

MEMBRII GRUPULUI DE LUCRU
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Practica comuna PC11

BAZA

Discutii ale Observatii

WGM

Practica
comuna

Cele mai buneg
practici
existente
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Practica comuna PC11
OBIECTIV

Identificarea principiilor generale privind examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz
privind noile tipuri de marci si noile modalitati de reprezentare a acestora, oferirea de indrumare
in vederea garantarii ca diferitele OPl ale SM ajung la un rezultat similar si previzibil la

evaluarea acestor tipuri de marci.

_ Webinar
LINK { PC11 & PC12 }



https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=4270
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=4270

INTELLECTUAL PROPERTY NETWORK PC11: Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

Practica comuna PC11

DOMENIUL DE APLICARE

Criterii discrepantele dintre
. reprezentarea, tipul si
Sieckman
descrierea marcii
IN AFARA SFEREI DE CUPRINDERE
_ _ Practica comuna ofera o lista de subiecte care nu intra
~ examinarea cererilor Articolul 4 alineatul in sfera de cuprindere, nefiind specifice noilor tipuri de
IN DOMENIUL DE privind prioritatea atunci (1) literele (a), (b) marci si/sau noului mod de reprezentare a acestora
cand cel putin una dintre
marci apartine unui tip nou (c) si (e) din
APLICARE i ©

Directiva privind

marcile

comparatia intre alte tipuri
comparatia intre noile
de marci si noile tipuri de
tipuri de marci
marci
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PC11 PUNEREA iN APLICARE A PRACTICII COMUNE: COMUNICARE COMUNA

COMMON COMMUNICATION

NEW TYPES OF MARKS:
EXAMINATION OF FORMAL
REQUIREMENTS AND GROUNDS
FOR REFUSAL

APRIL 2021

Link catre PC11 pe TMDN

Data punetrii in aplicare:

Data publicarii (14 aprilie 2021)
+ max. trei luni (14 iulie 2021)



https://tmdn.org/#/practices/1819734

/BN,

PC11 PREZENTARE GENERALA A PUNERII iN APLICARE

Prezentare generala a punerii in aplicare a practicii comune PC11

Practica comuna se va aplica:

. Data punerii in procedurilor aflate in curs de . .

Oficiu . - . procedurilor initiate dupa data
aplicare prelucrare la data punerii in = -
. punerii in aplicare
aplicare

AT liulie 2021 X

BG 14 aprilie 2021 X X

BX 14 aprilie 2021 X X

CY 14 julie 2021 X

Ccz 14 julie 2021 X

DE 1iunie 2021 X X

DK 14 iulie 2021 X X

EE 1 mai 2021 X

ES 14 aprilie 2021 X
EUIPO 14 aprilie 2021 X X

Fl 14 aprilie 2021 X X

FR 14 aprilie 2021 X X
GR(1)

HR 14 aprilie 2021 X

HU 1 mai 2021 X

IE 14 aprilie 2021 X

IT 14 iulie 2021 X

LT 1iunie 2021 X X

LV 14 aprilie 2021 X

MT 14 iulie 2021 X

PL 14 julie 2021 X X

PT 14 aprilie 2021 X

RO 14 aprilie 2021 X

SE 1iulie 2021 X X

Sl 14 aprilie 2021 X

SK 14 aprilie 2021 X X

|:| Nu a existat o punere in aplicare a Practicii comune in Oficiul Pl pana in prezent.

Informatiile care figureaza in acest tabel dateaza din 14 aprilie 2021
si fac obiectul modificarilor ca urmare a punerilor in aplicare viitoare.
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Principli - Partea A:
Examinarea cerintelor de forma
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PARTEA A — EXAMINAREA CERINTELOR DE FORMA

SEMNUL S| ELEMENTELE SALE, ASTFEL CUM SUNT DEFINITE iN COMUNICATUL COMUN PRIVIND
REPREZENTAREA UNOR NOI TIPURI DE MARCI (CCNTM)

Acord privind tipul de marca atunci cand un semn respecta in mod clar una
dintre definitiile si cerintele de reprezentare stabilite in CCNTM.



https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_euipo/who_we_are/common_communication/common_communication_8/common_communication8_ro.pdf
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ELLECTUAL PROPERTY NETWORK PC11: Noi tipuri de mérci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

PARTEA A — EXAMINAREA CERINTELOR DE FORMA

SEMNUL S| ELEMENTELE SALE, ASTFEL CUM SUNT DEFINITE iN CCNTM

CUM POATE FI ,,REPREZENTATA

CE POATE FI INREGISTRAT [
PRECIS” O NOTATIE MUZICALA?

CA MARCA SONORA?

Orice semn care contine unul sau
mai multe sunete, indiferent de
tipul de sunet continut.

- Elemente necesare: un portativ impartit in
masuri (bare) si care prezinta, in special, 0
cheie si toate notele muzicale necesare
pentru redarea melodiei.

- Elemente optionale: Viteza melodiei si

. instrumentul (instrumentele).
b, ) “»
Y AURN A
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PARTEA A — EXAMINAREA CERINTELOR DE FORMA

SEMNUL S| ELEMENTELE SALE, ASTFEL CUM SUNT DEFINITE iN CCNTM

CE POATE VFIATNREGISTRAT
CA MARCA IN MISCARE?

Orice semn care indica o miscare, o schimbare a
pozitiei elementelor, o schimbare de culoare si/sau o
schimbare de elemente.
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PARTEA A — EXAMINAREA CERINTELOR DE FORMA

SEMNUL S| ELEMENTELE SALE, ASTFEL CUM SUNT DEFINITE iN CCNTM

ROLUL DESCRIERII ADAUGATE

LA O MARCA IN MISCARE
REPREZENTATA GRAFIC

 Descrierea nu este obligatorie.

« Aceasta poate servi la clarificarea duratei, a
repetitiilor si a vitezei miscarilor.

« Daca nu se adauga

A\ —

In ceea ce priveste descrierea, dacd un
solicitant decide sa nu adauge aceasta
descriere la marca in miscare reprezentata
grafic, trebuie sa cunoasca posibilele
consecinte, deoarece acest lucru ar putea duce
la refuzul unei cereri privind prioritatea atunci
cand formatele fisierelor depuse nu sunt
identice si, de asemenea, ar putea avea un
impact asupra evaluarii motivelor relative de
refuz si de nulitate atunci cand evaluarea
identitatii obiectului sau compararea implica
marci Tn miscare reprezentate grafic.
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PARTEA A — EXAMINAREA CERINTELOR DE FORMA

SEMNUL S| ELEMENTELE SALE, ASTFEL CUM SUNT DEFINITE iN CCNTM

CE POATE FI INREGISTRAT CA MARCA MULTIMEDIA?

Orice semn compus dintr-o combinatie de elemente vizuale si audio. :l

GE
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JETWORK

PARTEA A — EXAMINAREA CERINTELOR DE FORMA

SEMNUL S| ELEMENTELE SALE, ASTFEL CUM SUNT DEFINITE iN CCNTM

CE POATE FI O MARCA

HOLOGRAMA?

Orice semn compus din
elemente cu caracteristici
holografice

CE ESTEO

HOLOGRAMA?

O imagine care isi schimba aspectul
atunci cand este privita din unghiuri
diferite

REPREZENTAREA GRAFICA A

MARCILOR HOLOGRAMA

Toate vizualizarile care sunt necesare
pentru a identifica suficient efectul
holografic Tn ansamblu: efectele de
inaltime, latime, adancime si/sau de
morphing ale imaginii tridimensionale.

—




INTELLECTUAL PROPERTY NETWORK PC11: Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

PARTEA A — EXAMINAREA CERINTELOR DE FORMA

ASPECTE GENERALE

DESCRIERE

Ajuta la clarificarea obiectului si a sferei de cuprindere a protectiei
Mmarcir.

INDICAREA ELEMENTELOR VERBALE

Orice camp care necesita aceste elemente va servi numai in scopuri de cautare.

PREVALENTA REPREZENTARII
Atunci cand exista o discrepantéa intre reprezentare si tipul si/sau
descrierea marcii, reprezentarea marcii va prevala intotdeauna.

MIJLOACE VALABILE DE REPREZENTARE

Maércile acceptate Tn functie de tipul de marcé selectat de solicitant, cu conditia
ca reprezentarea s respecte cerintele pentru tipul specific.
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PARTEA A — EXAMINAREA CERINTELOR DE FORMA

EXAMINAREA CERERILOR PRIVIND PRIORITATEA

Aceleasi principii care se aplica marcilor traditionale in ceea ce priveste examinarea
cererilor privind prioritatea se aplica si noilor tipuri de marci, cu anumite particularitati.

Un semn va fi considerat identic cu o marcéa doar in cazul in care reproduce, fara modificari sau adaugiri, toate
elementele din care este constituitd aceastd marca sau in cazul in care, in ansamblul sdu, contine diferente atat de

nesemnificative incat pot trece neobservate de un consumator mediu.

C-291/00, Arthur et
Félicie, punctul 54.

O diferenta nesemnificativa intre doua maérci este o diferentd pe care un
consumator rezonabil de atent o va percepe numai dacd examineaza
marcile asezate una langa cealalta.



INTELLECTUAL PROPERTY NETWORK PC11: Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

PARTEA A — EXAMINAREA CERINTELOR DE FORMA

EXAMINAREA CERERILOR PRIVIND PRIORITATEA - OBIECT IDENTIC

Cererea privind prioritatea va fi acceptata daca obiectul protectiei si marca sunt aceleasi,
indiferent de format. In plus, aceasta poate fi acceptata atunci cand a doua depunere este
pentru un tip de marca diferit, dar cu obiect identic.

A doua depunere

. ®

Alta marca Marca multimedia
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PARTEA A — EXAMINAREA CERINTELOR DE FORMA

EXAMINAREA CERERILOR PRIVIND PRIORITATEA - OBIECT DIFERIT

Atunci cand o cerere privind prioritatea vizeaza doua marci cu obiect diferit, indiferent de
formatul lor sau de tipul de marca selectat, cererea privind prioritatea va fi respinsa.

O O

Marca sonora Marca sonora




INTELLECTUAL PROPERTY NETWORK PC11: Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

PARTEA A — EXAMINAREA CERINTELOR DE FORMA

EXAMINAREA CERERILOR PRIVIND PRIORITATEA - ACELASI TIP DE MARCI REPREZENTATE
DIFERIT

Cererea privind prioritatea in care doua marci sonore sunt reprezentate in formate diferite va fi
acceptata numai daca toate elementele continute in fisierul audio sunt indicate in notatia

muzicala.

\ A doua depunere Prima depunere A doua depunere

Piano 4=90
=%

S
(

é”vt == I),v)v)vvl ﬂ
e e

1 \\ , Y \\

Absenta elementelor optionale in notatia muzicala va avea ca rezultat respingerea cererii privind
prioritatea care implica doua marci sonore reprezentate diferit.
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PARTEA A — EXAMINAREA CERINTELOR DE FORMA

EXAMINAREA CERERILOR PRIVIND PRIORITATEA - ACELASI TIP DE MARCI REPREZENTATE
DIFERIT

Cererea privind prioritatea in care doua marci in miscare sunt reprezentate in formate diferite va fi
acceptata numai daca toate elementele fisierului video si deplasarea completa a acestora sunt clar

identificabile Tn succesiunea de imaqini statice.

G QE | GER | ’ i I [ lkl
- : - ‘ ‘ 1 3
GQEW | GER|V|GER VAN ' j '

Descriere: aceastd marca in miscare este
compusa din continutul imaginilor statice care
apar la intervale de jumatate de secunda.

A Daca a doua depunere este reprezentata sub forma unei succesiuni de imagini statice, poate fi
necesara o descriere pentru a garanta ca obiectul este identic (de exemplu, durata, viteza, repetitii).
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NETWORK

PARTEA A — EXAMINAREA CERINTELOR DE FORMA

EXAMINAREA CERERILOR PRIVIND PRIORITATEA - ACELASI TIP DE MARCI REPREZENTATE
DIFERIT

Cererea privind prioritatea in care doua marci holograma sunt reprezentate in formate diferite
va fi acceptata numai daca toate elementele fisierului video si diferitele etape ale efectului
holografic sunt clar identificate in seria de imagini grafice sau fotografice.
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Principii - Partea B:
Examinarea motivelor absolute de refuz
si/sau de nulitate
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PARTEA B — EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

EVALUAREA CLARITATII S| PRECIZIEI NOILOR TIPURI DE MARCI — ARTICOLUL 4 ALINEATUL (1)
LITERA (a) DIN TMD

CAND ESTE CONSIDERAT CLAR $I

PRECIS UN NOU TIP DE MARCA?

N
« daca marca este reprezentata intr-o forma adecvata cu ajutorul tehnologiilor general disponibile;

- daca marca este reprezentata in mod autonom, usor accesibil, inteligibil, durabil si obiectiv,
indiferent daca are sau nu un concept.

—

Marca multimedia
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PARTEA B — EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

CARACTERUL DISTINCTIV NECESAR AL NOILOR TIPURI DE MARCI — ARTICOLUL 4 ALINEATUL (1)
LITERA (b) DIN TMD

CAND ESTE CONSIDERAT DISTINCTIV
UN NOU TIP DE MARCA?

 Ciriteriile generale pentru evaluarea caracterului distinctiv al tipurilor traditionale de marci
trebuie sa se aplice si la evaluarea caracterului distinctiv necesar al noilor tipuri de marci.

PERCEPTIA MARCI CU CARACTER MARCI SONORE
CONSUMATORILOR DISTINCTIV INTRINSEC FARA

CARACTERNEDISTINCTIVE
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PARTEA B — EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

PERCEPTIA CONSUMATORILOR — MARCI SONORE

Pe masura ce sunetele sunt din ce in ce mai utilizate in comert ca parte a unei strategii de
marca, consumatorii sunt, de asemenea, mai susceptibili sa le perceapa ca indicatii ale origini
comerciale. Marcile sonore pot fi grupate cel putin in urmatoarele moduri:

sunete produse de sau in
legatura cu produsele sau
serviciile

note, combinatii de note, sunete care sunt echivalentul

tonuri sau melodii sonor al elementelor verbale

De asemenea, exista sunete care nu au nicio legatura cu produsele si/sau serviciile si nu sunt incluse in
grupurile anterioare.
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NETWORK

PARTEA B — EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

MARCI SONORE CU CARACTER DISTINCTIV INTRINSEC

CAND SE CONSIDERA CA UN NOU TIP DE

MARCA ARE CARACTER DISTINCTIV INTRINSEC?

« Elemente verbale distinctive;
* 0 nota, o combinatie de note sau o0 melodie;

* un element de vorbire care nu poate fi inteles sau
nu poate fi identificat drept cuvant;

* un sunet disociat de bunurile si/sau serviciile
solicitate.

\_ J

Clasa 41:
filme

Atata timp cat acestea pot fi percepute de
catre consumator ca indicatii ale originii
comerciale.

Furnizarea de
scop de

Clasa 11:

cu Toalete [w.c.]

divertisment
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NETWORK

PARTEA B — EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

MARCI SONORE FARA CARACTER DISTINCTIV

CAND SUNT CONSIDERATE MARCILE

SONORE FARA CARACTER DISTINCTIV?

* sunete produse de sau in legatura cu produsele
sau serviciille sau cu alte caracteristici relevante ale
acestora;

* note, combinatii de note, tonuri sau melodii care
sunt lipsite de rezonanta;

* elemente verbale
nedistinctive/descriptive/generice;

- cand elementele de mai sus sunt insotite de alte
elemente de sunet, care sunt, de asemenea,

& nedistinctive. ]

Clasa 33: Vin

™\

Un anumit aranjament de elemente sonore
diferite, care este neobisnuit si poate fi
recunoscut cu usurinta ca o indicatie a
originii comerciale de catre consumator,
poate fi suficient pentru ca o marca sonora sa
fie distinctiva Tn ansamblu.

Clasa 3: Sapun praf Clasa 31: Banane

proaspete
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JETWORK

PARTEA B — EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

PERCEPTIA CONSUMATORILOR — MARCI iN MISCARE

Exista o crestere a numarului de semne care contin miscari si imagini in miscare utilizate ca
parte a strategiilor de marca, prin urmare, consumatorii sunt, de asemenea, mai susceptibili sa
le perceapa ca indicatii ale originii comerciale. Marcile Tn miscare pot fi grupate cel putin n
urmatoarele moduri:

marci in miscare care pot fi percepute ca un

element functional intrinsec al produselor marci in migcare care contin elemente

sau serviciilor sau care sunt utilizate pentru verbale si/sau elemente figurative.

controlul acestor produse;
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ETWORK

PARTEA B — EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

MARCI iN MISCARE CU CARACTER DISTINCTIV INTRINSEC

CAND SE CONSIDERA CA O MARCA iN MISCARE ARE

CARACTER DISTINCTIV INTRINSEC?

)
« elemente verbale si/sau figurative distinctive Tn miscare sau care isi schimba pozitia, culoarea si/sau

elementele;
- daca marca in miscare prezinta un element care nu poate fi inteles sau nu poate fi identificat, in sensul

ca nu atribuie un inteles sau nu stabileste o legatura cu produsele si/sau serviciile, atat timp cat poate fi
\__recunoscuta ca indicatie a originii comerciale de catre consumator. J

Clasa 3: Sapun praf
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PARTEA B — EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

MARCI iN MISCARE FARA CARACTER DISTINCTIV

CAND SUNT CONSIDERATE MARCILE iN

MISCARE FARA CARACTER DISTINCTIV?

* miscari produse de sau in legatura cu produsele
si/sau serviciile sau cu alte caracteristici relevante
ale acestora;

« element verbal si/sau figurativ nedistinctiv care se
deplaseaza sau isi schimba pozitia, culoarea si/sau

elementele;
« daca semnul nu creeaza o impresie durabila
\ asupra consumatorului. y

Clasa 7: Ferastraie

O anumita miscare, care in sine este neobisnuita
si frapanta sau creeaza un impact vizual
neobisnuit si frapant, poate fi suficienta pentru ca
0 marca in miscare sa fie distinctiva in impresia sa

generala.

Clasa 3: Sapun praf
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NETWORK

PARTEA B — EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

PERCEPTIA CONSUMATORILOR — MARCI MULTIMEDIA

Exista o crestere a numarului de semne care combina imagini si sunete utilizate ca parte a
strategiilor de marca, prin urmare, consumatorii sunt mai susceptibili sa le perceapa ca indicatii
ale originii comerciale.
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PARTEA B — EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

MARCI MULTIMEDIA CU CARACTER DISTINCTIV INTRINSEC

CAND SE CONSIDERA CA O MARCA MULTIMEDIA ARE

CARACTER DISTINCTIV INTRINSEC?

TN
« cand cel putin unul dintre elemente, fie sunetul, fie imaginea, este considerat distinctiv in sine;

« daca contine un element care nu poate fi inteles sau nu poate fi identificat, atat timp cat poate fi
recunoscuta de consumator.

7

Clasa 29: Sardine
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PARTEA B — EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

MARCI MULTIMEDIA FARA CARACTER DISTINCTIV

CAND SUNT CONSIDERATE MARCILE

MULTIMEDIA FARA CARACTER DISTINCTIV?

&

Clasa 9: Hardware
pentru calculator

< combinatie de imagini Si miscari
nedistinctive/descriptive/generice;

« daca acestea nu creeaza o Impresie durabila
asupra consumatorului.

- v,
Este posibil ca o combinatie de imagini si
sunete
nedistinctive/descriptive/generice sa
permiti ~ marcii  multimedia  s&-si Clasa 31 Produse

alimentare si hrana

indeplineasca functia esentiala atunci cand pentru animale

este aplicata pentru anumite produse Si
servicii si astfel sa faca marca multimedia
distinctiva in ansamblu.
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PARTEA B — EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

PERCEPTIA CONSUMATORILOR — MARCI HOLOGRAMA

Marcile holograma constituite exclusiv din elemente verbale si figurative nu vor fi, in general,

percepute ca indicatii ale originii comerciale daca se poate stabili o legatura intre marca si
produse si servicii.

Evaluarea va depinde de efectul holografic si de posibilitatea identificarii cu usurinta a
elementului verbal sau figurativ, datorita dimensiunii si pozitiei sale, in cadrul semnului.
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PARTEA B — EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

MARCI HOLOGRAMA CU CARACTER DISTINCTIV INTRINSEC

CAND SE CONSIDERA CA O MARCA

HOLOGRAMA ARE CARACTER
DISTINCTIV INTRINSEC?

~
« elemente verbale si/sau figurative cu caracter

distinctiv;
« daca contine un element care nu poate fi
inteles sau nu poate fi identificat.

gerivan

Clasa 12: Masini

In general, addugarea unui efect holografic la un element verbal si/sau figurativ nedistinctiv nu va fi in
mod necesar suficienta pentru a conferi un caracter distinctiv marcii.
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PC11: Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

PARTEA B — EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

CARACTERUL DESCRIPTIV AL NOILOR TIPURI DE MARCI - ARTICOLUL 4 ALINEATUL (1) LITERA

(c) DIN TMD

APLICABILITATEA PRINCIPIILOR MARCILOR TRADITIONALE

Principiile stabilite pentru evaluarea caracterului descriptiv al marcilor traditionale sau al
componentelor acestora trebuie aplicate la evaluarea caracterului descriptiv al elementelor
verbale si/sau figurative continute intr-un nou tip de marca.

RELEVANTA LEGATURII DINTRE SEMN SI PRODUSE $I SERVICI

Atunci cand este evaluat caracterul descriptiv, legatura sau relatia dintre semn si produsele
si serviciile pentru care s-a depus cererea joaca un rol important.

RELEVANTA PERCEPTIEI PUBLICULUI

Atunci cand se evalueaza caracterul descriptiv, trebuie luata in considerare perceptia
publicului, astfel cum se prevede in partea B din documentul de practica comuna, pentru
fiecare dintre noile tipuri de marci.
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PARTEA B — EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

CARACTERUL DESCRIPTIV AL NOILOR TIPURI DE MARCI - ARTICOLUL 4 ALINEATUL (1) LITERA

CAND SE CONSIDERA DESCRIPTIV UN Cu toate acestea, In general, daca nu se poate
NOU TIP DE MARCA? stabili nicio legatura intre elementele noului tip

- In general, dacd se poate stabili cu usurintd o de marca §|.prvoduse §|ls_au SErvIcll sau. dac:i\
legatura intre elementele percepute intr-o marca si | Marca prezinta o descriere neconventionala

produsele si/sau servicile pentru care s-a depus |care difera semnificativ de o prezentare
cererea sau caracteristicile acestora, atunci marca |realista a produselor si/lsau serviciilor

_vaficonsiderata descriptiva. ) respective, marca nu_va fi considerati
descriptiva.

Clasa 29: Sardine
conservate

Clasa 31: Produse
alimentare si hrana
pentru animale

‘\"
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PARTEA B — EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

SEMNELE CONSTITUITE EXCLUSIV DIN SUNET, MISCARE Sl O COMBINATIE DE IMAGINE SI SUNET, IMPUSA

CHIAR DE NATURA PRODUSELOR, POT FI NECESARE PENTRU A OBTINE UN REZULTAT TEHNIC SAU POT
OFERI O VALOARE CONSIDERABILA PRODUSELOR — ARTICOLUL 4 ALINEATUL (1) LITERA (€) DIN TMD

Practica comuna PC11 nu analizeaza interpretarea articolului 4 alineatul (1) litera (e) din TMD.

Obiectivul principal al acestui articol este de a evita ca protectia marcii sa ajunga sa confere unei
intreprinderi un monopol asupra unor solutii tehnice sau a unor caracteristici utilitare ale unui
produs, susceptibile sa fie cautate de utilizator la produsele concurentilor.

O obiectie intemeiata pe articolul 4 alineatul (1) litera (e) din TMD nu poate fi solutionata prin
demonstrarea caracterului distinctiv dobandit prin utilizare

Atunci cand se evalueaza conformitatea cu articolul 4 alineatul (1) litera (e) punctele (i), (ii) si (iii)
din TMD, perceptia publicului nu este un element decisiv care trebuie luat Tn considerare; totusi,
acesta poate fi un criteriu util de evaluare, in special atunci cand identifica, in temeiul articolului 4
alineatul (1) litera (e) punctele (ii) si (iii), caracteristicile esentiale ale semnului in cauza.
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PC11: Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

PARTEA B — EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

SEMNELE CONSTITUITE EXCLUSIV DIN SUNET, MISCARE Sl O COMBINATIE DE IMAGINE SI SUNET, IMPUSA

CHIAR DE NATURA PRODUSELOR, POT FI NECESARE PENTRU A OBTINE UN REZULTAT TEHNIC SAU POT

OFERI O VALOARE CONSIDERABILA PRODUSELOR — ARTICOLUL 4 ALINEATUL (1) LITERA (€) DIN TMD

X
NS

Clasa 9: Comenzi audio-sensibile
pentru aparate de iluminat

Respingere in temeiul articolului 4
alineatul (1) litera (e) punctul (ii)

Aceasta marca sonora este compusa exclusiv din
sunetul necesar pentru obtinerea unui rezultat tehnic
si, prin urmare, nu poate fi 0 marca.

X

Clasa 28: Puzzle-uri
tridimensionale

Respingere in temeiul articolului 4
alineatul (1) litera (e) punctul (ii)

Miscarea este necesara pentru obtinerea unui rezultat
tehnic; prin urmare marca va fi respinsa in temeiul
articolului 4 alineatul (1) litera (e) punctul (ii) din TMD.
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Principii - Partea C:
Examinarea motivelor relative de refuz
si/sau de nulitate
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PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

ASPECTE GENERALE SI IDENTITATE

tipuri de marci

IDENTITATE
Aplicabilitatea conceptului stabilit in sectiunea Cereri privind

prioritatea

ASPECTE GENERALE
Principiile care se aplica marcilor traditionale se aplica si in cazul noilor

Un semn va fi considerat identic cu o marcé doar in cazul in care reproduce, fara
modificari sau adaugiri, toate elementele din care este constituitd aceasta marca sau in
cazul n care, in ansamblul s&u, contine diferente atat de nesemnificative Tncat pot
trece neobservate in perceptia unui consumator mediu.

C-291/00, Arthur et
Félicie, punctul 54.
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INTELLECTUAL PROPERTY NETWORK PC11: Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

OBSERVATII PRELIMINARE

v toate marcile din exemple vizeaza Jmbracaminte, incaltaminte, articole care servesc la
acoperirea capului’ din clasa 25;

v marcile din exemple au cel putin un caracter distinctiv minim;

v' marcile anterioare din exemple nu au un grad ridicat al caracterului distinctiv sau al
reputatiei;

v' daca semnele contin elemente care au un inteles in limba engleza, semnificatia va fi
inteleasa de publicul relevant;

v" publicul relevant pronunta elementele verbale scrise in limba engleza.
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PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MARCILOR SONORE - CATEGORII DE ELEMENTE

©Q 0 0 ©

Elemente Elemente Sunete Alte
verbale cantate sau muzicale realiste sunete
rostite




AN

7, EUIEN

NTELLECTUAL PROFERTY NETWORK PC11: Noi tipuri de mérci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

COMPARAREA MARCILOR SONORE

Nu este chiar daca marca este reprezentata printr-o notatie
posibila muzicala

PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA

VIZUALA
COMPARAREA E:rfgsrg'a pentru marcile Marcile sonore pot fi Intotdeauna comparate fonetic
FONETICA cu alte marci sonore si cu marcile multimedia. Marcile

sonore pot fi comparate fonetic cu alte tipuri de marci,
cu conditia ca aceste marci sa fie compuse din sau sa
contina un element verbal.

Elemente verbale

Coincidenta sau similitudinea dintre elementele verbale
distinctive, daca sunt identificate ca atare de catre o
parte semnificativa a publicului relevant, va duce, in ~ ~

principiu, la identificarea unei similitudini fonetice. In
aceasta privinta, in timp ce pronuntia unei marci verbale
este determinata de regulile de pronuntie ale publicului
relevant, acest lucru nu este valabil in cazul unei marci
sonore, situatie Tn care perceptia fonetica este
kdeterminaté de modul in care suna marca.

Avand in vedere acest lucru, gradul de similitudine
dintre elementul verbal care coincide intr-o marca
sonora si un alt tip de marca (de exemplu, marca
verbala sau figurativa) va depinde de modul in care
elementul comun suna in marca sonora.

Y,

\ _/
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COMPARAREA MARCILOR SONORE

COMPARAREA

FONETICA

Elemente verbale

Marca sonora Marca sonora
anterioara contestata

Marca figurativa Marca sonora
anterioara contestata
GERI VAN
N \‘

PC11: Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

In primul exemplu, in ciuda faptului ca elementele verbale de la inceputul
ambelor marci sonore si vocile sunt diferite si a faptului ca una dintre
marci nu contine nicio melodie, marcile coincid n ceea ce priveste
elementul verbal distinctiv ,Gerivan” care poate fi auzit si recunoscut in
ambele marci. Prin urmare, marcile prezinta un anumit grad de
similitudine din punct de vedere fonetic.

in al doilea exemplu, potrivit observatiilor preliminare mentionate
anterior, elementul verbal al marcii anterioare ar fi pronuntat in
conformitate cu regulile de pronuntie ale limbii engleze si, deoarece
elementul verbal al marcii sonore este rostit cu o intonatie normala si in
conformitate cu regulile de pronuntie ale publicului relevant, marcile sunt
considerate foarte similare, cel putin fonetic. Cu toate acestea, daca
elementul verbal din marca sonora ar fi cantat, marcile ar fi similare din
punct de vedere fonetic intr-o anumita masura.
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COMPARAREA MARCILOR SONORE

PC11: Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

(

COMPARAREA
Elemente muzicale FONETICA
Marca sonora Marca sonora
Marca sonora Marca sonora anterioara contestata
anterioara contestata
| IS N
R S \ \
\

Prezenta unei melodii distinctive intr-o marca sonora are
un impact considerabil asupra modului in care marca
este perceputa de publicul relevant si, prin urmare,
influenteaza considerabil comparatia fonetica a unei
astfel de marci. Ca regula generala, un instrument,
tempo sau ritm diferit nu va Tmpiedica considerarea a
doua marci ca fiind similare, cu conditia ca melodia n
sine sa fie identica sau sa poata fi identificata ca fiind

\_aceeasi melodie, ca Tn exemplul de mai sus.

Coincidenta sau similitudinea intr-o melodie distinctiva
are, de obicei, un impact considerabil asupra
rezultatului compararii fonetice a marcilor, chiar daca
una dintre marci contine si un element verbal sau
ambele contin un element verbal diferit. In acest
exemplu, desi elementele verbale si vocile ambelor
marci sunt diferite, coincidenta in ceea ce priveste
aceeasi melodie distinctiva face marcile sa prezinte un

\_.anumit grad de similitudine fonetica.




INTELLECTUAL PROPERTY NETWORK PC11: Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MARCILOR SONORE

COMPARAREA
FONETICA

Sunete realiste
Marca sonora Marca sonora
anterioara contestata

NS NS

Coincidenta sau similitudinea sunetelor realiste distinctive in marcile sonore sau multimedia conduce, in general, la
identificarea unei similitudini fonetice.
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INTELLEC TUAL PROFERTY NETWORK PC11: Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MARCILOR SONORE

COMPARAREA

FONETICA

Alte aspecte

Marca sonora Marca sonora
anterioara contestata

4=

S

Simpla coincidenta in alte aspecte, cum ar fi intonatia, vocea etc. din doua marci are, de obicei, un impact mai mic
asupra compararii fonetice a marcilor.
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INTELLEC TUAL PROFERTY NETWORK PC11: Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MARCILOR SONORE

@ COMPARAREA
CONCEPTUALA

Marca sonora Marca figurativa
anterioara contestata
‘ \ N :
\

« O comparatie conceptuala intre doua marci sonore si intre marcile sonore si alte tipuri de marci poate fi facuta in
cazurile in care poate fi identificat un concept (fie in elementul verbal, fie in sunetul realist).
« Este putin probabil ca marcile sonore care contin doar melodii sa aiba un concept.
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INTELLECTUAL PROPERTY NETWORK PC11: Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MARCILOR iN MISCARE - CATEGORII DE ELEMENTE

GERIVAN

L -
Elemente EIemer_ﬂe miscarea sau transformarea
verbale figurative elementelor verbale si/sau

figurative
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PC11: Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de re

PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

fuz

COMPARAREA MARCILOR iN MISCARE

COMPARAREA Céno_l se compgré.vizual
VIZUALA considerare coincidenta

Elemente verbale

doua marci din punct de vedere vizual, trebuie luata in
sau similitudinea dintre elementele prezente in marci.

De asemenea, marcile Tn miscare pot fi comparate vizual cu alte tipuri de marci,
cu exceptia marcilor sonore.

f

Marcile Tn miscare care contin un element (elemente)

verbal(e) distinctiv(e) pot fi similare din punct de vedere
Marca in migcare anterioara | Marca in miscare contestata vizual cu altd marcd in mi$care care con’gine un

element(e) verbal(e) distinctiv(e) identic(e) sau

GERIVAN __similar(e).

\

J/

(

\.

Elementul (elementele) verbal(e) distinctiv(e) continut(e)

~

Intr-o marca in miscare poate (pot) avea un impact mai
puternic asupra consumatorului decat alte elemente
vizuale (si anume elemente figurative, deplasare sau
alta schimbare in sine), desi comparatia trebuie sa ia n
considerare totalitatea semnelor.

~\
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PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MARCILOR iN MISCARE

COMPARAREA VIZUALA

Elemente figurative

Marca in migcare Marca in migcare
anterioara contestata

~ N
O coincidenta sau similitudine in ceea ce priveste un element figurativ distinctiv poate conduce la constatarea unui
grad de similitudine vizuala. Aceasta similitudine poate fi constatata, in special atunci cand, din cauza marimii, a
pozitiei sale in cadrul marcii si/sau a culorii, elementul figurativ poate fi perceput de consumator intr-o masura
suficienta, avand in vedere, in special, ca acesta este in miscare/transformare.
N—

7
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PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MARCILOR iN MISCARE

COMPARAREA
VIZUALA

Miscarea

elementelor Marca in miscare Marca in miscare
anterioara contestata

Cu toate acestea, nu se poate exclude ca o anumita
miscare care este frapanta si distinctiva ar putea fi
suficienta pentru ca marcile in miscare sa prezinte
un anumit grad de similitudine din punct de vedere
vizual, desi contin alte elemente diferite, cum ar fi
elementele verbale.

Simpla coincidentda in ceea ce priveste o
miscare/deplasare banala in sine nu va conduce la
similitudine vizuala.
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PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MARCILOR iN MISCARE

COMPARAREA
VIZUALA

Transformarea

elementelor

Marca in migcare anterioara | Marca in migcare contestata

& Y

Simpla coincidenta in schimbarea pozitiei sau schimbarea culorilor in sine va avea, de obicei, un
impact mai mic asupra compararii marcilor si nu va conduce, in principiu, la constatarea similitudinii
vizuale.
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PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MARCILOR iN MISCARE

COMPARAREA In ceea ce priveste compararea foneticd, marcile in miscare care nu contin elemente
FONETICA verbale nu pot fi comparate fonetic.

. . . " Marca in miscare " . " Marca in miscare
Marca in miscare anterioara E Marca sonora anterioara 7
2 contestata contestata

A [
\
A
4 A

- ~ De obicei, coincidenta sau similitudinea unui element
Prezenta unui element verbal distinctiv Intr-o marca n verbal distinctiv. va avea impact asupra rezultatului
miscare are, de obicei, o influenta semnificativa asupra comparérii fonetice a marcilor in mi$care cu alte marci In
modului In care publicul relevant percepe marca in migcare sau cu alte tipuri de marci, putand duce si mai

N : / f Py

onetica.
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PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MARCILOR iN MISCARE

'/i_"“— v
{;} COMPARAREA CONCEPTUALA

: b 1

* '

¥,
_—

O comparatie conceptuala poate fi facuta in

cazurile in care poate fi identificat un concept.

TN
Desi este putin probabil ca miscarea sau transformarea elementelor sa transmita un
concept, aceasta ar putea consolida, adauga sau, in unele cazuri, modifica conceptul

elementului supus miscarii.
N —’

Consultati exemplele din diapozitivul urmator
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PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MARCILOR iN MISCARE

£ e o
{;:r“\ COMPARAREA CONCEPTUALA

|
i
_—

Marca figurativa Marca in miscare Marca figurativa Marca in miscare
anterioara contestata anterioara contestata

®) I ml .>~ A

Ada r . e —
Sl Marca figurativa Marca in miscare
anterioara contestata

W

Modificare
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PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MARCILOR MULTIMEDIA - CATEGORII DE ELEMENTE

i -~
\

Elemente Elemente
vizuale sonore

(elemente verbale cantate sau
rostite, elemente muzicale, sunete
realiste si alte sunete)

(elemente verbale reprezentate
grafic, elemente figurative si
miscarea sau transformarea

acestor elemente)


https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Multimedia%20mark%2034.mp4

INTELLECTUAL PROPERTY NETWORK PC11: Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MARCILOR MULTIMEDIA

Marcile multimedia pot fi intotdeauna comparate vizual cu alte marci
COMPABAREA multimedia, precum si cu alte tipuri de marci, cu exceptia marcilor sonore. In
VIZUALA general, se aplica principiile pentru compararea vizuald a marcilor ih miscare.

Elemente
verbale
reprezentate
grafic

Elemente
figurative

(75 e
‘/i _|\__-_ _]/L_L f!r‘a‘
0
~ N\ N
Exista un grad de similitudine vizuala intre doua marci Exista un grad de similitudine vizuala intre doua marci
multimedia sau Tntre o marca multimedia si un alt tip de multimedia sau intre o marca multimedia si un alt tip de
marca daca acestea impartasesc elemente verbale marca daca impartasesc elemente figurative distinctive
\distinctive reprezentate grafic identice sau similare. ) \identice sau similare. p
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PC11: Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MARCILOR MULTIMEDIA

COMPARAREA
FONETICA

Elemente verbale

Elemente verbale

reprezentate ] _ ] ]
grafic Marca multimedia Marca multimedia
anterioara contestata

C"E GERIVAN

Marcile multimedia pot fi intotdeauna comparate fonetic
cu marci de acelasi tip si cu marci sonore. Compararea
fonetica poate fi efectuata si cu alte tipuri de marci, cu
conditia ca acestea sa fie compuse din sau sa contina un
element verbal.

In principiu, atat elementele verbale prezentate grafic, cat
si elementele verbale cantate sau rostite dintr-o marca
multimedia sunt supuse unei evaluari fonetice.

In principiu, existd un grad de similitudine foneticad dacd o marcad multimedia contine un element verbal distinctiv
reprezentat grafic (static sau supus miscarii), care coincide sau este similar cu un element verbal al unei alte marci
(ambele cantate sau rostite sau reprezentate grafic, dupa caz).
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ELLECTUAL PROPERTY NETWORK PC11: Noi tipuri de mérci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MARCILOR MULTIMEDIA

COMPARAREA

FONETICA

Elemente — —
verbale Marca in miscare Marca multlmvedla

A anterioara contestata
cantate sau

rostite

Elemente verbale

GERIVAN

In principiu, exista, de asemenea, un grad de similitudine foneticd daca elementul verbal cantat sau rostit al marcii
multimedia coincide sau este similar cu un alt element verbal perceput intr-o alta marca (cantat, rostit sau reprezentat
grafic, dupa caz).
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PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

AN

COMPARAREA MARCILOR MULTIMEDIA

COMPARAREA
FONETICA In acest exemplu, conform ipotezelor din document,
marca verbala anterioara va fi pronuntata in limba

Combinatie de englezé,v n _timp ce marca multimedia contestata est.e
clemente verbale anterioara contestats compusa dintr-un element verbal reprezentat grafic
reprezentate combinat cu acelasi element verbal pronuntat in limba
grafic gi cantate spaniola. Trebuie luata Tn considerare posibilitatea ca
sau rostite GERIVAN GERIVAN publicul vorbitor de limba engleza sa pronunte elementul
verbal al marcii contestate in conformitate cu normele de
pronuntie ale limbii engleze, Tn ciuda faptului ca aceasta
contine sunetul ,Gerivan” pronuntat in limba spaniola.
Prin urmare, marcile prezinta un anumit grad de
similitudine din punct de vedere fonetic.

Elemente verbale

Daca un element verbal reprezentat grafic este insotit de un element verbal cantat sau rostit, acesta din urma ar putea
afecta pronuntia elementului verbal reprezentat grafic.
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PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MARCILOR MULTIMEDIA

COMPARAREA
FONETICA
4 ~\
Elemente Marca sonori Marca multimedia
muzicale anterioara contestati
si elemente ~
9 realiste p rivon
a IS \ |

~ .

Posibilitatea coincidentei in ceea ce priveste melodia sau sunetele realiste exista doar in cazul marcilor multimedia si
sonore, intrucat sunt singurele tipuri de marci care pot contine astfel de sunete.
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PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MARCILOR MULTIMEDIA

@ COMPARAREA

CONCEPTUALA

Marca verbala anterioara Marca multimedia contestata

ALARMA

PC11: Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

~

N—

Marcile multimedia pot fi comparate conceptual atat timp cat este transmis un concept.

Atunci cand se evalueaza marca din punct de vedere conceptual, trebuie sa se acorde atentie interactiunii dintre
elementele sonore si vizuale, deoarece aceasta ar putea influenta impresia globala si/sau semnificatia marecii.

—~

—’
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PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MARCILOR HOLOGRAMA - CATEGORII DE ELEMENTE

GERIVAN

Elemente verbale

Elemente figurative Efectul holografic

~ TN
Atunci cand se efectueaza o evaluare a similitudinii marcilor holograma, principalul element specific care le

caracterizeaza este efectul holografic. Acesta nu are insa niciun impact special asupra marcii care sa necesite 0

atentie deosebita In momentul evaluarii similitudinii. Prin urmare, principiile stabilite pentru marcile traditionale si
marcile in miscare trebuie de asemenea aplicate.

7
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PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MARCILOR HOLOGRAMA

Intr- 3 a, mi ansformarea in reprezentarea marcii
©) COMPARAREA Intr-o marca holograma, ‘migcarea sau tr sfor | prez a marc
VIZUALA serveste doar pentru a afisa efectul holografic si numai acesta din urma trebuie

luat Tn considerare pentru compararea vizuala.

Marca in migcare anterioara Marca holograma contestata

Cu titlu exemplificativ, putem observa ca ambele marci
‘\, constau dintr-un cerc cu aceeasi combinatie cromatica si

) \' acelasi element verbal distinctiv ,Gerivan” in mijloc. In
gerivan ciuda faptului ca marca anterioara include miscare si
K/ | marca contestata contine un efect holografic, marcile

sunt similare din punct de vedere vizual.

TN

« Un efect holografic identic sau similar in sine nu va conduce, Tn principiu, la constatarea unei similitudini vizuale, cu
exceptia cazului in care pot fi gasite similitudini n elementele verbale sau figurative ale semnelor comparate.

 Doua semne pot fi similare din punct de vedere vizual datorita elementelor verbale sau figurative distinctive care

coincid sau sunt similare, chiar daca exista un efect holografic diferit.
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PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

PC11: Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

COMPARAREA MARCILOR HOLOGRAMA

COMPARAREA
FONETICA

Marca figurativa anterioara Marca holograma contestata

In conformitate cu principiile stabilite, s-a concluzionat c&
marcile sunt identice din punct de vedere fonetic deoarece
contin acelasi element verbal ,Gerivan”.

~~

_—
« Marcile holograma care nu contin elemente verbale nu pot fi comparate fonetic.

« Atunci cand contin elemente verbale, marcile holograma pot fi comparate fonetic cu aceleasi tipuri de marci sau cu
alte tipuri de marci care pot fi supuse unei evaluari fonetice.

—

\
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ELLECTUAL PROPERTY NETWORK PC11: Noi tipuri de mérci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

PARTEA C — EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE

COMPARAREA MARCILOR HOLOGRAMA

P
(%)) COMPARAREA
~  CONCEPTUALA

O comparatie conceptuala poate fi efectuata in cazurile in care poate fi identificat un
concept.

Semnificatia elementelor verbale si/sau a elementelor figurative
continute Tn marci va trebui luata in considerare la stabilirea conceptului
marcii.
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