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Probe 1n cadrul cailor de atac privind marca: depunerea,
structurarea sl prezentarea probelor, precum si tratarea
probelor confidentiale
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Proiecte de convergenta
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CONTEXT — PROIECTE DE CONVERGENTA

VIZIUNE

,de a stabili si de a comunica claritate, certitudine juridica,

calitate si usurinta in utilizare atat solicitantului, cat si oficiului.”
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CONTEXT - PROIECTE DE CONVERGEN]’A
OBIECTIVE

Analiza N
ldentificarea

practicilor OPI -
domeniilor de

divergenta

Evaluare

Armonizarea
aspectelor
adecvate

Impact si
fezabilitate
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CONTEXT — PROIECTE DE CONVERGENTA

TEMEI JURIDIC

PC12: Probe in cadrul cailor de atac privind marca

Pachetul de reforme privind marca UE

 Articolul 151 din Regulamentul privind marca UE
 Articolul 152 din Regulamentul privind marca UE

4 N\

Proiect PC12

Plam.“ LOA%: ECP4: Subproiect ECP4: Probe in cadrul cailor de atac privind
strategic al Intensificarea Servicii si Proiect de analizs marca: depunerea, structurarea si
EUIPO contributiei la practici de convergenti prezentarea probelor, precum si tratarea
retea comune ’ probelor confidentiale

pentru 2020

- /‘
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PRACTICA COMUNA PC12/RECOMANDARI

CONTEXT

Articolul 54 din
Directiva privind
marcile

Obligatia OPI ale SM
de a introduce
proceduri de

opozitie, de revocare
si declarare a
nulitatii in fata

oficiilor lor pentru PI

PC12: Probe in cadrul cailor de atac privind marca

Competentele extinse
ale OPI| ale SM ar
putea duce la
cresterea numarului
de litigii Tn prima
instanta si in
instantele de recurs
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PRACTICA COMUNA PC12/RECOMANDARI

CONTEXT

Decembrie 2015

Directiva privind Ap-Nov 2017 Feb 2018 martie 2018 Oct 2018 Nov 2018
Rergﬁ{ggfeﬁtul Analiza de orgzilijsnrirl:glﬁ? de GL pentru analiza Reuniunea de f\)/IBBC

S i e convergenta recurs de convergenta legatura

«  Articolele 151 si « Ciclul 3 si 4 - Identificarea * Propunere de » Confirmarea « Adoptarea PC12
152 din  Primul chestionar:  domeniilor PC12 PC12
Regulamentul a clasificat interesul adecvate de
privind marca UE SMsial AU in cooperare si

* Considerentul (9) proiecte convergenta

din Directiva

privind marcile .
L) o)

4 P e
SNICEEN IR LN YR
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PRACTICA COMUNA PC12/RECOMANDARI

CALENDAR

Primul atelier Al doilea atelier

Primul GL Al doilea GL * Al treilea GL * CA
* * * ’Rt *
RL CA RL RL
* * T Y
=

Atreia
publicare PUBLICAREA
Prima publicare ® (pe tmdn.org) PRACTICII
(pe tmdn.org) ® COMUNE
A doua

publicare GRUP DE LUCRU
(pe tmdn.org) EXTINS
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PRACTICA COMUNA PC12/RECOMANDARI

MEMBRII GRUPULUI DE LUCRU

< OPI/AB:
- EE
- ES
- EUIPO
- FI
- FR
+ GGE ==
- PL
- PT

. CITMA T 1=
. ECTA -
« INTA i

<+ Observator:
« OEB =]
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PRACTICA COMUNA PC12/RECOMANDARI

RETEAUA

Oficii pentru Pl ale Asociatii de utilizatori
statelor membre

Organisme de recurs

: : Experti in studii de piata
interne si externe
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PRACTICA COMUNA PC12/RECOMANDARI

Instante
camere de
recurs

OPIl ale SM

Jurisprudenta

Practica
comuna/

Recomandari

/. .,.::::3"."..

: PC10 | Experti in studii
¢ de piata
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PRACTICA COMUNA PC12/RECOMANDARI

OBIECTIV

|dentificarea principiilor generale privind probele in cadrul cailor de atac, Tn special in
ceea ce priveste tipurile, mijloacele si sursele lor si identificarea datelor relevante,
precum si structurarea si prezentarea lor si tratarea probelor confidentiale.

— Webinar
LINK [ PC11 & PC12 }



https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=4270
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=4270
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DOMENIUL DE APLICARE

Tipurile probelor si
admisibilitatea lor in
faza introducerii

cailor de atac

PRACTICA COMUNA PC12/RECOMANDARI

Mijloace si surse de
probe, inclusiv
autenticitatea,

veridicitatea si

PC12: Probe in cadrul cailor de atac privind marca

credibilitatea lor

Modalitati de TN A FA RA
prezenta,rea DOMEN'ULUI DE
APLICARE

Practica comuna ofera o lista a
subiectelor care sunt Tn afara
domeniului de aplicare

Stabilirea datei

IN DOMENIUL
DE APLICARE

relevante a probelor probelor: structura

si prezentare,

inclusiv formate
acceptabile,

dimensiune si

volum,
Confidentialitatea

indexul anexelor si

robelor
P al modelelor
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PC12: Probe in cadrul cailor de atac privind marca

PC12 PUNEREA iN APLICARE A PRACTICII COMUNE: COMUNICARE COMUNA

COMMON COMMUNICATION

EVIDENCE IN TRADE MARK APPEAL PROCEEDINGS:
FILING, STRUCTURE AND PRESENTATION OF EVIDENCE, AND
THE TREATMENT OF CONFIDENTIAL EVIDENCE

MARCH 2021

Link catre PC12 pe TMDN

Data punetrii in aplicare:

Data publicarii (31 martie 2021)
+max. trei luni (30 iunie 2021)



https://tmdn.org/#/practices/1819736
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PRACTICA COMUNA PC12/RECOMANDARI

PUNERE iN APLICARE TOTALA SAU SELECTIVA

A fost introdusa o noua optiune, si anume punerea in aplicare

selectiva. OPI (inclusiv organismele lor de recurs interne) pot e [ wem |

alege sa puna in aplicare Practica comuna/Recomandarile =

comune integral (punere in aplicare totala) sau anumite capitole =

sau subcapitole (punere in aplicare selectiva), ceea ce poate sa ===

diminueze constrangerile juridice care impiedica punerea in i

aplicare si cu care se confrunta unele OPI. T

11111111

Lista oficiilor care pun Tn aplicare Practica comuna, data punerii 2=

in aplicare, capitolele/subcapitolele puse in aplicare si practica ==

de punere in aplicare se regasesc in. Prezentarea generala a ==

Tabelului privind punerea in aplicare a Practicii comune PC12
/| Recomandarilor comune

@ 1P Office 1o s date. Please nole thal the non-implementing IPOs
i websites

mon Recommendations and may publsh it on e



https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/EUIPN/common_communication/cp12/CP12_Overview_table_of_Implementations_en.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/EUIPN/common_communication/cp12/CP12_Overview_table_of_Implementations_en.pdf
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e EUROPEAN UNION
ELLE

INTELLECTUAL PROPERTY NETWORK

Practica comuna PC12/
Recomandarile comune
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PRACTICA COMUNA PC12/RECOMANDARI

OBSERVATII GENERALE

- "EUPN

:

Documentul prezinta o serie de recomandari care sa serveasca drept ghid
pentru partile interesate ale EUIPN si ofera orientari generale privind practica

. o . . . .
RA legata de probe depuse la organisme de recurs interne si externe, precum i
eirkic @ pentru oficiile pentru proprietate intelectuala ale statelor membre, permitand

AN THE TREATMENT OF COMFIDENTIAL EVIDENCE.
fiecaruia sa adopte recomandarile pe care le considera utile si aplicabile Tn rolul
sau de autoritate de prima instanta sau de a doua instanta.

MARCH 2021



https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/EUIPN/common_communication/cp12/common_communication_cp12_en.pdf
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PRACTICA COMUNA PC12/RECOMANDARI

STRUCTURA

@ Definitiile tipurilor probelor si admisibilitatea lor in faza introducerii cailor de atac

Mijloace si surse de probe

@ Stabilirea datei relevante a probelor

Modalitati de prezentare a probelor

@

Confidentialitatea probelor
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PRACTICA COMUNA PC12/RECOMANDARI

PROVOCARI

Provocarea 1: Definitii convenite ca terminologie comuna la nivelul UE, sustinute de
jurisprudenta

Provocarea 2: prima incercare de a crea un ghid privind studiile de piata |a nivelul UE,
luand Tn considerare diferite practici din statele membre. Cooperarea cu experti in
studii de piata din diferite tari ale UE, precum si analiza jurisprudentei CJUE pentru a
prezenta un set de recomandari

Provocarea 3: Confidentialitate si anonimizare in mediul offline si online avand in
vedere faptul ca digitalizarea modifica peisajul traditional al procedurilor

Provocarea 4: Abordare armonizata a probelor online, in special arhive ale site-urilor
(cum ar fi ,,WayBack Machine”), site-uri editabile (cum ar fi ,,Wikipedia”), rapoarte din
analiza site-urilor (cum ar fi ,,Google Analytics”) si platforme de comunicare sociala
(like-uri, influentatori, urmaritori, analiza platformelor de comunicare sociala etc.)

@ Clarificarea si largirea spectrului de utilizatori ai Practicii comune
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PC12: Probe in cadrul cailor de atac privind marca

PRACTICA COMUNA PC12/RECOMANDARI

2 CONCEPTE GENERALE

PROBE

Diferite surse de informatii care ar putea fi utilizate
pentru a stabili si a dovedi fapte in cadrul cailor de atac privind marcile.

Probe noi

Probele necunoscute sau care nu au fost disponibile la data actiunii in prima
instanta si care sunt depuse ulterior pentru prima data in faza de introducere a cailor
de atac. Acestea nu au legatura cu alte probe depuse anterior.

Probe la prima depunere

Probele cunoscute si disponibile la data actiunii in prima instanta, dar nedepuse n
faza respectiva. Totusi, acestea sunt depuse pentru prima data in faza cailor de
atac.

Probe suplimentare/aditionale

Probele depuse in faza cailor de atac, care suplimenteaza, consolideaza sau
clarifica probele depuse anterior, in timp util, in prima instanta. De exemplu,
probele depuse ca raspuns la argumentele celeilalte parti cu privire la probe
depuse in prima instanta.

Elemente de proba tardive

Orice probe primite dupa termenul stabilit in cadrul cailor de atac.

Terminologie comuna

Alinierea cu jurisprudenta UE

Clarificarea criteriilor de admisibilitate

Transparenta si predictibilitate
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PRACTICA COMUNA PC12/RECOMANDARI

3.1 MIJLOACE S| SURSE DE PROBE

3.1.1 Prezentare de documente si elemente de proba
Facturi, documente comerciale, cataloage, comunicari cu caracter ‘ C Mijloace de proba acceptabile )

publicitar, publicitate, publicatii, mostre, documente oficiale si publice,
declaratii ale martorilor, declaratii sub juramant sau in mod solemn, studii

de piata, extrase de pe platformele de comunicare sociala, alte documente ’ ”
Scopul depunerii de probe ‘ Calitate consecventa a probelor

PC12: Probe in cadrul cailor de atac privind marca

3.1.2 Probe online: surse, credibilitate si prezentare

Baze de date electronice, arhive de site-uri, site-uri editabile, site-uri . C Surse ale probelor online )

needitabile, analiza de site-uri, platforme de socializare, site-uri de
partajare de clipuri video si poze, hyperlinkuri si adrese URL, platforme de

comert electronic, aplicatii, metadate
Factorii care pot afecta accesibilitatea la informatii pe internet ‘ Probe online clare si/sau suficiente

3.1.3 Autenticitatea, veridicitatea si credibilitatea probelor,

precum si criteriile de evaluare a acestora

Recomandarile nu se refera la aprecierea valorii probante a probelor

Ar trebui sa se tina cont de urmatoarele, intre altele: provenienta probelor,
circumstantele pregatirii lor, cui se adreseaza acestea, daca reiese din

continut ca sunt sensibile, sigure si credibile ‘ C )
Elementele adaugate ulterior si neconcordante intre elementele de proba
depuse
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PC12: Probe in cadrul cailor de atac privind marca

PRACTICA COMUNA PC12/RECOMANDARI

3.2 STABILIREA DATEI RELEVANTE A PROBELOR

3.2.1 Probe documentare: stabilirea datei documentelor

Data probei ar trebui sa apara chiar pe proba

Materialele depuse fara indicatia datei ar putea totusi sa fie relevante, in
contextul unei evaluari generale, si luate Tn considerare in legatura cu alte
elemente de proba depuse de parte, care sunt datate

3.2.2 Probe online: instrumente de stabilire a datei

relevante

Motoare de cautare si de servicii de arhivare a site-urilor, marcaje
temporale generate de calculator, instrumente software criminalistice

3.2.3 Perioada si calendarul unui studiu de piata

,...relevanta pentru perioada in care a aparut cauza actiunii...”

. [ ..

Orientari privind documentele
nedatate

‘ Instrumente pentru a furniza date
precise pentru probele online

. . A . . .

. Certitudine Tn atribuirea unei
date relevante

‘ Perioada relevanta acoperita de

studiul de piata
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3.2.2 PROBE ONLINE: INSTRUMENTE DE STABILIRE A DATEI RELEVANTE

Lista neexhaustiva a instrumentelor care pot ajuta la stabilirea
datei la care s-a publicat pe internet un continut specific:

1 Motoare de cautare si de servicii de arhivare a site-urilor

2 Marcaje temporale generate de calculator

3 Instrumente software criminalistice
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3.2 STABILIREA DATEI RELEVANTE A PROBELOR

3.2.2 PROBE ONLINE: INSTRUMENTE DE STABILIRE A DATEI RELEVANTE

Serviciile de arhivare ale site-urilor (cum ® .
ar fi ,WayBack Machine") pot constitui un o e

Instrument valoros pentru dovedirea datei
publicarii unui anumit continut pe internet

- T ——
. « Acces la site-uri arhivate sau la @D - cotecioi - sumensy - Shemes
E parti ale acestora, asa cum au
.2 aparut la un moment dat el e ..1.....\ A
o (,capturi") (,A”)

« Posibilitatea de a le vizualiza si
de a naviga pe ele
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3.2 STABILIREA DATEI RELEVANTE A PROBELOR

PC12: Probe in cadrul cailor de atac privind

marca

3.2.2 PROBE ONLINE: INSTRUMENTE DE STABILIRE A DATEI RELEVANTE

site-urilor

©
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Motoarele de cautare
permit utilizatorilor sa

caute informatiile intr- )

un anumit interval de
timp

Recomandari

Folosirea servicillor de arhivare a
site-urilor Tn locul serviciilor de
motoare de cautare

Diferite parti ale site-ului ar putea
corespunde unor date diferite
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C Jan 12, 2019 - D¥scover the lastest trends in women's shoes. Shop for shoes online at Ped
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r

&~
ey,
Mar : romen's black le
shoe Customised date range

Woman's shoes - Fashion - R
http

« March 2019

M TWTF S
25 26 27 28 1 2
3 4 5 6 7 8 9

From  1/1/2019

3/10/2019

11 12
. Go m
“ S
_) Report
Woman’s Comfortable Shoes - Shoes - Fashion - . g

https. W wse.com > Fashion > Shoes » Women's Shoes v
B Mar 8, 2019 - p online Woman’s Comfortable Shoes at

Women's Shoes | "w e

Q
’e”f/é/

L4




. "EUIPN

e EUROPEAN UNION

INTELLECTUAL PROPERTY NETWORK PC12: Probe in cadrul cailor de atac privind marca

3.2 STABILIREA DATEI RELEVANTE A PROBELOR

3.2.2 PROBE ONLINE: INSTRUMENTE DE STABILIRE A DATEI RELEVANTE

Marcajele temporale electronice atribuie o ora exacta unui fisier, unui
mesaj, unei tranzactii, unei imagini etc.

vt senaecere Apljcarea marcajului temporal la continutul cuprins intr-o
e, Ccaptura de ecran/intr-un document tiparit poate preveni
“™=** modificarea sau eliminarea sa ulterioara din sursa sa
originala

Recomandari

calculator

Utilizarea marcajului temporal ca masura de precautie pentru a asigura dovezile
publicarii unui anumit continut

Cand sunt necesare mai multe etape pentru a obtine dovezile relevante, se
recomanda aplicarea unui marcaj temporal la intreaga sesiune de navigare
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PRACTICA COMUNA PC12/RECOMANDARI

3.3 MODALITATI DE PREZENTARE A PROBELOR

3.3.1 Prezentarea probelor: formate, dimensiune si volum

Cum se prezinta probele pe hartie/prin
fax/depunere electronica/suporturi de date
Rationalizarea volumului de lucru
Probe mai bine structurate

acceptabill

Toate tipurile de depuneri, depuneri pe hartie, inclusiv depuneri de orice
articole fizice, depuneri electronice, depuneri prin fax, suporturi de date si
alte formate acceptabile, prin documente tiparite si capturi de ecran

3.3.2 Structura probelor

Indexul anexelor, probe nestructurate: consecinte

3.3.3 Structura studiilor de piata

Cerinte pentru un furnizor de studii, esantionul de consumatori (metoda de Modelul indexului anexelor

esantionare, marimea esantionului), metoda de desfasurare a studiului (fata
in fata, la telefon, online etc.), structura si textul chestionarului de studiu,
lista de verificare: un instrument de sprijin pentru evaluarea continutului si a
standardului unui studiu

3.3.4 Modele

Declaratii sub juramént si declaratii ale martorilor

‘ Evaluarea continutului si a standardului studiilor

de piata (lista de verificare)
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3.3 MODALITATI DE PREZENTARE A PROBELOR

3.3.3 STRUCTURA STUDIILOR DE PIATA: METODOLOGIE

Instante
camere de
recurs

OPI ale SM
AU

Jurisprudenta

studiilor de

piata
Experti in @ Experti in studii

standarde ale de piata
studiilor de
piata
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3.3 MODALITATI DE PREZENTARE A PROBELOR

3.3.3 STRUCTURA STUDIILOR DE PIATA: CERINTE PENTRU UN FURNIZOR DE STUDII

PC12: Probe in cadrul cailor de atac privind marca

Observatii generale

In principiu, studiile ar trebui realizate de institute, companii sau alti experti independenti.

Data fiind complexitatea acestor tipuri de studii de piata, expertii desemnati pentru
realizarea lor trebuie sa aiba cunostinte si/sau experienta relevanta.

Companii specializate n studii

Exista un consens in randul expertilor, conform caruia este mai bine sa se consulte o
companie specializata in studii decat o companie cu profil general.

O companie/institutie specializata in studii are o intelegere mai buna a scopului studiului
si, prin urmare, poate structura si realiza studiul si interpreta rezultatele mai bine si in mod
mai fiabil.

Cu toate acestea, alegerea expertului/institutiei pentru studii ramane la libera alegere a
partilor.
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PC12: Probe in cadrul cailor de atac privind marca

3.3 MODALITATI DE PREZENTARE A PROBELOR

3.3.3 STRUCTURA STUDIILOR DE PIATA: ESANTIONUL DE CONSUMATORI (METODA DE
ESANTIONARE, MARIMEA ESANTIONULUI)

Intr-un raport de studiu trebuie abordate urmatoarele:

4 )

o indicatie clara a publicului
relevant

- /

(trebuie furnizate date statistice\
relevante (tabele), inclusiv
informatii privind distributia
populatiei, cel putin in ceea ce
priveste regiunea, varsta,
sexul, nivelul de studii,

chpa’;ia etc. j

-

-

daca ,consumatorul” relevant
intr-un anumit caz este publicul

larg, un grup specific sau
cercuri profesionale

~

/

-

\_

o explicatie clara privind
marimea esantionului intr-un
anumit caz si faptul ca este
reprezentativ

~

J

-

\_

o explicatie clara privind modul

~

in care a fost conceput si
selectat esantionul si metoda
stiintifica utilizata (pe cote,
aleatorie sau altele)

J

\_

orice procent mentionat intr-un

studiu trebuie, de asemenea,
explicat (daca corespunde
numarului total de persoane
interogate sau doar celor care
au raspuns)

J
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3.3 MODALITATI DE PREZENTARE A PROBELOR

3.3.3 STRUCTURA STUDIILOR DE PIATA: METODA DE DESFASURARE A STUDIULUI (FATA iN FATA, LA TELEFON, ONLINE ETC.)

Metoda de realizare a unui studiu trebuie aleasa in functie de:

publicul relevant si nUm_éIr_uI de Metoda adecvata de realizare a unui studiu trebuie
respondenti potentiali aleasa, de la caz la caz, de un expert in studii.

nevoia de a demonstra un obiect test - ) . o
(un semn, ambalaj de produs) Intr-un raport de studiu trebuie abordate urmatoarele:

persoanelor interogate

———— : - » informatii privind metoda de colectare a
posibilitatile de a asigura trasabilitatea < C : , ,

ST T T B ST e raspunf;url_lor (metoda de realizare a unui studiu)
singura data si ca raspunsurile nu pot fi aplicata; si
schimbate de respondent retrospectiv)

« 0 explicatie a motivului pentru care aceasta a

fost aleasa drept metoda corespunzatoare intr-

nevoia de a crea conditii ca respondentii sa
raspunda spontan (de exemplu, timp limitat
pentru raspunderea la chestionar, fara un caz specific.
posibilitatea de a consulta internetul/alte
surse de informare)
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3.3 MODALITATI DE PREZENTARE A PROBELOR

3.3.3 STRUCTURA STUDIILOR DE PIATA: STRUCTURA S| TEXTUL CHESTIONARULUI DE STUDIU

PC12: Probe in cadrul cailor de atac privind marca

in ceea ce priveste textul si structura chestionarului, se recomanda urmatoarele:

» Studiul trebuie sa utilizeze intrebari clar structurate care sa respecte aceeasi ordine si acelasi format pentru toate
persoanele interogate.

> Limbajul acestor intrebari trebuie sa fie clar si concis.

> Intrebarile adresate nu trebuie sa fie sugestive si nu trebuie sa orienteze persoana care raspunde la intrebare spre
un domeniu de speculare pe care nu l-ar fi abordat niciodata daca nu i s-ar fi adresat intrebarea.

> Intrebarile trebuie sa fie formulate Tn asa fel incat s& se obtina raspunsuri spontane.

» De regula, trebuie sa se atribuie o valoare mai mare intrebarilor deschise si neasistate.

» Trebuie inregistrate raspunsurile exacte, nu abrevieri, sinteze sau rezumate ale acestora

» Raspunsurile precum ,da”, ,nu” sau ,nu stiu” sunt simple si cel mai usor de inteles si de masurat. Pentru ca acest
lucru sa se intample, sunt necesare intrebari inchise, desi uneori este relevant sa se stabileasca o scara si sa se
cunoasca mai bine opinia sau preferintele consumatorului: in aceste cazuri, sunt necesare intrebari deschise.

> Ar trebui prezentata o listda completa a intrebarilor incluse in chestionar.
» Ar trebui prezentate toate raspunsurile date in cadrul unui studiu.

> De asemenea, trebuie prezentate instructiunile date intervievatorilor.
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3.3 MODALITATI DE PREZENTARE A PROBELOR

3.3.3 STRUCTURA STUDIILOR DE PIATA: STRUCTURA $I TEXTUL CHESTIONARULUI DE STUDIU: EXEMPLE

intrucat studiile de piata sunt deseori depuse ca probe pentru a dovedi caracterul distinctiv dobandit sau reputatia,
PC12 ofera orientari generale privind ,,abordarea testului in trei etape", care pot fi utile in special pentru partile la
procedura si reprezentantii lor

Y

*Cunoasterea spontana a marcii fara mentionarea tipului de produse
sau servicii aferente
+Pot fi utilizate urmatoarele intrebari, insa acestea pot fi adaptate in mod

» Cunoastere
*Cunoasterea semnului in legatura cu tipul pertinent de produse sau servicii CARACTER DISTINCTIV

i DOBANDIT

«Intrebari inchise

« Se pot folosi urmatoarele intrebari, dar acestea pot fi adaptate in mod firesc la
contextul factual, economic si cultural specific in cauza: ,Cunoasteti semnul

X*/oricare dintre aceste semne X Y Z etc.**, in legatura cu produsul Z?"/ Ati

vazut aceasta culoare/oricare dintre aceste culori utilizate pe X pana acum?”

*Raspunsuri posibile: ,da", ,nu", ,poate”

* *Vezi nota de subsol nr. 79 de mai sus

* **Vezi nota de subsol nr. 80 de mai sus \<

« Atribuire exclusiva unei singure surse comerciale

*Doar cei care raspund cu ,da" sau ,poate” in etapa 1

« Stabilirea recunoasterii semnului ca apartinand unei singure intreprinderi

«Intrebari inchise

« Pot fi utilizate urmatoarele intrebari, insa acestea pot fi adaptate in mod firesc
la contextul factual, economic si cultural specific in cauza: ,Produsele cu semnul
X provin de la o singura intreprindere sau de la intreprinderi diferite?"/
JProdusele care poarta aceasta culoare (1) provin de la 0 anumita companie; (2)
provin de la o serie de companii diferite; (3) nu va spun nimic?"

*Réspunsuri posibile: .de la o companie”, ,de la companii diferite”, ,nu imi spun
nimic”

*Nivelul de identificare a sursei respective (cel mai adesea dupa num‘e)<
printr-o intrebare de verificare

*Doar pentru cei care raspund ,de la o anumitad companie” in etapa 2

*Identificarea intreprinderii respective fie dupa nume, fie dupa alta descriere

«Intrebari deschise

* Pot fi utilizate urmatoarele intrebari, insa acestea pot fi adaptate in mod firesc la

intreprinderii? Puteti numi aceasta companie specifica?"

contextul factual, economic si cultural specific in cauza: ,Care este numele

REPUTATIE

firesc la contextul factual, economic si cultural specific In cauza:
.Cunoasteti acest semn/unul dintre aceste semne?”/ ,Puteti alege, va
rugam, dintre aceste semne pe cele pe care le-ati mai vazut sau care va
par cunoscute sau care va sunt cu totul necunoscute?”

*Cunoasterea verificata \

*Asocierile corecte in ceea ce priveste tipul produselor sau serviciilor
implicate (cunostinte active prin asocieri neasistate, prin descrierea activa
si fara ajutor a produselor/serviciilor aferente sau prin alte informatii corecte
care vin in minte) (intrebare deschisa).

*Ar putea fi utilizate urmatoarele intrebari, insa acestea pot fi adaptate in
mod firesc la contextul factual, economic si cultural specific in cauza: ,.Ce
imi puteti spune despre aceasta/acesta?”/ ,Referitor la semnele pe care le-
ati mai vazut sau care va par cunoscute, ce stiti despre fiecare, la ce se

refera?” /

+Intrebéri optionale suplimentare pentru a obtine informatii in scom
unei analize ulterioare

*de exemplu, cu privire la caracteristicile produselor sau serviciilor in sine
sau la reputatia producatorului de bunuri sau furnizorului de servicii, sau
alte intrebari indicatoare

+In plus, poate fi stabilit grupul de persoane interesate sa cumpere
produsele sau serviciile relevante.

*Pot fi utilizate urmatoarele intrebari, insa acestea pot fi adaptate in mod
firesc la contextul factual, economic si cultural specific in cauza: ,Credeti
ca produsele vandute sub acest logo sunt de calitate superioara sau tind
sa fie de o calitate mediocra sau sunt sub medie in ceea ce priveste
calitatea?” /,Cat de interesat(a) sunteti personal de acest tip specific de
produse sau servicii? Ati spune ca sunteti foarte interesat(a), oare?

interesat(a) sau nu sunteti interesat(a) deloc?
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3.3 MODALITATI DE PREZENTARE A PROBELOR

3.3.3 STRUCTURA STUDIILOR DE PIATA: LISTA DE VERIFICARE - UN INSTRUMENT DE SPRIJIN PENTRU EVALUAREA
CONTINUTULUI SI A STANDARDULUI UNUI STUDIU

Index | intrebare | Raspuns

Mijloace de proba furnizate

1 Studiul face parte dintr-un set mai mare de probe prezentate sau este unicul | Face

element de proba? parte

dintr-un
set de
probe/pro
ba unica

Scopul studiului

2 | Scopul studiului este indicat in mod clar? | Da /Nu

Cerinte pentru un expert/o institutie de studii

3 Studiul a fost realizat de un expert/o institutie independent(a)? Da / Nu

4 Existd dovezi ca expertul/institutia detine calificari si/sau experientd | Da / Nu
relevante?

Un raspuns negativ la oricare dintre aceste intrebari poate duce la respingerea studiului, intrucat
rezultatele pot fi considerate ca nefiind credibile. Acest aspect ramane la aprecierea organismelor
de recurs si a OPI| ale SM.

Piata relevanta si extrapolare

5 Publicul relevant supus studiului a fost definit in mod clar? Da / Nu

6 Publicul relevant supus studiului este acelasi cu piata pe care a fost utilizata | Da / Nu
marca si/sau pe care opereaza titularul drepturilor?
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PC12: Probe in cadrul cailor de atac privind marca

PRACTICA COMUNA PC12/RECOMANDARI

3.4 CONFIDENTIALITATEA PROBELOR

3.4.1 Domeniul de aplicare al solicitarii de confidentialitate

Confidentialitate fata de terti sau fata de cealalta parte in cadrul
procedurilor inter partes (deficienta)

3.4.2 Modalitati si momente acceptabile de invocare a confidentialitatii

Indicarea faptului ca probele sunt confidentiale sau contin parti confidentiale si
justificarea solicitarii de confidentialitate la depunerea probelor

3.4.3 Criterii de examinare a solicitarii de confidentialitate

Justificare, explicatii (in)suficiente sau absente, deficienta

3.4.4 Tratarea datelor confidentiale din dosare si decizii

Secretele economice si comerciale si alte informatii confidentiale,
solutionarea amiabila a litigiilor

3.4.5 Tratarea datelor cu caracter personal, datele cu caracter personal

privind sanatatea si datele sensibile din dosare si decizii (anonimizare)

Din dosare si decizii (online si offline)

Cum si cand ar trebui solicitata
confidentialitatea?

Abordare armonizata a examinarii
solicitarii de confidentialitate

Aplicatii practice ale confidentialitatii in
dosare si decizii

Cum si ce poate fi anonimizat in dosare

si decizii?
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