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Probe în cadrul căilor de atac privind marca: depunerea,

structurarea și prezentarea probelor, precum și tratarea

probelor confidențiale
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Proiecte de convergență 

Context
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„de a stabili și de a comunica claritate, certitudine juridică, 

calitate și ușurință în utilizare atât solicitantului, cât și oficiului.” 

CONTEXT – PROIECTE DE CONVERGENȚĂ

VIZIUNE
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Analiza 

practicilor OPI 

Armonizarea 

aspectelor 

adecvate

Evaluare 

Impact și 

fezabilitate

Identificarea 

domeniilor de 

divergență

CONTEXT – PROIECTE DE CONVERGENȚĂ

OBIECTIVE
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Proiect PC12

Probe în cadrul căilor de atac privind 
marca: depunerea, structurarea și 

prezentarea probelor, precum și tratarea 
probelor confidențiale

LoA4:

Intensificarea 
contribuției la 

rețea

ECP4:

Servicii și 
practici 
comune

Subproiect ECP4:

Proiect de analiză 
de convergență

Pachetul de reforme privind marca UE 

• Articolul 151 din Regulamentul privind marca UE

• Articolul 152 din Regulamentul privind marca UE 

Planul 

strategic al 

EUIPO 

pentru 2020

CONTEXT – PROIECTE DE CONVERGENȚĂ

TEMEI JURIDIC
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PRACTICA COMUNĂ PC12/RECOMANDĂRI

CONTEXT

PC12: Probe în cadrul căilor de atac privind marca 

Articolul 54 din 
Directiva privind 

mărcile

Obligația OPI ale SM 
de a introduce 
proceduri de 

opoziție, de revocare 
și declarare a 
nulității în fața 

oficiilor lor pentru PI

Competențele extinse 
ale OPI ale SM ar 

putea duce la 
creșterea numărului 

de litigii în primă 
instanță și în 

instanțele de recurs
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CONTEXT

PC12: Probe în cadrul căilor de atac privind marca 

Decembrie 2015

Directiva privind 
mărcile & 

Regulamentul 
privind marca UE

Ap-Nov 2017

Analiza de 
convergență 

Feb 2018

Reuniunea 
organismelor de 

recurs

martie 2018

GL pentru analiza 
de convergență

Oct 2018

Reuniunea de 
legătură

Nov 2018 

MBBC

• Confirmarea

PC12
• Articolele 151 și 

152 din 

Regulamentul 

privind marca UE

• Considerentul (9) 

din Directiva 

privind mărcile

• Propunere de 

PC12

• Adoptarea PC12• Identificarea 

domeniilor 

adecvate de 

cooperare și 

convergență

• Ciclul 3 și 4

• Primul chestionar: 

a clasificat interesul 

SM și al AU în 

proiecte
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MEMBRII GRUPULUI DE LUCRU

PC12: Probe în cadrul căilor de atac privind marca 

❖ OPI/AB:

• EE

• ES

• EUIPO

• FI

• FR

• GGE

• PL

• PT

❖ AU:

• CITMA

• ECTA

• INTA

❖ Observator:

• OEB



EUIPO

BoA

ECS

Oficii pentru PI ale 

statelor membre

Asociații de utilizatori

Organisme de recurs 

interne și externe
Experți în studii de piață
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REȚEAUA



Instanțe 

camere de 

recurs

OPI ale SM

AU

PC10

Practică

comună/

Recomandări

Jurisprudența

Experți în studii 

de piață
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BAZA
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Identificarea principiilor generale privind probele în cadrul căilor de atac, în special în

ceea ce privește tipurile, mijloacele și sursele lor și identificarea datelor relevante,

precum și structurarea și prezentarea lor și tratarea probelor confidențiale.

PRACTICA COMUNĂ PC12/RECOMANDĂRI

OBIECTIV

PC12: Probe în cadrul căilor de atac privind marca 

Webinar

PC11 & PC12
LINK

https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=4270
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=4270


PRACTICA COMUNĂ PC12/RECOMANDĂRI

DOMENIUL DE APLICARE

Tipurile probelor și 

admisibilitatea lor în 

faza introducerii 

căilor de atac

Mijloace și surse de 

probe, inclusiv 

autenticitatea, 

veridicitatea și 

credibilitatea lor 

Stabilirea datei 

relevante a probelor

Modalități de 

prezentare a 

probelor: structură 

și prezentare, 

inclusiv formate 

acceptabile, 

dimensiune și 

volum,

indexul anexelor și 

al modelelor

Confidențialitatea 

probelor

ÎN DOMENIUL 

DE APLICARE 

ÎN AFARA 

DOMENIULUI DE 

APLICARE
Practica comună oferă o listă a

subiectelor care sunt în afara

domeniului de aplicare
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PC12 PUNEREA ÎN APLICARE A PRACTICII COMUNE: COMUNICARE COMUNĂ

Data punerii în aplicare:

Data publicării (31 martie 2021) 
+max. trei luni (30 iunie 2021)

Link către PC12 pe TMDN

PC12: Probe în cadrul căilor de atac privind marca 

https://tmdn.org/#/practices/1819736


PRACTICA COMUNĂ PC12/RECOMANDĂRI

PUNERE ÎN APLICARE TOTALĂ SAU SELECTIVĂ

PC12: Probe în cadrul căilor de atac privind marca 

A fost introdusă o nouă opțiune, și anume punerea în aplicare

selectivă. OPI (inclusiv organismele lor de recurs interne) pot

alege să pună în aplicare Practica comună/Recomandările

comune integral (punere în aplicare totală) sau anumite capitole

sau subcapitole (punere în aplicare selectivă), ceea ce poate să

diminueze constrângerile juridice care împiedică punerea în

aplicare și cu care se confruntă unele OPI.

Lista oficiilor care pun în aplicare Practica comună, data punerii

în aplicare, capitolele/subcapitolele puse în aplicare și practica

de punere în aplicare se regăsesc în: Prezentarea generală a

Tabelului privind punerea în aplicare a Practicii comune PC12

/ Recomandărilor comune

https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/EUIPN/common_communication/cp12/CP12_Overview_table_of_Implementations_en.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/EUIPN/common_communication/cp12/CP12_Overview_table_of_Implementations_en.pdf


Practica comună PC12/

Recomandările comune
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Documentul prezintă o serie de recomandări care să servească drept ghid

pentru părțile interesate ale EUIPN și oferă orientări generale privind practica

legată de probe depuse la organisme de recurs interne și externe, precum și

pentru oficiile pentru proprietate intelectuală ale statelor membre, permițând

fiecăruia să adopte recomandările pe care le consideră utile și aplicabile în rolul

său de autoritate de primă instanță sau de a doua instanță.

PRACTICA COMUNĂ PC12/RECOMANDĂRI

OBSERVAȚII GENERALE

PC12: Probe în cadrul căilor de atac privind marca 

https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/EUIPN/common_communication/cp12/common_communication_cp12_en.pdf


PRACTICA COMUNĂ PC12/RECOMANDĂRI

STRUCTURĂ

Definițiile tipurilor probelor și admisibilitatea lor în faza introducerii căilor de atac

Mijloace și surse de probe

Stabilirea datei relevante a probelor

Modalități de prezentare a probelor

Confidențialitatea probelor

PC12: Probe în cadrul căilor de atac privind marca 



Provocarea 1: Definiții convenite ca terminologie comună la nivelul UE, susținute de
jurisprudență

Provocarea 2: prima încercare de a crea un ghid privind studiile de piață la nivelul UE,
luând în considerare diferite practici din statele membre. Cooperarea cu experți în
studii de piață din diferite țări ale UE, precum și analiza jurisprudenței CJUE pentru a
prezenta un set de recomandări

Provocarea 3: Confidențialitate și anonimizare în mediul offline și online având în
vedere faptul că digitalizarea modifică peisajul tradițional al procedurilor

Provocarea 4: Abordare armonizată a probelor online, în special arhive ale site-urilor
(cum ar fi „WayBack Machine”), site-uri editabile (cum ar fi „Wikipedia”), rapoarte din
analiza site-urilor (cum ar fi „Google Analytics”) și platforme de comunicare socială
(like-uri, influențatori, urmăritori, analiza platformelor de comunicare socială etc.)

Clarificarea și lărgirea spectrului de utilizatori ai Practicii comune

PRACTICA COMUNĂ PC12/RECOMANDĂRI

PROVOCĂRI

PC12: Probe în cadrul căilor de atac privind marca 



PRACTICA COMUNĂ PC12/RECOMANDĂRI

2 CONCEPTE GENERALE

Terminologie comună

Alinierea cu jurisprudența UE

Clarificarea criteriilor de admisibilitate

Transparență și predictibilitate

Diferite surse de informații care ar putea fi utilizate

pentru a stabili și a dovedi fapte în cadrul căilor de atac privind mărcile.

PROBE

Probe noi

Probele necunoscute sau care nu au fost disponibile la data acțiunii în primă

instanță și care sunt depuse ulterior pentru prima dată în faza de introducere a căilor

de atac. Acestea nu au legătură cu alte probe depuse anterior.

Probe la prima depunere

Probele cunoscute și disponibile la data acțiunii în primă instanță, dar nedepuse în

faza respectivă. Totuși, acestea sunt depuse pentru prima dată în faza căilor de

atac.

Probe suplimentare/adiționale

Probele depuse în faza căilor de atac, care suplimentează, consolidează sau

clarifică probele depuse anterior, în timp util, în primă instanță. De exemplu,

probele depuse ca răspuns la argumentele celeilalte părți cu privire la probe

depuse în primă instanță.

Elemente de probă tardive

Orice probe primite după termenul stabilit în cadrul căilor de atac.

PC12: Probe în cadrul căilor de atac privind marca 



PRACTICA COMUNĂ PC12/RECOMANDĂRI

3.1 MIJLOACE ȘI SURSE DE PROBE 

3.1.1 Prezentare de documente și elemente de probă

Facturi, documente comerciale, cataloage, comunicări cu caracter

publicitar, publicitate, publicații, mostre, documente oficiale și publice,

declarații ale martorilor, declarații sub jurământ sau în mod solemn, studii

de piață, extrase de pe platformele de comunicare socială, alte documente

Scopul depunerii de probe

Baze de date electronice, arhive de site-uri, site-uri editabile, site-uri

needitabile, analiză de site-uri, platforme de socializare, site-uri de

partajare de clipuri video și poze, hyperlinkuri și adrese URL, platforme de

comerț electronic, aplicații, metadate

Factorii care pot afecta accesibilitatea la informații pe internet

Recomandările nu se referă la aprecierea valorii probante a probelor

Ar trebui să se țină cont de următoarele, între altele: proveniența probelor,

circumstanțele pregătirii lor, cui se adresează acestea, dacă reiese din

conținut că sunt sensibile, sigure și credibile

Elementele adăugate ulterior și neconcordanțe între elementele de probă

depuse

3.1.2 Probe online: surse, credibilitate și prezentare

3.1.3 Autenticitatea, veridicitatea și credibilitatea probelor, 

precum și criteriile de evaluare a acestora 

Mijloace de probă acceptabile

Calitate consecventă a probelor

Surse ale probelor online

Probe online clare și/sau suficiente

Orientări privind prezentarea probelor online

Abordare armonizată a probelor online

PC12: Probe în cadrul căilor de atac privind marca 



PRACTICA COMUNĂ PC12/RECOMANDĂRI

3.2 STABILIREA DATEI RELEVANTE A PROBELOR 

3.2.1 Probe documentare: stabilirea datei documentelor

Data probei ar trebui să apară chiar pe probă

Materialele depuse fără indicația datei ar putea totuși să fie relevante, în

contextul unei evaluări generale, și luate în considerare în legătură cu alte

elemente de probă depuse de parte, care sunt datate

Motoare de căutare și de servicii de arhivare a site-urilor, marcaje 

temporale generate de calculator, instrumente software criminalistice

„…relevantă pentru perioada în care a apărut cauza acțiunii…”

3.2.2 Probe online: instrumente de stabilire a datei 

relevante

3.2.3 Perioada și calendarul unui studiu de piață

Orientări privind documentele 

nedatate

Instrumente pentru a furniza date 

precise pentru probele online

Certitudine în atribuirea unei

date relevante

Perioada relevantă acoperită de 

studiul de piață

PC12: Probe în cadrul căilor de atac privind marca 



Motoare de căutare și de servicii de arhivare a site-urilor

Marcaje temporale generate de calculator

Instrumente software criminalistice

1

2

3

Listă neexhaustivă a instrumentelor care pot ajuta la stabilirea
datei la care s-a publicat pe internet un conținut specific:

3.2.2 PROBE ONLINE: INSTRUMENTE DE STABILIRE A DATEI RELEVANTE

3.2 STABILIREA DATEI RELEVANTE A PROBELOR 

PC12: Probe în cadrul căilor de atac privind marca 



Serviciile de arhivare ale site-urilor (cum 

ar fi „WayBack Machine") pot constitui un 

instrument valoros pentru dovedirea datei 

publicării unui anumit conținut pe internet 

• Acces la site-uri arhivate sau la 

părți ale acestora, așa cum au 

apărut la un moment dat 

(„capturi") („A”)

• Posibilitatea de a le vizualiza și 

de a naviga pe ele 
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3.2.2 PROBE ONLINE: INSTRUMENTE DE STABILIRE A DATEI RELEVANTE

3.2 STABILIREA DATEI RELEVANTE A PROBELOR 
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Motoarele de căutare

permit utilizatorilor să

caute informațiile într-

un anumit interval de

timp
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Recomandări

Folosirea serviciilor de arhivare a

site-urilor în locul serviciilor de

motoare de căutare

Diferite părți ale site-ului ar putea

corespunde unor date diferite

3.2.2 PROBE ONLINE: INSTRUMENTE DE STABILIRE A DATEI RELEVANTE

3.2 STABILIREA DATEI RELEVANTE A PROBELOR 
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Marcă de încredere 

online la nivelul UE 

pentru servicii 

electronice

de încredere

Marcajele temporale electronice atribuie o oră exactă unui fișier, unui 

mesaj, unei tranzacții, unei imagini etc.

Aplicarea marcajului temporal la conținutul cuprins într-o 

captură de ecran/într-un document tipărit poate preveni 

modificarea sau eliminarea sa ulterioară din sursa sa 

originală
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Recomandări

Utilizarea marcajului temporal ca măsură de precauție pentru a asigura dovezile 

publicării unui anumit conținut

Când sunt necesare mai multe etape pentru a obține dovezile relevante, se 

recomandă aplicarea unui marcaj temporal la întreaga sesiune de navigare

3.2.2 PROBE ONLINE: INSTRUMENTE DE STABILIRE A DATEI RELEVANTE

3.2 STABILIREA DATEI RELEVANTE A PROBELOR 
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3.3 MODALITĂȚI DE PREZENTARE A PROBELOR

Indexul anexelor, probe nestructurate: consecințe

Cerințe pentru un furnizor de studii, eșantionul de consumatori (metoda de

eșantionare, mărimea eșantionului), metoda de desfășurare a studiului (față

în față, la telefon, online etc.), structura și textul chestionarului de studiu,

lista de verificare: un instrument de sprijin pentru evaluarea conținutului și a

standardului unui studiu

Declarații sub jurământ și declarații ale martorilor

3.3.1 Prezentarea probelor: formate, dimensiune și volum 

acceptabil

Toate tipurile de depuneri, depuneri pe hârtie, inclusiv depuneri de orice

articole fizice, depuneri electronice, depuneri prin fax, suporturi de date și

alte formate acceptabile, prin documente tipărite și capturi de ecran

3.3.2 Structura probelor

3.3.3 Structura studiilor de piață

3.3.4 Modele

Cum se prezintă probele pe hârtie/prin 

fax/depunere electronică/suporturi de date

Raționalizarea volumului de lucru

Probe mai bine structurate

Modelul indexului anexelor

Orientări privind studiile de piață

Evaluarea conținutului și a standardului studiilor 

de piață (lista de verificare)

PRACTICA COMUNĂ PC12/RECOMANDĂRI
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Instanțe 

camere de 

recurs

OPI ale SM

AU

Experți în 

standarde ale 

studiilor de 

piață

Structura 

studiilor de 

piață

Jurisprudența

Experți în studii 

de piață

3.3.3 STRUCTURA STUDIILOR DE PIAȚĂ: METODOLOGIE

3.3 MODALITĂȚI DE PREZENTARE A PROBELOR
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3.3.3 STRUCTURA STUDIILOR DE PIAȚĂ: CERINȚE PENTRU UN FURNIZOR DE STUDII

3.3 MODALITĂȚI DE PREZENTARE A PROBELOR

PC12: Probe în cadrul căilor de atac privind marca 

Dată fiind complexitatea acestor tipuri de studii de piață, experții desemnați pentru

realizarea lor trebuie să aibă cunoștințe și/sau experiență relevantă.

Există un consens în rândul experților, conform căruia este mai bine să se consulte o

companie specializată în studii decât o companie cu profil general.

O companie/instituție specializată în studii are o înțelegere mai bună a scopului studiului

și, prin urmare, poate structura și realiza studiul și interpreta rezultatele mai bine și în mod

mai fiabil.

Cu toate acestea, alegerea expertului/instituției pentru studii rămâne la libera alegere a

părților.

Observații generale

În principiu, studiile ar trebui realizate de institute, companii sau alți experți independenți.

Experți

Companii specializate în studii



3.3.3 STRUCTURA STUDIILOR DE PIAȚĂ: EȘANTIONUL DE CONSUMATORI (METODA DE 

EȘANTIONARE, MĂRIMEA EȘANTIONULUI)

3.3 MODALITĂȚI DE PREZENTARE A PROBELOR

PC12: Probe în cadrul căilor de atac privind marca 

Într-un raport de studiu trebuie abordate următoarele: 

o indicație clară a publicului 

relevant

trebuie furnizate date statistice 

relevante (tabele), inclusiv 

informații privind distribuția 

populației, cel puțin în ceea ce 

privește regiunea, vârsta, 

sexul, nivelul de studii, 

ocupația etc.

dacă „consumatorul” relevant 

într-un anumit caz este publicul 

larg, un grup specific sau 

cercuri profesionale

o explicație clară privind 

mărimea eșantionului într-un 

anumit caz și faptul că este 

reprezentativ

o explicație clară privind modul 

în care a fost conceput și 

selectat eșantionul și metoda 

științifică utilizată (pe cote, 

aleatorie sau altele)

orice procent menționat într-un 

studiu trebuie, de asemenea, 

explicat (dacă corespunde 

numărului total de persoane 

interogate sau doar celor care 

au răspuns)



3.3.3 STRUCTURA STUDIILOR DE PIAȚĂ: METODA DE DESFĂȘURARE A STUDIULUI (FAȚĂ ÎN FAȚĂ, LA TELEFON, ONLINE ETC.)

3.3 MODALITĂȚI DE PREZENTARE A PROBELOR

PC12: Probe în cadrul căilor de atac privind marca 

publicul relevant și numărul de 

respondenți potențiali

nevoia de a demonstra un obiect test 

(un semn, ambalaj de produs) 

persoanelor interogate

posibilitățile de a asigura trasabilitatea 

răspunsurilor (faptul că o persoană răspunde o 

singură dată și că răspunsurile nu pot fi 

schimbate de respondent retrospectiv)

nevoia de a crea condiții ca respondenții să 

răspundă spontan (de exemplu, timp limitat 

pentru răspunderea la chestionar, fără 

posibilitatea de a consulta internetul/alte 

surse de informare)

Metoda de realizare a unui studiu trebuie aleasă în funcție de:

Metoda adecvată de realizare a unui studiu trebuie 

aleasă, de la caz la caz, de un expert în studii.

Într-un raport de studiu trebuie abordate următoarele: 

• informații privind metoda de colectare a 

răspunsurilor (metoda de realizare a unui studiu) 

aplicată; și 

• o explicație a motivului pentru care aceasta a 

fost aleasă drept metoda corespunzătoare într-

un caz specific.



3.3.3 STRUCTURA STUDIILOR DE PIAȚĂ: STRUCTURA ȘI TEXTUL CHESTIONARULUI DE STUDIU

3.3 MODALITĂȚI DE PREZENTARE A PROBELOR

PC12: Probe în cadrul căilor de atac privind marca 

În ceea ce privește textul și structura chestionarului, se recomandă următoarele: 

➢ Limbajul acestor întrebări trebuie să fie clar și concis.

➢ Studiul trebuie să utilizeze întrebări clar structurate care să respecte aceeași ordine și același format pentru toate

persoanele interogate.

➢ Întrebările trebuie să fie formulate în așa fel încât să se obțină răspunsuri spontane.

➢ Întrebările adresate nu trebuie să fie sugestive și nu trebuie să orienteze persoana care răspunde la întrebare spre

un domeniu de speculare pe care nu l-ar fi abordat niciodată dacă nu i s-ar fi adresat întrebarea.

➢ Trebuie înregistrate răspunsurile exacte, nu abrevieri, sinteze sau rezumate ale acestora

➢ De regulă, trebuie să se atribuie o valoare mai mare întrebărilor deschise și neasistate.

➢ Răspunsurile precum „da”, „nu” sau „nu știu” sunt simple și cel mai ușor de înțeles și de măsurat. Pentru ca acest

lucru să se întâmple, sunt necesare întrebări închise, deși uneori este relevant să se stabilească o scară și să se

cunoască mai bine opinia sau preferințele consumatorului: în aceste cazuri, sunt necesare întrebări deschise.

➢ Ar trebui prezentate toate răspunsurile date în cadrul unui studiu.

➢ Ar trebui prezentată o listă completă a întrebărilor incluse în chestionar.

➢ De asemenea, trebuie prezentate instrucțiunile date intervievatorilor.



3.3.3 STRUCTURA STUDIILOR DE PIAȚĂ: STRUCTURA ȘI TEXTUL CHESTIONARULUI DE STUDIU: EXEMPLE

3.3 MODALITĂȚI DE PREZENTARE A PROBELOR

PC12: Probe în cadrul căilor de atac privind marca 

Întrucât studiile de piață sunt deseori depuse ca probe pentru a dovedi caracterul distinctiv dobândit sau reputația, 

PC12 oferă orientări generale privind „abordarea testului în trei etape", care pot fi utile în special pentru părțile la 

procedură și reprezentanții lor

CARACTER DISTINCTIV 

DOBÂNDIT

REPUTAȚIE



3.3.3 STRUCTURA STUDIILOR DE PIAȚĂ: LISTA DE VERIFICARE - UN INSTRUMENT DE SPRIJIN PENTRU EVALUAREA 

CONȚINUTULUI ȘI A STANDARDULUI UNUI STUDIU  

3.3 MODALITĂȚI DE PREZENTARE A PROBELOR

PC12: Probe în cadrul căilor de atac privind marca 



PRACTICA COMUNĂ PC12/RECOMANDĂRI

Indicarea faptului că probele sunt confidențiale sau conțin părți confidențiale și

justificarea solicitării de confidențialitate la depunerea probelor

Justificare, explicații (in)suficiente sau absente, deficiență

Secretele economice și comerciale și alte informații confidențiale, 

soluționarea amiabilă a litigiilor

3.4.5 Tratarea datelor cu caracter personal, datele cu caracter personal 

privind sănătatea și datele sensibile din dosare și decizii (anonimizare)

Din dosare și decizii (online și offline)

3.4.1 Domeniul de aplicare al solicitării de confidențialitate

Confidențialitate față de terți sau față de cealaltă parte în cadrul 

procedurilor inter partes (deficiență)

3.4.2 Modalități și momente acceptabile de invocare a confidențialității

3.4.3 Criterii de examinare a solicitării de confidențialitate

3.4.4 Tratarea datelor confidențiale din dosare și decizii

Cum și când ar trebui solicitată 

confidențialitatea?

Abordare armonizată a examinării 

solicitării de confidențialitate

Aplicații practice ale confidențialității în 

dosare și decizii

Cum și ce poate fi anonimizat în dosare 

și decizii?

Furnizarea de orientări pentru utilizatori 

cu privire la confidențialitate și 

anonimizare

PC12: Probe în cadrul căilor de atac privind marca 

3.4 CONFIDENȚIALITATEA PROBELOR
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