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Varumarken som strider mot allmén ordning eller mot goda seder

1 BAKGRUND

Immaterialréttsmyndigheterna inom Europeiska unionens immaterialrattsliga natverk fortsétter samarbetet
inom ramen for konvergensprojektet for varuméarken och formgivningar. De har nu enats om ytterligare ett
dokument om gemensam praxis fér varumarken for att tillhandahalla en gemensam tolkning av begreppen
allman ordning och goda seder och klargéra forhallandet och skillnaderna mellan dessa tva begrepp.
Dessutom faststalls gemensamma kriterier for beddmningen av om ett marke strider mot allman ordning
och/eller mot goda seder, och det ges belysande exempel pa kriterierna och de grupper av marken som
identifierats.

Denna gemensamma praxis offentliggérs genom detta gemensamma meddelande i syfte att ytterligare 6ka
insynen, rattssakerheten och forutsagbarheten for saval granskare som anvandare.

Den gemensamma praxisen innehaller en uppséttning principer om hur man beddmer allman ordning och
goda seder i varumarkesansokningar. De specifika frAgor som omfattas och inte omfattas av den
gemensamma praxisen beskrivs narmare i avsnitt 1.3.

En tabell éver allmanna évervaganden som bér hallas i atanke vid lasning av dokumentet finns i avsnitt 1.3 i
den gemensamma praxisen och sammanfattas har.

o Alla ansokningar bor bedémas fran fall till fall med beaktande av den normala kanslighetsnivan och
toleransen hos omsattningskretsen i den berdrda jurisdiktionen samt alla omstandigheter som ar
specifika fér medlemsstaten eller medlemsstaterna och det séarskilda fallet.

. | de fall ett marke strider mot bade allman ordning och goda seder ska de kriterier som galler for vart
och ett av begreppen tillampas.

. Yttrandefriheten maste beaktas vid analysen av huruvida ett marke strider mot artikel 4.1 f i
Europaparlamentets och radets direktiv (EU) 2015/2436 av den 16 december 2015 for tillndrmning av
medlemsstaternas varumarkeslagstiftning (varumarkesdirektivet). | denna gemensamma praxis
analyseras dock inte hur beddmningen ska utféras. Bilagan med rattsliga kallmaterial som behandlar
yttrandefrihet ar endast tillganglig i informationssyfte.

. Beddmningen av artikel 4.1 fivaruméarkesdirektivet kan ha ett subjektivt inslag. Darfor bér denna artikel
tilampas av granskare som tillhandahaller en objektiv motivering, om mojligt med hjalp av oberoende
och tillforlitliga kallor, till stod for sina beslut.

. De exempel som ges i den gemensamma praxisen visas endast i syfte att bedoma artikel 4.1 f i
varumarkesdirektivet. Det faktum att vissa av dem skulle vara godtagbara enligt denna bestdmmelse
innebar inte att de inte kan nekas baserat pa andra registreringshinder. Alla exempel &r pa engelska
och det forutsatts att de tolkas pd samma satt som en person med engelska som modersmal skulle
tolka dem.

Vidare papekas det att exemplen i dokumentet endast ar avsedda som belysande exempel. De bor tolkas som
att de visar att vissa principer i den gemensamma praxisen ar tillampliga nar de anvands i forhallande till en
omsattningskrets med en viss niva av kanslighet och tolerans och inte som slutsatser om vad som strider mot
allman ordning eller goda seder pa nationell niva. De bor alltid betraktas i samband med respektive grupp och
princip som det hanvisas till, med beaktande av de allménna dvervaganden som ndmns ovan.
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2 GEMENSAM PRAXIS

Har sammanfattas det viktigaste innehallet och principutlatandena i den gemensamma praxisen. | bilagan till
detta meddelande finns texten i sin helhet.

PRINCIPER FOR DEN GEMENSAMMA PRAXISEN

GEMENSAMMA TOLKNINGAR

Gemensamma tolkningar av begreppen allmén ordning och goda seder

| det forsta avsnittet av den gemensamma praxisen beskrivs de gemensamma tolkningarna av begreppen
allman ordning och goda seder.

Allman ordning kan tolkas som en uppséattning grundlaggande normer, principer och varderingar som
géaller inom samhallen i Europeiska unionen vid en viss tidpunkt. Det omfattar sarskilt Europeiska unionens
universella varden, sdsom mansklig vardighet, frihet, jamlikhet och solidaritet, samt principerna om
demokrati och rattsstatsprincipen, sdsom de tillkdnnages i Europeiska unionens stadga om de
grundlaggande rattigheterna. Dess innehall bor vara faststallbart utifran tillforlitliga och objektiva kallor. For
ytterligare vagledning innehéller detta underavsnitt en icke uttmmande forteckning 6ver féljande: 1) Amnen
som omfattas av de grundlaggande normerna, 2) grundlaggande principer och varderingar som ar
gemensamma for alla EU-medlemsstater, och 3) exempel pa tillforlitiga och objektiva kallor fran vilka de
grundlaggande normer, principer och varderingar som utgdr den allmanna ordningen i EU eller en
medlemsstat bor kunna utlésas.

Goda seder avser de grundlaggande moraliska varderingar och normer som godtas av ett samhélle i
Europeiska unionen vid en viss tidpunkt. | underavsnittet forklaras att identifieringen av sddana varden och
normer kraver atminstone en empirisk bedémning av vad det relevanta samhéllet (allmanheten i fraga) vid
en given tidpunkt anser vara godtagbara uppférandenormer. Religidsa, kulturella och sociala moraliska
normer och varderingar lyfts fram.

BEDOMNING AV MARKEN SOM STRIDER MOT ALLMAN ORDNING OCH/ELLER MOT GODA SEDER

Potentiella scenarier, tidpunkten for beddémningen, kriterier och faktorer

| detta avsnitt faststélls allmanna regler fér bedémning av marken som strider mot allmén ordning och/eller
mot goda seder.

Det forsta stycket omfattar potentiella scenarier dar market i princip anses strida mot allméan ordning eller
mot goda seder. Det gors en atskillnad mellan begreppen moral och dalig smak, och det klargors att det
inte ar tillrackligt att market anses vara osmakligt for att omfattas av artikel 4.1 f i varuméarkesdirektivet.

Det andra underavsnittet innehaller vagledning om tidpunkten for att avgdra om ett méarke strider mot allman
ordning och/eller mot goda seder, vilket i princip maste bygga pa gallande allman ordning och/eller de
grundlaggande moraliska varderingar och normer som godtogs vid tidpunkten fér ansékan om registrering
av varumarket.

Gemensamt meddelande 2




']
. EUIPN
« o EUROPEAN UNION

INTELLECTUAL PROPERTY NETWORK

Varumarken som strider mot allméan ordning eller mot goda seder

| det sista stycket anges att medan bedomningen av om ett marke strider mot allman ordning grundas pa
objektiva kriterier, grundas bedémningen av om ett marke strider mot goda seder pa subjektiva varderingar
som ska tillampas sa objektivt som mojligt. Det beskrivs ocksa vilka kriterier och faktorer som ska beaktas
vid beddmningen.

(1) Bedomning av sjalva market. Denna del &r inriktad pa bedémningen av betydelsen eller betydelserna
av sjalva market, utan hansyn till de varor och/eller tjanster som ansokan galler. Principer och
vagledning ges for identifiering och analys av de mdjliga betydelserna av market, beddmning av
ytterligare ord- och/eller figurelement som kan paverka markets betydelse, felstavning eller ovanlig
variation i syntaxen samt andring av markets betydelse.

(2) Beddmning av forhallandet mellan varorna och tjansterna och varumérket/omsattningskretsen. |
denna del forklaras att omsattningskretsens uppfattning om ett marke maste beaktas vid
bedomningen, och for detta &ndamal maste de varor och tjanster som anstkan avser analyseras,
eftersom de tjanar till att identifiera bade omsattningskretsen och dess uppfattning om market.
Darefter ges information om viktiga principer som rér omséttningskretsen och dess uppfattning,
inklusive vissa faktorer som kan ha en inverkan.

(3)  For allman ordning — faststallande av tillforlitliga och objektiva kallor utifrén vilka det kan sakerstallas
att varumarket inte strider mot den allméanna ordningen.

(4)  For goda seder — identifiering av tillampliga grundlaggande moraliska varderingar och normer.

Belysande exempel ingar, som endast visas for bedomningen av artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet.

OVERLAPPNING MELLAN ALLMAN ORDNING OCH GODA SEDER

| detta avsnitt behandlas dverlappningen mellan allmén ordning och goda seder, det vill sdga fall dar en
invandning kan goras samtidigt rérande bada begreppen. Dessutom identifieras nagra scenarier dar
registreringen av ett marke skulle kunna anses strida mot bade allman ordning och goda seder, namligen
marken med koppling till manskliga rattigheter, olagliga substanser som riktar sig till utsatta grupper, religion
och brottsliga verksamheter/organisationer. | dessa scenarier framhavs EU:s eller medlemsstaternas
relevanta grundldggande normer, principer och varderingar, inom ramen for den allmanna ordningen, och
grundlaggande moraliska varderingar och normer i alla EU-samhéllen inom ramen for goda seder.

YTTRANDEFRIHET

| detta avsnitt faststalls, i linje med EU:s rattspraxis, att yttrandefrineten maste beaktas vid bedémningen av
om ett marke strider mot artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet. Det anges att denna princips inverkan pa
bedémningen av artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet for narvarande inte ar faststalld i EU:s
varumarkeslagstiftning. Det hanvisas till bilagan for ytterligare information om ’potentiellt relevanta
rattskallor” for tillampningen av artikel 10 i Europeiska konventionen om skydd fér de ménskliga
rattigheterna och de grundlaggande friheterna (Europakonventionen) och artikel 11 i Europeiska unionens
stadga om de grundlaggande rattigheterna.
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MARKEN SOM SKULLE KUNNA OMFATTAS AV ARTIKEL 4.1 F | VARUMARKESDIREKTIVET

Marken som innehaller/har koppling till 1) olagliga substanser, 2) sakerhetsrisker for medborgarna,
3) religios eller andlig koppling, 4) vulgara element (svordomar, krdnkande gester osv.), 5)
obscenitet, sexualitet och anspelningar, 6) marke som nedvérderar eller fortalar en viss grupp, 7)
brottsligverksamhet, brott mot manskligheten, rasistiska, totalitdra och extremistiska regimer,
organisationer och roérelser, 8) valkanda tragiska handelser, 9) historiska personer, nationella
symboler/EU-symboler och/eller personligheter som atnjuter hogt anseende.

For att underlatta bedomningen av artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet innehaller detta omfattande avsnitt en
icke uttbmmande forteckning ©ver grupper av marken som skulle kunna omfattas av detta
registreringshinder. | inledningen till avsnittet forklaras bland annat att forteckningen inte innebér att ett
méarke inte kan hanféras till mer &an en grupp. Dessutom paminns i detta avsnitt om flera
friskrivningsklausuler som ar allmant tillampliga pa detta registreringshinder, samt om behovet av att beakta
de allménna 6vervagandena i avsnitt 1.3, sarskilt det avslutande 6vervigandet om exempel.

Varje underavsnitt omfattar en grupp av marken och innehéller 1) en icke uttmmande beskrivning av de
typer av marken som ingdr i gruppen, 2) en uppsattning principer som rér namnda grupp och 3) exempel
som illustrerar principerna. Varje exempel i detta avsnitt bestar av ett marke, de varor eller tjanster som det
avser, den forvantade slutsatsen med beaktande av alla antaganden (som kan eller inte kan ifrdgasattas
enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet) och motiveringen till slutsatsen.

3 GENOMFORANDE
Liksom tidigare gemensamma praxisdokument borjar denna gemensamma praxis galla tre manader efter
publiceringen av detta gemensamma meddelande. Utférlig information om genomférandet av denna
gemensamma praxis ges i tabellen nedan. Genomférandemyndigheter far offentliggora ytterligare information
pa sina webbplatser.

Tabell 6ver genomférande myndigheter

(*) Om det forekommer avvikelser mellan éversattningen av det gemensamma meddelandet och den
gemensamma praxisen pa nagot av Europeiska unionens officiella sprak och den engelska versionen,
ska den senare ha foretrade.
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1 INLEDNING

1.1 Syftet med detta dokument

| den gemensamma praxisen faststélls allménna principer fér bedémningen av mérken som strider mot allmén
ordning eller mot goda seder, sarskilt avseende den gemensamma tolkningen av dessa begrepp, deras
inbordes forhallande, kriterierna for deras bedémning, tillsammans med exempel pa marken som kan anses
strida mot allman ordning och/eller mot goda seder. Dokumentet fungerar som referens foér Europeiska
unionens immaterialrattsmyndighet (EUIPO), Benelux byra for immateriell aganderatt och medlemsstaternas
immaterialrattsmyndigheter, anvandarorganisationer samt sdbkande och deras foretradare.

Dokumentet kommer att ges stor spridning och vara lattillgangligt. Det ar tankt att ge en tydlig och utférlig
forklaring av den gemensamma praxisens underliggande principer. Dessa principer ar avsedda for allmén
tillampning och syftar till att omfatta merparten av olika fall. Aven om bedémningen av huruvida ett méarke
strider mot allmén ordning och/eller mot goda seder alltid kommer att géras fran fall till fall — eftersom
de ar nara kopplade till de normer och varderingar som rader i ett samhalle vid en viss tidpunkt —tjanar
principerna som vagledning for att sékerstélla att olika nationella immaterialrattsmyndigheter beddmer
bestammelsen pa ett liknande och férutsagbart satt.

Vidare syftar exemplen i detta dokument till att illustrera principerna fér den gemensamma praxisen. Dessa
exempel ska ses i samband med principerna och utifrdn de antaganden som de vilar p&, och ska ocksa forstas
som att de visar pa vissa principer i CP14, snarare 4n som slutsatser om vad som strider mot allman ordning
eller mot goda seder pa nationell niva.

1.2 Bakgrund

Medlemsstaternas immaterialrattsmyndigheter och anvandarorganisationer har samarbetat aktivt for att framja
en enhetlig praxis for varumarken och formgivningar (ménster) sedan Europeiska unionens immaterialrattsliga
natverk! (EUIPN) inrattades 2011. Genom konvergensprogrammet (2011-2015) har sju omraden inom
varumarkes- och formgivningspraxis harmoniserats. De gemensamma riktlinjer som utarbetats som ett resultat
av programmet (CP1-CP7) har genomforts i stor utstrackning inom EU och har nu varit i kraft i ett antal ar.

| december 2015 antog Europaparlamentet och radet reformpaketet for EU-varumarken. Paketet innehdll tva
lagstiftningsinstrument, namligen Europaparlamentets och radets foérordning (EU) 2017/1001 av den 14 juni
2017 om EU-varumarken (EU-varumarkesforordningen) och Europaparlamentets och radets direktiv (EU)
2015/2436 av_den 16 december 2015 f6r tillndrmning av medlemsstaternas varuméarkeslagstiftning
(varumarkesdirektivet).

Forutom att texterna inneholl nya bestammelser om innehélls- och forfarandemassiga fragor innebar de att
det inrattades en starkare rattslig grund for samarbetet. Enligt villkoren i artikel 151 i EU-
varumarkesforordningen &r samarbetet med medlemsstaternas immaterialrattsmyndigheter for att framja
samsyn vad galler praxis och verktyg pd omradena for varumarken och formgivningar en central uppgift for
EUIPO. | artikel 152 i férordningen anges uttryckligen att detta samarbete bor innefatta utveckling av
gemensamma riktlinjer for prévning och faststdllande av gemensam praxis. | artiklarna 51-52 i
varumarkesdirektivet beskrivs dessutom mojligheterna for medlemsstaternas immaterialréttsmyndigheter att
samarbeta i framjandet av enhetliga metoder och verktyg.

Pa grundval av denna rattsliga ram godkande EUIPO:s styrelse i juni 2016 antagandet av de europeiska

1 Kallades tidigare natverket for varumarken och formgivningar (TMDN).
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samarbetsprojekten. De utformades for att bygga vidare pa tidigare framgangar och samtidigt forbattra
forfarandena och utvidga samarbetet.

Pa konvergensomradet ingick ett projekt som var sarskilt inriktat p& att identifiera och analysera mdjliga nya
harmoniseringsinitiativ: projektet for konvergensanalys. Inom ramen for projektet analyserades praxis for
varumarken och formgivningar bland medlemsstaternas immaterialrattsmyndigheter for att upptacka omraden
dar det forekom skillnader och for att, genom en utvardering av den troliga inverkan, utférbarheten vad galler
det mojliga tillampningsomradet, de befintliga rattsliga hindren, intressenivan bland anvandarna och den
praktiska genomforbarheten for immaterialrattsmyndigheterna, faststalla pa vilkka omraden gemensam praxis
skulle géra mest nytta for aktérerna inom EUIPN. Som ett resultat av detta projekt utarbetades och
genomfordes gemensam praxis inom fem omraden (CP8-CP12).

Genom de sarskilda bestammelserna i artiklarna 151-152 i EU-varumarkesforordningen och i artiklarna 51—
52 i varumarkesdirektivet som kodifierar samarbete och enhetlig praxis i unionsrétten ger de ett tydligt mandat
for ytterligare utveckling. Av det skalet aterlanserades projektet for konvergensanalys i juli 2020 for att
identifiera och definiera nya konvergensprojekt som p& basta satt skulle tillgodose den europeiska
immaterialrattsgemenskapens behov och intressen.

"CP14 — Varumarken som strider mot allmén ordning eller mot goda seder ” rekommenderades som det andra
konvergensprojektet att inledas till foljd av Konvergensanalys 2.0, och det fjortonde totalt.

CP14: Varumarken som strider mot allman ordning eller mot goda seder

| artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet foreskrivs registreringshinder eller ogiltighetsgrunder for varumérken som
strider mot allman ordning eller mot goda seder. Ordalydelsen i artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet &r dock
ganska bred och foremal for tolkning, eftersom den inte innehdller ndgon definition av vad som ska forstas
med "allman ordning” eller "goda seder ”. Férhallandet mellan de tva begreppen klargors inte heller.

EU:s rattspraxis har gett viss vagledning i fragan2, men det rader fortfarande osékerhet om avgérande aspekter
vid bedomningen av bestammelsen, sasom forhallandet och skillnaderna mellan de tva begreppen, huruvida
och i vilka fall de kan dverlappa varandra samt de kriterier som bor beaktas vid bedémningen.

Foljaktligen saknas en gemensam forstaelse av artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet bland medlemsstaternas
immaterialrattsmyndigheter, och med tanke pa bristen av klarhet fortsatte bedémningarna i stor utstrackning
att omfattas av subjektivt beslutsfattande inom EU. Sadana skillnader i tillAmpningen skapar osékerhet bland
anvandarna och har lett till att EU:s system foér immateriella réattigheter forlorat kontakten med dagens marknad.

Mot bakgrund av ovanstdende godkandes CP14-projektet for lansering i maj 2021 och inleddes i oktober 2021,
i syfte att skapa en gemensam strategi fér beddmningen av varuméarken som strider mot allmén ordning eller
mot goda seder. Projektets arbetsgrupp, som bestod av foretradare for medlemsstaternas
immaterialrattsmyndigheter, EUIPO och anvandarorganisationerna, arbetade tillsammans under tva ar for att
ta fram en uppsattning gemensamma principer baserade pa fast rattspraxis och befintlig tillampning, med
beaktande av den aterkoppling som tagits emot fran aktérerna inom EUIPN. Resultatet av samarbetet med
EUIPN &r den gemensamma praxis som beskrivs i detta dokument.

2 Dom av den 27 februari 2020, C-240/18 P, ordmarket Fack Ju Gohte, EU:C:2020:118 och forslag till avgérande av
generaladvokat Bobek, foredraget den 2 juli 2019 i malet C-240/18 P, ordmarket Fack Ju Gohte, EU:C:2020:118.
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1.3 Praxisens tillampningsomrade

Denna gemensamma praxis ger en gemensam forstaelse av begreppen allman ordning och goda seder, en
uppsattning principer fér bedémningen enligt artikel 4.1 f i varuméarkesdirektivet och tillampliga kriterier for
denna beddmning, samt belysande exempel for att askadliggora de tillampliga kriterierna.

Foéljande omfattas av den gemensamma praxisen CP14:

En dverenskommelse om en gemensam forstaelse av begreppen allman ordning och goda seder och av
andra begrepp som ar relaterade till bedomningen av dem (t.ex. klargérande av forhallandet och
skillnaderna mellan begreppen, huruvida och i vilka fall begreppen bor granskas oberoende av eller
tillsammans med varandra, avgransning mellan begreppet goda seder och begreppet dalig smak).

En Odverenskommelse om gemensamma kriterier for bedémningen av huruvida ett méarke strider mot
allméan ordning och/eller goda seder, och om en harmoniserad tolkning och tillampning av dem (t.ex.
beddmning av sjélva market, de varor/tjanster som omfattas av anstkan, identifiering och klargérande av
omsattningskretsen, sammanhang och omstandigheter som paverkar uppfattningen av market.
Overenskommelse om belysande exempel pa de kriterier och grupper av marken som identifierats.

Foéljande omfattas inte av den gemensamma praxisen CP14:

Vad som betraktas eller bor betraktas som lagligt i varje EU-medlemsstat.

Bedomning av andra immateriella rattigheter och deras inverkan pa ett varumarkes registrerbarhet enligt
artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet.

Hur bedémningen av yttrandefrineten bor goras i forhallande till artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet (hansyn
maste dock tas till yttrandefrineten vid en analys av om ett marke strider mot artikel 4.1f i
varumarkesdirektivet, enligt vad som anges i avsnitt 2.4 i denna gemensamma praxis).
Forfarandemassiga aspekter som ror varje medlemsstats immaterialrattsmyndighet, sdsom forfaranden
for granskning och annullering pa eget initiativ osv.

Beskrivning av rattsliga begransningar som forhindrar genomférande av vissa medlemsstaters
immaterialrattsmyndigheter.

Sprakrelaterade fragor avseende de exempel som kan komma att anvandas i den gemensamma praxisen
(dvs. alla exempel ar pa engelska och det forutsitts att de tolkas pa samma satt som en person med
engelska som modersmal skulle tolka dem).

Kulturarv inom ramen for artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet®.

Allménna 6vervaganden

Bedomning fran fall till

Aven om de principer som beskrivs nedan kan ge véagledning infor
beslutsfattandet, boér alla ansokningar bedémas fran fall till fall med
beaktande av den normala kanslighetsnivdn och toleransen hos

fall omsattningskretsen i den berorda jurisdiktionen samt alla omsténdigheter som
ar specifika for medlemsstaten eller medlemsstaterna och det sarskilda fallet.
Overlappning mellan | de fall ett marke strider mot bade allman ordning och goda seder ska de
allméan ordning och kriterier som géller for vart och ett av begreppen tillampas.
goda seder

I linje med EU:s rattspraxis maste yttrandefrineten beaktas vid bedémningen
Yttrandefrihet av om ett marke strider mot artikel4.1f i varuméarkesdirektivet. Den
omstandigheten att ett marke nekas registrering hindrar emellertid inte att det

3 P& grund av bristen pa vagledning fran Europeiska unionens domstol har det ansetts nédvandigt att utesluta denna fraga
fran projektets tillampningsomrade.
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anvénds i handeln. Eftersom yttrandefrihetens inverkan pa bedomningen enligt
artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet for narvarande inte ar faststalld i EU:s
varumarkeslagstiftning, analyseras inte hur bedémningen ska goéras i denna
gemensamma praxis. Tillagget om réttsliga kallmaterial som behandlar
yttrandefrihet bifogas endast i informationssyfte.

Trots vagledningen i de principer som anges nedan kan bedémningen enligt
artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet ha subjektiva inslag. Déarfoér bér denna
artikel tillampas av granskare som tillhandahaller en objektiv motivering, om
mojligt med hjalp av oberoende och tillforlitliga kallor, till stod fér sina beslut.
De exempel som ges visas endast i syfte att bedoma artikel 4.1f i
varumarkesdirektivet. Det faktum att vissa av dem skulle vara godtagbara
enligt denna bestammelse innebar inte att de inte kan nekas baserat pa andra
registreringshinder (t.ex. bristande sarskiljningsformaga, beskrivande
karaktar).

Aven om vissa uttryck kan kannas igen pa flera sprak ar alla exempel pa
engelska, och det forutsatts att de tolkas pd samma satt som en person med
engelska som modersmal skulle tolka dem.

Subjektivitet

Exempel

2 DEN GEMENSAMMA PRAXISEN

Enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet far varuméarken som strider mot allméan ordning eller mot goda seder
inte registreras, och om registrering har skett ska market kunna ogiltigférklaras. Medan andra absoluta
registreringshinder i princip har framst kommersiell grund, skyddar eller uppratthaller allman ordning och goda
seder mer grundlaggande principer och varderingar enligt vad som anges nedan. Syftet med detta
registreringshinder &ar inte att identifiera och filtrera ut marken vars anvandning i handeln till varje pris maste
forhindras, utan snarare att fordelarna med varumarkesregistrering inte ska ges till forman for marken som
strider mot allmén ordning och/eller goda seder som &r erkadnd i en medlemsstat och/eller i hela EU.
Regeringsorganen och den offentliga forvaltningen far inte ge officiell status och bor darfor forhindra att marken
som strider mot vissa grundlaggande varderingar i ett demokratiskt samhélle legitimeras i samhallet. Den
omstandigheten att ett marke nekas registrering enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet hindrar emellertid
inte dess anvandning.

Det &r viktigt att notera att om ansokan avslas pa grundval av artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet, kommer det
inte att vara majligt att Gvervinna avslaget genom forvarvad sarskiljningsférmaga som en foljd av anvandning
av varumarket (artikel 4.4 i varumarkesdirektivet). S&dan tidigare anvandning maste dock beaktas vid
bedémningen av omsattningskretsens uppfattning av market, inbegripet hur denna anvandning kan ha
paverkat denna uppfattning®.

Fragan om huruvida ett varuméarke kan registreras enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet ar dessutom skild
frdn frAgan om huruvida det ar lagligt att erbjuda eller anvanda de varor och/eller tjanster for vilka méarket ar
registrerat i en viss medlemsstat. Darfor ar det sjalva varumarket, det vill saga market i forhallande till varorna
eller tjansterna s& som de forekommer i varumarkesansokan, som ska bedémas for att faststalla om det strider
mot allman ordning eller mot goda seder 5.

4 Se i detta avseende dom av den 27 februari 2020, 27/02/2020, C-240/18 P, Fack Ju Gohte, EU:C:2020:118, § 51.
5 Dom 13/09/2005, T-140/02, Intertops, EU:T:2005:312, § 27.
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2.1 Gemensamma tolkningar

2.1.1 Gemensam tolkning av begreppet allman ordning €

Allmén ordning kan tolkas som en uppsattning grundlaggande normer, principer och varderingar som galler
inom samhéllen i Europeiska unionen vid en viss tidpunkt. Det omfattar sarskilt Europeiska unionens
universella varden, sdsom mansklig vardighet, frihet, jamlikhet och solidaritet, samt principen om demokrati
och réattsstatsprincipen, sasom de tillkdnnages i Europeiska unionens stadga om de grundlaggande
rattigheterna. Dess innehall bor vara faststéllbart utifran tillforlitliga och objektiva kéllor.

De grundlaggande normer, principer och varderingar som allman ordning omfattar ar de som ar tillampliga i
alla medlemsstater kollektivt, liksom de som endast ar tillampliga pa varje medlemsstat pa nationell niva.
Nedan foljer en icke uttdmmande forteckning éver omraden som omfattas av grundlaggande normer.

e Utrikes- och sakerhetspolitik’: Normer som bland annat syftar till att bevara freden, bekampa terrorism,
rattsstatsprincipen samt utveckla och befasta demokratin.

e Halso- och sjukvardspolitik®: Normer som bland annat syftar till att skydda och forbattra EU-medborgarnas
halsa och utrusta medlemsstaterna for att battre férebygga och hantera allvarliga hot mot halsan.

e Humanitart bistand och civilskydd®: Normer som syftar till att ge bistdnd nar storre katastrofer eller
humanitara nddsituationer intraffar.

e Framjande och skydd av manskliga rattigheter, grundlaggande friheter och rattvisal®: Normer som syftar
till att se till att alla EU-medborgare atnjuter samma grundlaggande réattigheter som bygger pa varden som
jamlikhet, icke-diskriminering, inkludering, mansklig vardighet, frihet och demokrati, vilka skyddas av
rattsstatsprincipen, bl.a. framjande och skydd av kvinnors, barns, minoriteters och fordrivha personers
rattigheter, forsvar av manskliga rattigheter genom aktivt partnerskap, férsvar av sociala och kulturella
rattigheter etc.

Dessutom omfattar en gemensam tolkning, men ar inte begrénsad till, en férteckning éver grundlaggande
principer och varderingar!! som &r gemensamma for alla EU-medlemsstater i ett samhalle dar inkludering,
tolerans, rattvisa, solidaritet och icke-diskriminering rader pa grundval av bland annat kén, ras, hudfarg, etniskt
eller socialt ursprung, genetiska sardrag, sprak, religion eller évertygelse, asikt, bord, funktionshinder, alder
eller sexuell laggning. Dessa grundlaggande varderingar och principer ar foljande!2:

6 Begreppet "allman ordning” motsvarar ordalydelsen i den engelska versionen av artikel 4.1 f i varuméarkesdirektivet. |
vissa medlemsstaters lagstiftning anvands dock olika ord for att hanvisa till samma begrepp nér en sddan bestammelse
inforlivas (t.ex. public order, ordre public etc.). Vid Oversattning av detta dokument bor begreppet "allman ordning” forstas
och dversattas i enlighet med ordalydelsen i medlemsstaternas nationella lagstiftning vid hanvisning till motsvarigheten i
artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet.

7 https://european-union.europa.eu/priorities-and-actions/actions-topic/foreign-and-security-policy sv

8 https://european-union.europa.eu/priorities-and-actions/actions-topic/health_sv

9 https://european-union.europa.eu/priorities-and-actions/actions-topic/humanitarian-aid-and-civil-protection_sv

10 https://european-union.europa.eu/priorities-and-actions/actions-topic/human-rights-and-democracy sv

och https://european-union.europa.eu/priorities-and-actions/actions-topic/justice-and-fundamental-rights_sv

11| de olika versionerna av EU-férdragen anvands begreppen "varderingar” och "principer” omvaxlande for att hanvisa till
de vérderingar och principer som anges i detta avsnitt (t.ex. anges i Amsterdamfordraget och i Maastrichtfordraget att
"[u]lnionen bygger pa principerna om frihet, demokrati och respekt for de manskliga rattigheterna och de grundldggande
frineterna samt pa rattsstatsprincipen, vilka principer &r gemensamma for medlemsstaterna”). For tydlighetens skull
utvecklas de darfér gemensamt.

12 Dessa varderingar och principer faststélls i Europeiska unionens stadga om de grundlaggande réattigheterna och i
Lissabonfordraget om &ndring av fordraget om Europeiska unionen och férdraget om upprattandet av Europeiska
gemenskapen, undertecknat i Lissabon den 13 december 2007.
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¢ Manniskans vardighet.

e Frihet.

o Jamlikhet.

e Solidaritet.

e Demokrati.

e Rattsstatsprincipen.

o Respekt for de manskliga rattigheterna, inklusive rattigheterna for personer som tillhér minoriteter.

Kraven pd allman ordning kan variera fran land till land och utvecklas over tiden, beroende pa de
specifika behoven i samhallet i frdga. Det stdr medlemsstaterna i huvudsak fritt att bestamma
innehallet i dessa krav i enlighet med sina nationella behov och internationella ataganden?3,*4,

En gemensam tolkning kraver slutligen att de grundlaggande normer, principer och varderingar som forstas
med allman ordning i EU eller i en medlemsstat bor kunna faststallas utifran tillforlitliga och objektiva
kallor, sasom de som ingar i féljande icke uttdmmande forteckning?s:

¢ Allmanna réttsprinciper.

e Internationella férdrag och konventioner.
¢ EU-fordragen.

e EU-lagstiftning.

o EU:s réattspraxis.

¢ Tillamplig nationell lagstiftning.

e Nationell rattspraxis.

2.1.2 Gemensam tolkning av begreppet goda seder

Goda seder avser de grundlaggande moraliska véarderingar och normer som godtas av ett samhaélle i
Europeiska unionen vid en viss tidpunkt.

Goda seder utgors av de grundlaggande moraliska véarderingar och normer som godtas av den sociala
konsensus som ar gemensam for EU, det vill saga for samtliga medlemsstater, liksom de som endast ar
tillampliga pa varje medlemsstat pa nationell niva.

Identifieringen av tillampliga grundlaggande moraliska varderingar och normer kraver atminstone viss
empirisk bedémning av vad det berérda samhallet (allmanheten i frdga) vid en viss tidpunkt anser vara
godtagbara uppférandenormer?®, sarskilt eftersom de &andras over tid och kan variera mellan
medlemsstaterna.

Med tanke pa att moraliska varderingar och normer bland annat paverkas av dvertygelser, kulturell bakgrund
och sociala natverk i ett samhélle, framhalls féljande:

- Religiosa varderingar och normer: De som aterspeglar en religios grupps trosuppfattning och seder,

13 Dom 12/05/2021, T-178/20, Bavaria Weed (fig.), EU:T:2021:259, § 40.

14 artikel 4.3 i varumarkesdirektivet foreskrivs foljande: "En medlemsstat far bestdmma att ett varumarke inte ska
registreras eller, om det redan &r registrerat, att det ska kunna forklaras ogiltigt i féljande fall: a) Om anvéndningen av
varumarket kan férbjudas med stdéd av andra lagbestdmmelser an medlemsstatens eller unionens varumarkesratt.”

15 | avsnitt 2.2.3 vidareutvecklas de kallor som maste beaktas och andra kallor som i forekommande fall kan évervagas.
16 Forslag till avgorande av generaladvokat Bobek, 27/02/2020, C-240/18 P, Fack Ju Gohte, EU:C:2020:118, § 80.
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sasom respekt for en viss religios doktrin, tillbedjare av den religionen, ceremonier forknippade med
religionen, heliga texter, heliga symboler osv.

- Kulturella varderingar och normer: De som aterspeglar traditionen av en kultur och de personer som &r
del av den, sasom respekt for och skydd av sedvénjor och traditioner, ritualer/ceremonier, kulturella
symboler eller en viss grupps sprak osv.

- Sociala varderingar och normer: De som aterspeglar ett samhaélles identitet. | allmanhet harrér dessa
varderingar frdn bland annat en viss grupps politiska och sociala natverk samt utbildningsnéatverk, och
beror pa det specifika geografiska och sociala sammanhanget.

2.2 Beddmning av marken som strider mot allméan ordning och/eller mot goda seder

Av ordalydelsen i artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet kan slutsatsen dras att detta absoluta registreringshinder
omfattar tva olika begrepp: varuméarken som strider mot allman ordning och varumérken som strider mot goda
seder. Aven om begreppen allman ordning och goda seder i vissa fall kan éverlappa varandra, ar det tillrackligt
att konstatera att ett marke endast strider mot allmén ordning eller endast strider mot goda seder for att neka
registrering med stod av artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet. Om ett marke anses strida mot bade allman
ordning och goda seder bér man dock géra en bedémning av bada begreppen. | detta avseende bor de skal
som ligger till grund for beslut av medlemsstaternas immaterialrattsmyndigheter om att avsla en anstkan om
registrering av ett méarke enligt artikel 4.1 f i varumérkesdirektivet tydligt anges.

2.2.1 Mojliga scenarier

| princip strider ett marke mot allmén ordning om det kranker och/eller uppmanar till, glorifierar,
trivialiserar eller rattfardigar évertradelse av en grundlaggande norm, princip och/eller véardering, som
faststalls utifrdn nagon av de tillforlitliga och objektiva kallor som anges i avsnitt 2.1.1. Market maste
darmed paverka ett intresse som den eller de berdrda medlemsstaterna anser vara grundlaggande i enlighet
med sina egna vardesystem?’,

| princip kommer ett marke att strida mot goda seder bland annat om det uppfattas som att det
forolampar, nedvarderar, diskriminerar, fornedrar, forringar eller trivialiserar nagon av de
grundlaggande moraliska varderingar och normer som anges i avsnitt 2.1.2 p& ett satt som vacker
anstot.

For tillampning av artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet maste market formedla atminstone en innebdrd som
tydligt strider mot goda seder eller mot allman ordning.

2.2.1.1 Dalig smak

Dalig smak och moral ar olika begrepp. Sasom faststéllts av domstolen racker det inte, for att omfattas av
artikel 7.1 f i EU-varumarkesforordningen (motsvarande artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet), att det berérda
market anses vara smakldst. Market maste av omsattningskretsen uppfattas som att det strider mot
samhaéllets grundlaggande moraliska varderingar och normer vid den aktuella tidpunkten?s,

17 Dom 12/12/2019, T-683/18, CANNABIS STORE AMSTERDAM (fig.), EU:T:2019:855, § 73. | beslutet hanvisas till
artikel 7.1 f i EU-varuméarkesforordningen, vilken motsvarar artikel 4.1 f i varumérkesdirektivet.
18 Dom 27/02/2020, C-240/18 P, Fack Ju Gohte, EU:C:2020:118, § 41.
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Ett marke som anses vara smaklost ar ett marke som ar grovt, oraffinerat eller otrevligt, men som inte ar
stotande for en person med normal kénslighet och tolerans. Saddana marken utgdr inte en krankning mot goda
seder.

2.2.2  Tidpunkten for beddomningen

Bedomningen av om ett marke strider mot allman ordning och/eller goda seder maste i princip bygga pa
gallande allmén ordning och/eller grundlaggande moraliska véarderingar och normer som godtas vid
tidpunkten for ansékan om registrering av varumarket!®. Det kan emellertid finnas mycket speciella
omstandigheter under vilka den gallande allmanna ordning och/eller de géllande grundlaggande moraliska
varderingar och normer som godtas kan paverkas av en handelse som intraffar efter det att ansokan lamnades
in, och i dessa fall kan i princip ocksé dessa handelser beaktas?°.

2.2.3  Kiriterier och faktorer

Aven om bedémningen av om ett marke strider mot allmén ordning grundas pé objektiva kriterier2:, grundas
bedomningen av om ett méarke strider mot goda seder pé subjektiva varderingar som ska tillampas sa
objektivt som majligt?2. Trots detta bor bada begreppen granskas med hansyn till féljande kriterier och
faktorer.

- Beddmning av sjalva mérket
¢ Identifiering och analys av de mgjliga betydelserna av market
e Bedomning av ytterligare ord- och/eller figurelement som kan paverka betydelsen av market
e Felstavning eller ovanlig variation i syntax
e FoOrandring av betydelsen av market

- Beddmning av forhallandet mellan varorna och tjansterna och market/omsattningskretsen
e Analys av varor och tjanster
e Omsattningskrets
o Ej begransat till malgruppen
o Norm fér en omddémesgill person med genomsnittliga granser for kanslighet och tolerans
o Allménintresse avseende registrering av stétande ord
e Omsattningskretsens uppfattning
o Inverkan av varorna och/eller tjansterna pa uppfattningen av market
o Spraklig och geografisk rackvidd
o Sarskilda sammanhang och omsténdigheter som kan paverka uppfattningen av méarket

- For allman ordning: Faststallande av tillforlitliga och objektiva kallor utifran vilka det kan
sakerstdllas att mérket inte strider mot den allménna ordningen.

- For goda seder: Identifiering av tillampliga grundlaggande moraliska varderingar och normer

19 Dom 03/06/2009, T-189/07, Flugbdrse, EU:T:2009:172; faststalld i 23/04/2010, C-332/09 P, Flugborse, EU:C:2010:225.
20 Som i arendet BIN LADIN, EUIPO:s éverklagandenamnd, R 176/2004-2: dven om varumarket "BIN LADIN” ansoktes
om fyra ménader fore terroristattacken den 11 september beaktades de handelser och omstandigheter som uppstod under
handlaggningen av arendet.

21 Forslag till avgérande av generaladvokat Bobek, féredraget den 2 juli 2019 i mal 27/02/2020, C-240/18 P, Fack Ju Gohte,
EU:C:2020:118, § 78.

22 Forslag till avgérande av generaladvokat Bobek, foredraget den 2 juli 2019 i mal 27/02/2020, C-240/18 P, Fack Ju
Gohte, EU:C:2020:118, § 80.
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| féljande underavsnitt utvecklas de kriterier och faktorer som anges ovan. De innehdller ocksa belysande
exempel, som endast visas for bedémningen enligt artikel 4.1 f i varumérkesdirektivet.

2.2.3.1 Beddmning av sjalva market

Detta underavsnitt &r inriktat pa bedémningen av betydelsen eller betydelserna av sjalva market, dvs. ord-
och/eller figurelementen, utan hansyn till de varor och/eller tjanster som anstkan galler?3.

a) Identifiering och analys av de méjliga betydelserna av market

Det ar nédvandigt att beddoma ordelement och/eller figurelement och identifiera de mdjliga betydelserna av
market och/eller det budskap som formedlas genom det p& de sprédk som forstds inom det omrade dar
varumarket har ansokts om eller registrerats. Darefter bor en analys géras av huruvida nadgon av dessa mojliga
betydelser och nyanser kan strida mot allmén ordning eller mot goda seder. | detta syfte beaktas alla
anvandningsomraden som ett visst ord kan ha (formellt, vardagligt, slang etc.).

Beddmningen av de mojliga betydelserna av mérket och/eller det budskap som férmedlas genom det kan
styrkas av bland annat tillforlitiga lexikonposter, uppslagsverk eller exempel pa anvandning av
uttrycket/uttrycken (som ingar i market) som finns pa webbplatser pa internet. Sadana referenskallor ger i
princip en preliminar indikation p& om market kan strida mot allman ordning eller mot goda seder.

Om nagon av dessa mojliga betydelser strider mot allman ordning eller mot goda seder méaste den
betydelsen vagas in i bedémningen enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet.

Marken Motivering

Enligt Collins Dictionary kan ordelementet "SS” bland annat avse en férkortning fér
angfartyg (steamship) eller fér Sankt (Saints). Men ”"SS” kan ockséa kdnnas igen
som forkortningen for en militr organisation inom nazistpartiet under andra
varldskriget, som forklarades vara en kriminell organisation pa grund av dess
direkta inblandning i krigets grymheter.

Ett varumarke med en sadan betydelse skulle kunna uppfattas som att det
forharligar och/eller trivialiserar nazismen och organisationens kriminella
handlingar, som gar emot de odelbara, universella varden som EU &r grundat pa,
det vill sdga manniskans vardighet, frinet och fysiska integritet. Denna betydelse
bor darfér beaktas vid bedomningen  enligt artikel 4.1f i
varumarkesdirektivet.

Enligt Oxford Dictionary kan ordelementet "PUSSY” syfta pa ett barns benamning
PUSSY av en katt eller ett slangord for det kvinnliga kdnsorganet.
Detta marke skulle sdledes kunna uppfattas som stétande. Denna betydelse bor

darfor beaktas vid beddmningen enligt artikel 4.1 f i varumérkesdirektivet.

b) Beddmning av ytterligare ord- och/eller figurelement som kan paverka betydelsen av market

Vid beddémningen av méarket bor det beaktas om market, utdver de identifierade element som kan strida mot
allmén ordning eller mot goda seder, innehaller andra element som kan paverka markets betydelse. Det kan

23 Syftet med denna punkt &r att faststalla alla betydelser av market och huruvida nagon av dem ar sarskilt relevant for
beddmningen enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet. Varorna och/eller tjansterna kopplade till méarket analyseras i
féljande underavsnitt (2.2.3.2).
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finnas fall dar ytterligare ord- eller figurelement kan eliminera och/eller motverka den stdtande
betydelsen av méarket.

Méarken Motivering

Enligt Oxford Dictionary &r ordelementet "DICK” ett vulgéart slanguttryck for att
hénvisa till en mans penis. "Dick” &r emellertid ocksé en diminutiviorm av namnet
- |Richard. Kombinationen av ordelementen ”LITTLE DICK” och figurelementet
LITTLE DICK n av ett naivt barn eliminerar den eventuella vulgara och stétande betydelsen,
eftersom den formedlar budskapet att méarket avser ett litet barn som kallas

Dick.

. . Enligt Oxford Dictionary kan ordelementet "PUSSY” syfta pa ett barnord for katt

eller ett slangord for det kvinnliga kdnsorganet. Kombinationen av ordelementet
och figurelementet i form av en katts tassavtryck eliminerar markets vulgéra
och anstotliga innebdrd, eftersom den formedlar budskapet att mérket avser

PUSSY en katt.

A andra sidan kan det finnas fall dar ytterligare ord- eller figurelement férstarker markets stdtande
betydelse, i den mening att market och/eller det budskap som det férmedlar kan strida mot allman ordning
eller mot goda seder.

Marken Motivering

Enligt Oxford Dictionary &r ordelementet "DICK” ett vulgért slanguttryck som
anvénds for att hdnvisa till en mans penis. "Dick” & ocksa en diminutivform av

namnet Richard. Kombinationen av ordelementen “LITTLE DICK” och en
LITTLE D;; CK avbildning av en banan som ersatter bokstaven ”I” forstérker den vulgdra och
stétande innebdrden. Denna betydelse bor darfor beaktas vid bedémningen
enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet.

Enligt Oxford Dictionary kan ordelementet "PUSSY” syfta pa ett barnord for katt
eller ett slangord for det kvinnliga kénsorganet. Kombinationen av ordelementet
och avbildningen av en kvinnas lappar verkar syfta pa den sexuella betydelsen av
ordet "pussy’”, vilket forstarker den vulgara och stétande betydelsen. Denna
betydelse bor darfoér beaktas vid beddomningen enligt artikel 4.1 i
varumarkesdirektivet.

c) Felstavning eller ovanlig variation i syntax

En felstavning eller ovanlig variation i syntaxen kan ocksa mildra eventuella omedelbara associationer
till den negativa bibetydelsen av market. Detta skulle dock inte vara fallet om, till féljd av felstavningen
eller den ovanliga variationen, uttalet av market ar identiskt med det stdtande ordet eller uttrycket.

Marken Motivering

Méarkets ordelement hanvisar till en terapeut (therapist) som heter John. Darfor
THERAPIST JOHN |férmedlar inte market ndgon anstétlig innebérd som ska beaktas enligt
artikel 4.1 f i varuméarkesdirektivet.

THE.RAPIST | motsats till mérket ovan skapar inférandet av en punkt mellan bokstédverna "E”
’ och "R” en variation i markets betydelse genom att lagga till en h&nvisning till en
JOHN valdtaktsman (the rapist), dvs. en brottsling, vid namn John. Denna betydelse bor
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‘ darfor beaktas vid beddmningen enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet.

d) Foréndring av betydelsen av market

Vid granskningen inom ramen for allman ordning bor det ocksd beaktas huruvida de ord- och/eller
figurelement som ingar i market och/eller det budskap som férmedlas genom det har omvandlats sa
att de inte langre strider mot allman ordning vid tidpunkten for ansdkan om registrering av varumarket. Nar det
galler goda seder boér granskningen faststélla huruvida de ovannamnda elementen i market har forlorat
sin stétande innebdrd med tiden. Detta maste i princip géras med hanvisning till tidpunkten for ingivandet
av varumarkesansdkan.

Tillaten enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet
Marke Motivering

Jolly Roger (en svart flagga med en bild av en doédskalle och korslagda ben)
forknippades traditionellt med pirater. Sjoroveri ar ran och/eller kriminellt vald fran
ett fartyg mot ett annat fartyg eller ett kustomrade, vilket &r ett vanligt problem och
ett brott i manga lander. | dag anvéands dock inte Jolly Roger eller kopplas till den
ovanndmnda typen av brott, och mérket uppfattas inte som att det glorifierar
och/eller trivialiserar eller rattfardigar den allvarliga skada som pirater orsakar EU:s
grundlaggande varden, sasom mansklig vardighet, sékerhet och trygghet.
Betydelsen av figurelementet som ingar i market har darfor i viss man
forandrats och bor inte anses strida mot artikel 4.1 f i varumérkesdirektivet.

2.2.3.2 Bedotmning av forhallandet mellan varorna och tjansterna och market/omsattningskretsen
a) Analys av varor och tjanster

Beddmningen av om ett mérke strider mot allmén ordning eller mot goda seder ska gdras med hansyn till hur
market uppfattas av omsattningskretsen4,

For detta andamal maste en analys goras av de varor och tjanster som ansokan galler, eftersom de tjanar till
att identifiera bade omsattningskretsen och dess uppfattning av market.

Domstolen har dessutom fastslagit att granskningen enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet maste beakta
bland annat det sammanhang i vilket allmanheten sannolikt kommer att stéta pa varuméarket2s, genom att anta
att market anvands pa normalt satt.

b) Omséattningskrets

e Ej begransat till malgruppen

Vid tillampning av artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet ar omsattningskretsen inte nédvandigtvis begransad
till den allménhet som de varor och/eller tjanster som registreringsansdkan géller riktar sig direkt till,
utan aven andra personer som, utan att de berdrs av dessa varor och/eller tjanster, kan komma i
kontakt med market av en slump?6.

24 Dom 20/09/2011, T-232/10 Coat of arms of the Soviet Union, EU:T:2011:498, § 50.

25 Dom 27/02/2020, C-240/18 P, Fack Ju Gohte, EU:C:2020:118, § 42.

26 Dom 05/10/2011, T-526/09, Paki, EU:T:2011:564, § 17-18 och 06/07/2006, EUIPO Grand Board R 495/2005-G, SCREW
YOU, § 21 och 26.
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Bedomningen av mérket maste darfor grundas pa uppfattningen hos de personer i allmanheten som
sannolikt kommer att stota pa varumarket dar varorna och/eller tjansterna kan patraffas.

e Norm fér en omdémesaqill person med genomsnittliga grénser fér kanslighet och tolerans

Uppfattningen av market kan inte grundas pa den del av omséttningskretsen som inte tycker att nagot ar
chockerande, och inte heller pa den del som mycket latt kan forolampas. Den maste snarare grunda sig pa
den norm som gaéller for en omddmesgill person med genomsnittliga granser for kanslighet och
tolerans. Det innebér att det inte ar tillrackligt att ett varumarke endast sannolikt kan uppfattas som anstotligt
hos en liten minoritet exceptionellt puritanska medborgare. Omvant galler att ett varumarke inte bor tillatas att
registreras enbart pa grund av att en liten minoritet i andra dnden av spektrumet godtar &ven grova
obsceniteter. Vissa ménniskor blir latt forolampade, medan det ar helt omgjligt att géra andra upprorda.
Bedomningen av om ett marke strider mot goda seder maste darfér géras med hanvisning till de normer och
varderingar som galler for vanliga medborgare som befinner sig mellan dessa tva ytterligheter?’.

¢ Allméanintresse avseende reqistrering av stdtande ord

Den omstandigheten att manga manniskor inte finner vissa ord stétande eller till och med har inforlivat dem i
sin dagliga vokabular, andrar inte det faktum att dessa ord kan uppfattas som stétande. Det finns ett allmant
intresse av att sakerstilla att registrering inte beviljas for marken som bestar av stétande ord som
konsumenterna, sarskilt barn och ungdomar, senare kan komma att stallas infor.

c) Omsattningskretsens uppfattning

Nar varorna och tjansterna samt omséttningskretsen har identifierats gérs en beddmning av hur
omsattningskretsen kommer att uppfatta market i forhallande till dessa varor och/eller tjanster. Denna
uppfattning kan paverkas av varorna och/eller tjansterna, markets sprak, det sarskilda sammanhanget och
omsténdigheterna i den del av EU som berors eller andra relevanta element och/eller faktorer som ar specifika
for det enskilda fallet?8.

For allman ordning avser allmanhetens uppfattning omsattningskretsens forstaelse av markets innebord, och
inte omsattningskretsens uppfattning av om méarket strider mot allman ordning.

e Inverkan av varorna och/eller tiansterna pa uppfattningen av mérket

- Fall dar varorna och/eller tjansterna inte ar relevanta for bedémningen

| vissa fall ar markets innebord, och/eller det budskap som formedlas genom det, sa starkt att det skulle
avvisas som stridande mot allmén ordning eller mot goda seder oavsett vilka varor och/eller tjanster
som anstkan galler?®,

27 Beslut 06/07/2006, EUIPO BoA R 495/2005-G, SCREW YOU, § 21
28 Dom 27/02/2020, C-240/18 P, Fack Ju Gohte, EU:C:2020:118, § 40 and § 42-43.
2% Dom 05/10/2011, T-526/09, Paki, EU:T:2011:564, § 15.
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Otillaten enligt artikel 4.1 f i varuméarkesdirektivet
Marken Varor och tjanster Motivering

Figurelementet i market forestéller tydligt en medlem av
den rasideologiska hatgruppen Ku Klux Klan (KKK), pa
grund av den vita huvtunikan med gruppens insignier
pa. Dessutom hojer personen sin hégra arm pa ett satt
som liknar en nazistisk halsning. Det budskap som
formedlas av market ar sa starkt och nara forknippat
med rasistiska och kriminella handlingar att det inte pa
nagot satt kan anses vara nyanserat. Market kommer
darfor att bland annat anses strida mot nagra av EU:s
grundlaggande varden, som mansklig vardighet, frihet,
jamlikhet och solidaritet i enlighet med Europeiska
unionens stadga om de grundlaggande rattigheterna,
och foljaktligen mot allméan ordning och mot goda seder,
for alla varor och tjanster.

Klass 25: Klader

Aven om malgruppen for sexleksaker kan antas vara
mycket tolerant mot marken som innehaller sexuella
konnotationer, ar det budskap som férmedlas av market
ett rasistiskt budskap som stereotypiserar en etnisk
grupp och som ar laddat med en sexuell bibetydelse.

ASIAN PENCIL Det ar sa stétande och nedvarderande att market
Klass 10: Sexleksaker |atminstone kommer att anses strida mot ndgra av EU:s
DICK grundlaggande varden, som mansklig vardighet, icke-

diskriminering, inkludering och jamlikhet i enlighet med
Europeiska unionens stadga om de grundlaggande
rattigheterna. Det skulle darfor strida mot bade goda
seder och mot allmén ordning for alla varor och
tjanster.

- Fall dar varorna och/eller tjansterna paverkar omsattningskretsens uppfattning

| en del fall kan varorna och tjansterna, och det sammanhang i vilket de kommer att erbjudas, paverka
omsattningskretsens uppfattning, i den mening att det kan forstarka invandningarna mot det budskap
som férmedlas av mérket nar det géller allman ordning och/eller goda seder. Detta &r fallet néar
allménheten, sarskilt barn och ungdomar, rutinméssigt kan exponeras for varorna och/eller tjansterna (i
snabbkdp, pa tv etc.).

Marken Varor och tjanster Motivering

Orden "KILL THEM ALL” (d6da dem alla) férmediar ett
budskap som kan uppfattas som en uppmaning till att

KILL Kolas.s 41:... doda. | detta fall forstarker tjansterna som ansokan
Underhallningstjanster

THEM ALL riktade till barn galler, som riktar sig till barn, invandningarna mot
ordelementen och det & mer sannolikt att market

uppfattas som en uppmaning till att bega brott.

AUSCHWITZ . . |"Auschwitz” var ett nazistiskt koncentrationslédger i det
Klass 41: Tjanster pa  |tyskockuperade Polen under andra varldskriget. | detta
MEMORIES nojesparker fall forstarker anvandningen av ett s&dant namn i
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samband med no6jesparker invandningarna mot
ordelementen och det ar mer sannolikt att market
uppfattas som en trivialisering av tragedin och dess
offer.

| andra fall kan daremot varorna och tjansterna, och det sammanhang i vilket de kommer att erbjudas,
eliminera eller motverka invédndningarna mot det budskap som férmedlas genom market med hansyn
till allmé&n ordning och/eller goda seder. Detta géller till exempel varor och/eller tjanster som endast saljs i
licensierade sexbutiker, dar det kan vara lampligt med en mer avslappnad attityd3°.

Marken Varor och tjanster Motivering
Orden "KILL THEM ALL” (déda dem alla) férmediar ett
budskap som kan uppfattas som en uppmaning till att
I{ILL doda. | detta fall motverkar de varor som ansokan géller

Klass 5: Insektsmedel

THEM ALL invandningarna mot det budskap som férmedlas

och det ar mer sannolikt att méarket uppfattas som att det
endast avser dbodande av insekter.

"Auschwitz” var eftt nazistiskt koncentrationslager i det
tyskockuperade Polen under andra varldskriget. De

AUSCHW'TZ tjanster som ansokan galler eliminerar varje stotande

Klass 41: Museer eller chockerande budskap och det &r mer sannolikt
MEMORIES att market uppfattas i samband med en objektiv
presentation av specifika historiska handelser, i syfte att
utbilda och 6ka bestkarnas medvetenhet.

e Spréklig och geografisk rackvidd

Markets sprékliga och geografiska rackvidd bor analyseras. Bedomningen av huruvida méarket strider mot
artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet maste goras i forhallande till den omsattningskrets som kan forstd market
och skulle patraffa det.

For denna bedémning, dven om omséttningskretsen kan forstd ett marke som ar pa ett frammande
sprék, kan dess kanslighetsniva vara annorlunda an f6r den som talar spraket som modersmals:. Till
exempel ar uppfattningen av en engelsk fras hos en person som inte har engelska som modersmal inte
nodvandigtvis densamma som uppfattningen hos en person med engelska som modersmal.

Nar det galler den geografiska rackvidden ar forstaelsen av olika sprak inte strikt begransad av de geografiska
granserna. Det kan mycket val vara sa att viss vokabular i ett visst sprék, av historiska eller kulturella skal eller
pa grund av gransoverskridande marknader, kan sprida sig och forstds generellt av allmanheten i andra
medlemsstater.

e Sarskilda sammanhang och omstandigheter som kan paverka uppfattningen av market

Slutligen finns det sérskilda sammanhang och omstandigheter i den del av EU som berérs som &r relevanta
for att bedoma allméanhetens uppfattning, och som i forekommande fall kan beaktas vid bedémningen av bade

30 Beslut 06/07/2006, EUIPO BoA R 495/2005-G, SCREW YOU, § 21
31 Dom 27/02/2020, C-240/18 P, Fack Ju Gohte, EU:C:2020:118, § 68.
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allman ordning och goda seder, eftersom de kan forhindra eller underlétta registreringen av market. Dessa
element kan vara, men ar inte begrénsade till, foljande.

o Detsocialasammanhanget, t.ex. sprakliga, historiska, kulturella, religiosa eller filosofiska skillnader,
liksom den politiska situationen i det specifika omradet vid den relevanta tidpunkten. Det paverkar
omsattningskretsens uppfattning och som en féljd av detta vad som kommer att anses strida mot
allméan ordning eller mot goda seder i varje medlemsstat.

Till exempel kan ett varumarke som hanvisar till Jugoslavien och det jugoslaviska kriget pa 1990-talet
vara socialt och politiskt kénsligare i vissa EU-medlemsstater &n i andra. Andra faktorer kan vara
varldshandelser, som flyktingkriser, framvéxten av hogerextrem politik, omklassificering av
narkotikabrott etc.

o En utbredd allman opinion (bade hos malgruppen och hos allmanheten i stort). Detta kan faststallas
genom att beakta till exempel artiklar i bocker, tidningar och andra kéllor som gor det mgjligt att styrka
den raddande allmanna opinionen.

o Hur omsattningskretsen tidigare har reagerat p& market eller liknande méarken32. Aven om
avsaknaden av kontroverser maste beaktas for att avgoéra hur omsattningskretsen uppfattar det
varumarke som anstkan galler, innebar det faktum att ett sddant marke, eller ett liknande marke,
tidigare har presenterats for omsattningskretsen utan kénda kontroverser inte nédvandigtvis att méarket
inte strider mot allmén ordning eller mot goda seder .

o Inom ramen for allman ordning kan synpunkter fran tredjelander eller andra medlemsstater i
féorekommande fall beaktas for att bedéma allmanhetens uppfattning, forutsatt att dessa synpunkter
(angéende en positiv eller negativ reaktion pa/paverkan av ett relevant marke som ett varumarke)
Overensstammer med EU:s varden och principer som namns ovan samt med rattsliga
Overenskommelser som ingétts av EU och/eller dess medlemsstater inom ramen for internationella
fordrag och konventioner34,

o Forgodaseder kan lagstiftning och administrativ praxis vara indikationer p& vad som ar moraliskt
acceptabelt eller oacceptabelt for personer i ett givet samhdlle vid en viss tidpunkt (t.ex.
sandningsstandarder). Ett marke far dock inte ifrdgasattas (som stridande mot goda seder) enbart pa
grund av att det strider mot nationell lagstiftning och praxis. Lagstiftning och administrativ praxis

32 ”Sasom generaladvokaten har papekat i punkt 94 i sitt forslag till avgorande, ingar bland dessa omstandigheter den
stora framgang som komedin med denna titel haft bland den tysksprékiga allmanheten, det forhallandet att titeln inte tycks
ha gett upphov till ndgra kontroverser, och att filmen fick visas for en yngre publik och att Géthe-institutet — som &r
Forbundsrepubliken Tysklands kulturinstitut, verksamt 6ver hela varlden och vars uppdrag bland annat bestar i att framja
kunskaper i det tyska spraket —, anvander sig av filmen fér pedagogiska &ndamal.” Dom av den 27 februari 2020, C-240/18
P, Fack Ju Gohte, EU:C:2020:118, § 52.

33 Dom 05/10/2011, T-526/09, Paki, EU:T:2011:564, § 36.

34 Exempel pa internationella férdrag och konventioner: 1) Sakerhetsradets resolution 2178 (2014) om utlandska
terroriststridande; till exempel skulle ett varumarke i en IS-jihadistbruds namn (som Shamima Begum som frantogs sitt
brittiska medborgarskap) vara oacceptabelt. 2) Konventionen om férbud mot anvandning, lagring, produktion och
overféring av antipersonella minor (truppminor) samt om deras forstéring (&ven kdnd som konventionen om férbud mot
antipersonella minor, Ottawakonventionen eller férdraget om férbud mot minor); ett varumérke som glorifierar landminor
skulle vara oacceptabelt. 3) FN:s konvention mot olaglig hantering av narkotika och psykotropa &mnen. 4) Europaradets
konvention om skydd for barn mot sexuell exploatering och sexuella 6vergrepp, aven kdnd som Lanzarotekonventionen.
5) Europaradets konvention om bekampande av manniskohandel. 6) Konventionen angaende flyktingars rattsliga stallning
(1951), ett multilateralt FN-férdrag. 7) Konventionen om réttigheter for personer med funktionsnedséattning (2006), FN:s
konvention om de manskliga rattigheterna.
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betraktas inte pd grund av sitt normativa varde, utan som mdjlig bevisning for fakta om de
grundlaggande moraliska varderingar och normer som godtas av samhéllet.

2.2.3.3 Faststéllande av tillforlitiga och objektiva kallor utifran vilka det kan sakerstallas att market inte
strider mot den allm&nna ordningen

Vid en analys av om ett méarke strider mot allmén ordning bor en bedémning goras for att utifran tillforlitliga
och objektiva kallor faststalla den grundlaggande normen, principen och/eller vardet som krankts.

| detta avseende maste foljande icke uttommande forteckning 6ver kallor beaktas:
e Allmé&nna rattsprinciper.
¢ Internationella férdrag och konventioner.
e EU-fordragen.
e EU-lagstiftning.
o EU:s rattspraxis.
e Tillamplig nationell lagstiftning och nationell réattspraxis=>.

Foljande icke uttommande forteckning over kallor kan, om sa ar lampligt, beaktas:
e Statliga och administrativa riktlinjer eller uppférandekoder (t.ex. social distansering i samband med
covid-19).
e Fragor som ror allman sakerhet och halsa och som inte regleras i lagstiftningen (t.ex.
rekommendationer fran myndigheter och vetenskapligt grundade yrkesrekommendationer).

Det racker emellertid inte att market strider mot ndgot som anges i nagon av de ovannamnda kallorna, utan
det maste ocksa paverka ett intresse som den eller de berérda medlemsstaterna anser vara grundlaggande i
enlighet med sina egna vardesystem36,37,

2.2.3.4 Identifiering av tillampliga grundlaggande moraliska varderingar och normer

Vid en analys av om ett méarke strider mot goda seder kan de grundldggande moraliska varderingar och normer
som godtas av ett samhélle inte upptackas utan hansyn till sociala normer och sammanhang. Deras
identifiering bor baseras pa verifierbar information snarare &n bara teori eller ren logik. Granskarna maste ge
en objektiv motivering och om mojligt anvanda sig av oberoende, tillforlitliga kallor till stéd for sina
beslut.

Medlemsstaternas immaterialrattsmyndigheter &r inte skyldiga att genomféra nagon djupgdende empirisk
undersokning for att faststalla goda seder i forhallande till ett visst marke. Varje beslut maste dock grundas i
ett specifikt socialt sammanhang och kan inte bortse fran faktiska bevis som antingen bekréaftar eller eventuellt
kastar tvivel 6ver vad som 6verensstammer eller inte dverensstammer med goda seder i ett visst samhalle vid
en viss tidpunkt8,

For att bemdta granskarens invéndning avseende goda seder kan sékanden ge in bevisning for att motbevisa

35 Vid bedomning av nationella varuméarkesansokningar.

36 Dom 12/12/2019, T-683/18, CANNABIS STORE AMSTERDAM (fig.), EU: T:2019:855, §73-75.

37 EU:s intressen aterfinns har: https://european-union.europa.eu/principles-countries-history/principles-and-values/aims-
and-values_sv och i artikel 3 i Lissabonférdraget.

38 Forslag till avgorande av generaladvokat Bobek, féredraget den 2 juli 2019 i mal C-240/18 P, Fack Ju Gohte,
EU:C:2020:118, § 83.
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omsattningskretsens formodade reaktion pa market. Denna bevisning har en stark koppling till de faktiska
omsténdigheterna i varje enskilt fall. Det &r darfér inte majligt att uppratta en uttémmande férteckning dver
bevis eller en forteckning 6ver rekommenderad bevisning att lamna in i varje enskilt fall. Parterna kan fritt valja
vilken bevisning de vill lagga fram for de relevanta myndigheterna, inbegripet medlemsstaternas
immaterialrattsmyndigheter, och det ar alltid de som avgor hur bevisningen ska bedémas. Den gemensamma
praxisen/de gemensamma rekommendationerna CP12, Bevisning i 6verklagandeforfaranden for varumarken:
inlamning, struktur och framstallning av bevisning och hantering av konfidentiell bevisning3® kan dock, i form
av icke-bindande véagledning, fungera som referenspunkt for alla berérda parter, som kan anvanda och anta
de rekommendationer i CP12 som de anser vara anvéndbara och tillampliga i ett sarskilt fall med anknytning
till detta &mne.

2.3 Overlappning mellan allman ordning och goda seder

Sasom anges i avsnitt 2.2 ar allman ordning och goda seder tva skilda begrepp som ofta éverlappar varandra.
Det innebar att en invandning kan goras samtidigt pa grundval av bade allman ordning och goda seder
(exempelvis kan omsattningskretsen uppfatta varumarket som att det direkt strider mot de grundlaggande
moraliska varderingar och normer som godtas av samhéllet i Europeiska unionen vid en viss tidpunkt och att
det samtidigt krénker eller uppmanar till, glorifierar, trivialiserar eller rattfardigar 6vertradelse av grundldggande
normer, principer och/eller varderingar i samhéllen i Europeiska unionen). Av detta skal bor det enligt denna
grund goras en parallell granskning av allméan ordning och goda seder for att avgéra om endera eller bada ar
tillampliga.

Nagra scenarier dar ett marke, beroende pa omstéandigheterna i det enskilda fallet, kan strida mot bade allman
ordning och goda seder %0 ar foljande.

- Marken med anknytning till manskliga rattigheter: Registrering av méarken som kan uppfattas som
att de krénker och/eller uppmanar till, férharligar, trivialiserar eller rattfardigar dvertradelse av de
manskliga rattigheterna, vilka ar grundlaggande principer och varden for hela EU, kan déarfor strida
mot de grundldggande moraliska varderingarna och normerna i alla samhallen. Det kan till exempel
rora sig om diskriminerande budskap, marken som innehaller eller kan uppfattas som en uppmaning
till hat av ndgon anledning (t.ex. pa grund av ras, alder, kon, kultur, religion), och marken som strider
mot ratten till liv, mansklig vardighet eller fysisk integritet.

- Marken med anknytning till olagliga @mnen som riktar sig till utsatta grupper (t.ex. olagliga
droger eller amnen som &r férbjudna for minderériga): Registrering av marken som férharligar,
trivialiserar eller uppmuntrar till konsumtion eller anvandning av olagliga &mnen och riktar sig till utsatta
grupper (t.ex. ungdomar och/eller barn) kan strida mot EU:s eller medlemsstaternas grundlaggande
normer, principer och varden och paverka ett grundlaggande intresse for EU eller medlemsstaterna
(t.ex. folkhalsan). De kan samtidigt strida mot samhallets moraliska varderingar och normer i EU eller
medlemsstaterna, eftersom det finns ett allménintresse av att se till att utsatta grupper inte
konfronteras med marken och/eller budskap som kan utséatta dem for fara.

- Marken med anknytning till en religion: Registrering av marken som innehaller religidsa symboler
kan, beroende pd sammanhanget, kranka inte bara bekannare av den religionen, utan dven andra
troende eller de som inte tror alls. Religiosa Gvertygelser bor behandlas med respekt som en fraga om
allman ordning, eftersom religionsfrinet ar en grundlaggande réattighet som garanteras i Europeiska

39 https://tmdn.org/#/practices/1819736
40 Exempel pa vart och ett av dessa scenarier presenteras i avsnitt 2.5.
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unionens stadga om de grundlaggande rattigheterna och i den europeiska konventionen om skydd for
de manskliga réttigheterna, och anses vara en av grunderna for ett demokratiskt samhalle*l. Hansyn
bor ocksa tas till de olika bestammelserna i medlemsstaternas lagstiftningar, varav vissa forbjuder
registrering av marken med hdgt symbolvarde som varumarken, sarskilt religiosa marken. Beroende
pa omstandigheterna kan moral ocksa vara ett problem.

- Marken med anknytning till kriminell verksamhet/kriminella organisationer (t.ex. terrorism,
maffia): Registrering av marken med anknytning till kriminell verksamhet och/eller kriminella
organisationer kan, beroende pd sammanhanget, anses strida mot allman ordning och goda seder.
Sadan verksamhet/sadana organisationer strider mot de etiska och moraliska principer som erkanns
inte bara i alla medlemsstater utan i alla demokratiska samhallen, och ar ett av de allvarligaste hoten
mot samhallets grundlaggande intressen och uppréatthallandet av den sociala freden och ordningen.
Dessa marken strider mot de odelbara, universella varden som EU bygger pa: mansklig vardighet,
frinet, jamlikhet och solidaritet samt principen om demokrati och rattsstatsprincipen, i enlighet med
Europeiska unionens stadga om de grundlaggande rattigheterna, dar ratten till liv och till fysisk
integritet framtrader som de viktiga, grundlaggande varderingar utan vilka de andra inte kan atnjutas.
EU:s och medlemsstaternas grundlaggande moraliska varderingar hindrar ocksa registrering av denna
typ av marken som varumarken och deras kommersiella utnyttjande, eftersom registrering av dessa
varumarken djupt skulle kranka och uppréra inte bara offren och deras anhériga, utan ocksa andra
personer som delar dessa universella varderingar*2.

2.4 Yttrandefrihet
I linje med EU:s rattspraxis maste yttrandefriheten beaktas vid bedémningen av om ett méarke strider mot
artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet. Domstolen konstaterar sarskilt foljande:

"[Y]ttrandefriheten, som stadfésts i artikel 11 i Europeiska unionens stadga om de grundlaggande
rattigheterna, ska beaktas vid tillampningen av artikel 7.1 fi férordning nr 207/2009. ... Denna slutsats
stods for 6vrigt av saval skal 21 i forordning nr 2015/2424 om andring av férordning nr 207/2009, som
skal 21 i férordning nr 2017/1001, i vilka det uttryckligen betonas att det ar nédvandigt att tillampa
dessa forordningar pa ett satt som sakerstaller full respekt for grundlaggande fri- och rattigheter,
sérskilt yttrandefriheten.™3

Denna princips inverkan p& bedémningen enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet ar for narvarande inte
faststalld i EU:s varuméarkeslagstiftning. Se tillagget for mer information om potentiellt relevanta réattskallor for
tillampningen av artikel 10 i den europeiska konventionen om de manskliga rattigheterna och artikel 11 i
Europeiska unionens stadga om de grundlaggande rattigheterna (t.ex. rattspraxis fran tribunalen, domstolen
och Europeiska domstolen for de méanskliga rattigheterna).

2.5 Marken som skulle kunna omfattas av artikel 4.1 f i varuméarkesdirektivet

For att underlatta beddmningen av detta registreringshinder har en icke uttbmmande forteckning uppréttats
Over grupper av marken som kan omfattas av artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet, tillsammans med belysande
exempel. Avsikten med forteckningen &r inte att tdcka alla méarken som skulle kunna omfattas av detta

41 Dom av den 5 september 2012, forenade malen C-71/11 and C-99/11, Bundesrepublik Deutschland vs Y and Z,
EU:C:2012:518, § 57.

42 Dom al5/03/2018, T-1/17, La Mafia SE SIENTA A LA MESA (fig.), EU:T:2018:146, § 35, 36, 47; EUIPO BOA, R
176/2004-2, Bin Ladin, §17.

43 Dom 27/02/2020, C-240/18 P, Fack Ju Gohte, EU:C:2020:118, § 56.
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registreringshinder; ett marke kan ocksa ingd i mer an en grupp. Aven om bedémningen av om ett méarke
strider mot allman ordning, goda seder eller bada alltid kommer att géras fran fall till fall, med
beaktande av den normala kanslighets- och toleransnivan hos omsattningskretsen i den berdérda
jurisdiktionen samt alla omstandigheter som ar specifika for medlemsstaten/medlemsstaterna och det
sarskilda fallet, tjanar principerna i denna del av den gemensamma praxisen som vagledning for att
sakerstédlla att olika medlemsstaters immaterialrattsmyndigheter beddmer marken enligt denna
bestammelse pa ett liknande och forutsagbart satt. Exemplen i detta kapitel syftar till att illustrera de
principer som anges ovanfér vart och ett av dem. De bor darfér alltid betraktas i samband med respektive
grupp och princip som det hanvisas till, med beaktande av de allménna dvervaganden som anges i avsnitt 1.3
i denna gemensamma praxis.

For de grupper som ingar i detta kapitel bor det antas att omsattningskretsen i alla exempel forstar
engelska pa samma satt som en person som har engelska som modersmal. De exempel som ges har
visas dessutom endast for bedémningen enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet. Det faktum att vissa av dem
skulle vara godtagbara enligt denna bestammelse innebar inte att de inte kan nekas baserat p& andra
registreringshinder.

2.5.1 Marken som innehaller/har anknytning till olagliga amnen

Denna grupp omfattar, men ar inte begransad till, mérken dar ord- eller figurelementen, eller en kombination
av dem, innehaller och/eller har anknytning till nagot av féljande:

e Olagliga amnen i EU och/eller i en eller flera medlemsstater, eller amnen som anvands pa ett olagligt
satt i enlighet med relevant europeisk eller nationell lagstiftning, t.ex. heroin, metamfetamin, kokain,
crack, ecstasy eller vissa hallucinogener, daribland LSD, cannabis, opioider, ketamin eller amfetamin.

e Lagliga &mnen som anvands pé ett olagligt satt, t.ex. lim eller bensin, som siljs lagligt men som inte
bor anvandas pa ett satt som inte ar avsett, t.ex. inandning av angor, eller alkoholkonsumtion av
minderariga.

| princip ar det sannolikt att sddana marken kommer att anses strida mot allman ordning om de tydligt
framjar, uppmuntrar, glorifierar och/eller trivialiserar rekreationsbruk av ovannamnda amnen. Ett marke
kan ocksa strida mot goda seder om det kan uppfattas som stotande for moraliska varderingar och
normer i ett samhaélle i en medlemsstat och/eller EU.

Sadana marken kommer att uppfattas som att de strider mot grundlaggande normer, principer och varderingar
i samhallen i EU, som enligt EU:s narkotikapolitik** syftar till att bland annat skydda och forbattra folkhalsan
samt bekampa de skadliga effekter som uppstar genom anvandning av sddana amnen.

Nar det galler olagliga droger eller amnen som anvands pa ett olagligt satt understryks vikten av att skydda
dessa grundlaggande intressen ytterligare genom féljande bestammelser:

- Artikel 83 i fordraget om Europeiska unionens funktionssatt (EUF-férdraget), enligt vilken olaglig
narkotikahandel &r ett av de omraden med sarskilt allvarlig brottslighet med ett gransoverskridande
inslag dar unionslagstiftaren far ingripa.

- Artikel 168.1 tredje stycket i EUF-fordraget, enligt vilken EU ska komplettera medlemsstaternas
insatser for att minska narkotikarelaterade héalsoskador, inklusive upplysning och férebyggande

44 https://home-affairs.ec.europa.eu/policies/internal-security/organised-crime-and-human-trafficking/drug-
policy en?prefLang=sv
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verksamhet4s.

Marke

Varor och tjanster

Otillaten enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet

Motivering

Klass 25: Klader

Kombinationen av ordelementet "COCAINE” (kokain, en
rekreationsdrog som &r olaglig i EU) och figurelementet
en superhjalte kommer av den allménhet som moter
market i vardagen att uppfattas som ett positivt budskap
om effekterna av att konsumera kokain, och som en
glorifiering och/eller trivialisering av
narkotikaanvandning. Detta strider atminstone mot EU:s
grundlaggande intressen att skydda och forbattra
folkhdlsan samt bekampa de skadliga effekterna av
olaglig narkotika, enligt artiklarna 83 och 168.1 i EUF-
fordraget. Market strider darfér mot allman ordning.
Market strider ocks& mot goda seder i den man att det
trivialiserar konsumtion av kokain pa ett satt som vacker
anstot, eftersom konsumtion av detta &mne orsakar
allvarliga halsoskador. Att uppmuntra anvandningen
skulle darfor uppfattas som att det strider mot de
moraliska varderingar och normer som rader i samhallet
i en viss medlemsstat eller, i férekommande fall, i EU.

P

é love,
p(‘a:-]c,
an
{§ GET §

S STONED 37
W’K\M@

Klass 25: Klader

Aven om cannabisbruk kan vara lagligt i vissa
medlemsstater kommer det budskap som férmedlas av
market "LOVE, PEACE AND GET STONED’
tillsammans med figurelementen bestdende av
cannabisblad och r6k, av den allmdnhet som moter
market i vardagen att uppfattas som tydligt framjande,
glorifiering och/eller  trivialisering av  olagligt
bruk/rekreationskonsumtion av detta &mne. Detta strider
mot EU:s grundlaggande intressen att skydda och framja
folkhdlsan samt bekampa de skadliga effekterna av
olaglig narkotika, enligt artiklarna 83 och 168.1 i EUF-
fordraget. Market strider darfér mot allman ordning.
Market skulle ocksa kunna strida mot goda seder i den
man att det trivialiserar skadlig eller Overdriven
konsumtion av cannabis. Att uppmuntra till missbruk
skulle darfér kunna uppfattas som att det strider mot de
moraliska varderingar och normer som rader i samhallet
i en viss medlemsstat eller, i forekommande fall, i EU.

WEED
PARTY

Klass 41: Festivaler

Ordelementet "WEED?” har olika betydelser. Det kan syfta
pa “en vild vixt som véxer dar den inte &r énskvérd,
sérskilt bland grédor eller trddgardsvéxter”, eller pa
“olaglig cannabis”. | kombination med "PARTY” och i
samband med festivaler kommer market av allménheten
som moter det i vardagslivet att uppfattas som ett tydligt
framjande, glorifiering och/eller trivialisering av olagligt
bruk/rekreationskonsumtion av cannabis. Detta strider
mot EU:s grundlaggande intressen att skydda och framja
folkhdlsan samt bekdmpa de skadliga effekterna av

45 Dom 12/12/2019, T-683/18, CANNABIS STORE AMSTERDAM (fig.), EU: T:2019:855, §74-75.
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olaglig narkotika, enligt artiklarna 83 och 168.1 i EUF-
fordraget. Market strider darfor mot allméan ordning.
Market strider ocksa mot goda seder i den man att det
trivialiserar skadlig eller Overdriven konsumtion av
cannabis. Att uppmuntra till missbruk skulle darfér kunna
uppfattas som att det strider mot de moraliska
varderingar och normer som rader i samhallet i en viss
medlemsstat eller, i férekommande fall, i EU.

Marken som hanvisar till ett lagligt &mne som anvands pa ett satt som ar skadligt (i den man det utgor
ett allvarligt hot mot malgruppens eller den breda allmanhetens liv, halsa eller valbefinnande), eller pa
ett satt som ar olagligt i EU eller i den berérda medlemsstaten, anses dessutom sannolikt strida mot
allméan ordning, eftersom de trivialiserar eller normaliserar skadliga ageranden eller aktiviteter som paverkar
EU:s grundlaggande intressen att skydda och forbattra folkhalsan enligt artikel 168.1 i EUF-fordraget. Sddana
marken kan ocksa strida mot goda seder om de uppfattas som stétande for moraliska varderingar och normer
i ett samhalle i en medlemsstat och/eller EU.

Otillaten enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet
Marke Varor och tjanster Motivering

Kombinationen av en man som inandas lim och
sloganen "LIFE IS GOOD” vécker en stark férestéllining
om att inandning av lim gér livet "gott” pa nagot sétt.
Aven om lim i sig inte &r olagligt kommer allménheten
att uppfatta detta budskap som en uppmuntran till
anvandning av lim for dess psykotropa effekt. Det &r ett
valkant faktum att sniffning av lim medfér en enorm
hélsorisk och betraktas som en inkdrsport till missbruk
av andra olagliga droger. Dessutom har limsniffning
under manga ar ansetts vara ett verkligt och utbrett
problem bland barn och tonaringar — en grupp som kan
paverkas sarskilt av markets budskap att inandning av
LIFE IS lim forbattrar livskvaliteten. Ett sadant budskap strider
GOOD foljaktligen mot EU:s grundlaggande intressen aitt

skydda och forbattra folkhalsan, i enlighet med
artikel 168.1 i EUF-fordraget. Méarket strider darfor mot
allman ordning. Market strider ocksa mot goda seder
i den man att det kan uppfattas som att det uppmuntrar
till olamplig anvandning av lim och darmed som
stotande.

Klass 18: Vaskor

Om ansokan galler ett marke som ingér i denna grupp med avseende pa varor och/eller tjanster for vilka
omsattningskretsen &r en utsatt grupp, t.ex. barn, ar det dessutom mer sannolikt att market ocks& anses
strida mot allman ordning och/eller goda seder, eftersom en fara for barns valbefinnande strider mot EU:s
grundlaggande intressen att skydda och forbattra barns hélsa, och &ven ar omoraliskt.

Otillaten enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet

Marke Varor och tjanster Motivering
Market hanvisar till ett amne (alkohol) som endast ar
ALCOHOL HERO Klass 28: Leksaker |tillatet for personer som ar aldre @n den lagstadgade
minimidldern (dvs. mellan 16 och 20 ar beroende pa
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medlemsstat). De varor som ansdkan géaller &r avsedda
for barn, vars alkoholkonsumtion ar forbjuden i hela EU.
Dessutom &r alkoholrelaterade skador ett stort
folkhdlsoproblem i EU. Kombinationen av orden
"HERO” och "ALCOHOL” i samband med de varor som
ansOkan géller kan uppfattas som att den framjar,
uppmuntrar, glorifierar och/eller trivialiserar barns
konsumtion av ett olagligt &mne, vilket strider mot EU:s
grundlaggande intressen att skydda och forbattra
folkhdlsan samt bekdmpa de skadliga effekter som
orsakas av narkotikamissbruk, i enlighet med
artikel 168.1 i EUF-fordraget. Méarket strider darfor mot
allméan ordning.

Med hénsyn till att det finns ett allmént intresse av att
sakerstalla att utsatta grupper inte konfronteras med
mérken och/eller budskap som kan utgtra en fara for
dem, strider méarket dessutom mot goda seder.

Om markets dvergripande sammansattning tydligt visar att omsattningskretsen inte skulle uppfatta
det som att det framjar, uppmuntrar till, férharligar och/eller trivialiserar rekreationskonsumtion av ett
olagligt amne eller ett lagligt &mne som anvands pa ett olagligt sétt, eller om market férmedlar ett
budskap mot anvandning av ett sddant d&mne, kommer market inte anses strida mot artikel 4.1 f i
varumarkesdirektivet.

Tillaten enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet

Marke

Varor och tjanster

Motivering

HEROIN KILLS -
KILL HEROIN

Klass 44:
Missbruksbehandling

Ordelementen "HEROIN KILLS - KILL HEROIN” i
samband med missbruksbehandlingar kommer av
omsattningskretsen tydligt att uppfattas som att de
framjar kampen mot drogen, i linje med hélso- och
civilskyddspolitiken som omfattas av de grundlaggande
normerna. Trots att market innehdller ordelementet
“heroin” strider det inte mot detta
registreringshinder.

HEMP LIFE

Klass 3: Handkram

Kombinationen av ordelementet "HEMP LIFE” och
figurelementet som héanvisar till en vaxts genetiska
egenskaper formedlar inte ndgot budskap som kan
uppfattas som frdmjande, uppmuntrande, glorifiering
och/eller trivialisering av olaglig
anvandning/rekreationskonsumtion av det olagliga
amnet. Aven om market innehdller ordelementet
"hemp™8 strider det inte mot detta
registreringshinder, eftersom det i detta sammanhang
kan forstas som industrihampa, som inte har narkotiska
effekter.

46 Enligt Collins Dictionary ar termen "hampa” en vaxt som anvands for att géra rep, men det hanvisas ocksa till cannabis

och marijuana.
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2.5.2 Marken som hanvisar till/har anknytning till risker fér den allménna sakerheten

Denna grupp omfattar, men ar inte begransad till, marken dar ord- eller figurelementen, eller en kombination
av dem, innehaller och/eller har anknytning till handlingar och/eller forsummelser som péaverkar och/eller
aventyrar allmanhetens sakerhet och/eller hélsa. Har ingar marken

o som frAmjar och/eller trivialiserar en allmén sékerhetsrisk och/eller de konsekvenser som féljer av den,
eller
e vars registrering utgor en risk for den allménna sékerheten och/eller halsan.

| princip kommer dessa marken sannolikt att anses strida mot allmén ordning om omséttningskretsen kan
forsta dem som en tydlig uppmaning till och/eller trivialisering av handlingar och/eller férsummelser
som paverkar/aventyrar allmanhetens sakerhet och/eller hélsa, och/eller konsekvenserna av sadana
handlingar eller férsummelser, som ar grundldggande véarden for EU och vars skydd anses vara ett
grundlaggande intresse enligt EU:s halsopolitik. Det &r dessutom sannolikt att de kommer att anses strida mot
goda seder om de tydligt kréanker och/eller forolampar omsattningskretsens moraliska varderingar och
normer pa nagot satt.

Otillaten enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet

Mérke Varor och tjanster Motivering

Market hanvisar till en utmaning pa sociala medier som
ledde till ett flertal offer. Det budskap som férmedlas
genom market kan uppfattas som en uppmaning till
sjalvskada och sjalvmord, vilket &tminstone strider mot

THE AMAZING den gru"ndlégge't'nde ratten t|II"I|v, aIImi";'}n sakerhe"t och
skydd for folkhalsan. Dessa ar grundlaggande véarden
BLUE WHALE som omfattas av EU:s halsopolitik, vars skydd ar ett av

CHALLENGE Klass 41 Utbildnings- EU:s .grundléggande intressen, i enllgh?t med
Europeiska unionens stadga om de grundlaggande

rattigheterna och artikel 168.1 i EUF-fordraget. Det
anses darfor strida mot allmén ordning.

Market strider ocksd mot goda seder, eftersom
anvandning av en uppmaning till sjalvskada och
sjalvmord, som strider mot den grundlaggande rétten till
liv, for kommersiella andamal sannolikt skulle uppréra
och forolampa omsattningskretsen, vilken omfattar
utsatta aldersgrupper.

och undervisningstjanster

Det budskap som férmedlas genom maérket uppmanar
till konsumtion av en alltfér stor mangd alkohol p& kort
tid, vilket strider mot atminstone EU:s halsopolitik och
EU:s grundlaggande intressen att skydda och forbattra
folkhalsan, i enlighet med artikel 168.1 i EUF-férdraget.
Det anses darfor strida mot allmén ordning.

Market strider dessutom mot goda seder, eftersom
det trivialiserar alkoholkonsumtion pa ett satt som
vacker anstdét, i och med att Overdriven
alkoholkonsumtion leder till allvarliga halsoskador. Att
uppmuntra detta skulle darfér kunna uppfattas som att
det strider mot de moraliska varderingar och normer
som rader i samhallet i en viss medlemsstat eller, i
forekommande fall, i EU.

THE BINGE

DRINKING

CHALLENGE TOUR Klass 39: Resetjanster

— DRINK TILL YOU
DROP
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Dessutom &r det mer sannolikt att ett marke anses strida mot artikel 4.1 f i varuméarkesdirektivet om dess
anvandning utgor en risk foér den allménna sékerheten och/eller halsan. Om market till exempel &r mycket
likt en symbol som anvands for att varna for en viss sakerhetsrisk och dess anvéndning felaktigt skulle
informera och/eller varna allmanheten for att en risk foreligger, eller om market aktivt avskracker fran att félja
halso- och sakerhetsatgarder. Sadan felaktig information eller detta riskfyllda budskap kan uppfattas fran
atergivningen av market och/eller fran de varor och/eller tjanster som ansokan galler.

Otillaten enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet
Marke Varor och tjanster Motivering

Det budskap som market formedlar i samband med de
varor som anstkan galler ger en forestallning om att
personer som anvander hjalm nar de koér motorcykel
betraktas som ’férlorare”, och att deras férsiktiga
installning till sékerhetsfragor ses som ett tecken pa
radsla och svaghet. Detta budskap skulle kunna
HELMETS ARE . uppfattas som en uppmuntran att undvika
Klass 12: Motorcyklar |, " a o N : : .
FOR LOSERS hjalmanvéandning, nagot som ar obligatoriskt for den
allméanna sakerheten. Att inte anvanda hjalm innebar ett
trafiksakerhetsbrott i manga medlemsstater, i linje med
hélso- och civilskyddspolitken som omfattas av
grundlaggande normer, enligt artikel 91.1¢ och
artikel 168.1 i EUF-fordraget. Méarket strider darfér mot
allmén ordning.

Market &r néastan identiskt med den internationella
farosymbol som kallas “hégspédnningssymbol” eller
"varning, fara foér elchock”. Anvédndningen av denna
symbol maste begransas till situationer dar en fara for
hogspanning maste goras kand for allmanheten. Dess
anvandning i ett varumarke, i ett sammanhang dar det
inte finns ndgon faktisk fara for hogspanning, kan
minska betydelsen av farosymbolen i allménhetens
6gon och skulle kunna utgéra en risk for allméan sékerhet
och/eller héalsa, eftersom det kan leda till att
konsumenterna ignorerar symbolen i farliga situationer
dar den anvands pa ratt satt. Denna mojliga minskade
betydelse ar &nnu mer signifikant eftersom de varor som
ansokan galler fungerar med elektricitet. Detta strider
mot EU:s grundlaggande varden for allmén sékerhet
och folkhdlsa som faststélls i Europeiska unionens
stadga om de grundlaggande rattigheterna och i
artikel 168.1 i EUF-fordraget. Det anses darfor strida
mot allmé&n ordning.

Klass 9:
Lagspanningsbatterier

Det faktum att ett marke hanvisar till en risk for allméan sékerhet och/eller till féljderna av den innebar dock inte
att det omedelbart skulle avvisas enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet. | allm&nhet kommer denna typ av
marken inte att anses strida mot artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet om syftet ar att utbilda eller 6ka
medvetenheten om eller évervinna den fara och/eller de konsekvenser som fdljer av den allmanna
sakerhetsrisken.
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2.5.3 Marken med religios eller helig anknytning

Denna grupp omfattar, men ar inte begransad till, marken dar ord- eller figurelementen, eller en kombination
av dem, innehdller och/eller har anknytning till religiésa eller heliga

e ledande personer (t.ex. paven i katolska kyrkan),
e symboler,

e texter,

e ceremonier, eller

o tillbedjare.

Ett marke som hanvisar till eller innehaller en religios/helig person, symbol, text och/eller ceremoni som
hogaktas av bekéannarna till den religionen kommer sannolikt att strida mot allman ordning och/eller mot
goda seder om det uppfattas som forolampande, diskriminerande, nedvéarderande, forringande
och/eller trivialiserande och déarmed kranker de troende, eftersom det skulle vara oacceptabelt for
allméanhetens kanslighet om den blev medveten om den krankning som orsakas. Det finns ett allmént
intresse av att sakerstélla att alla religiosa 6vertygelser och kansligheter hos allmanheten respekteras och
skyddas.

Det ar dock inte alla marken som innehaller ord- och/eller figurelement med en religios eller helig anknytning
som skulle strida mot goda seder i samhallet i en medlemsstat och/eller i EU. Det ar i princip osannolikt att
ansokningar om registrering av marken som aterger religivsa/heliga personer, symboler, texter, ceremonier
och/eller tillbedjare (utan nagon nedvarderande bibetydelse) kommer att avslas enligt artikel 4.1 f i
varumarkesdirektivet om de galler varor och/eller tjanster vars syfte, innehall eller avsedda anvandning
ar relaterad till religiés verksamhet.

Tillaten enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet
Varor och tjanster Motivering

Market bestar av tva figurelement: i forgrunden finns en
avbildning av Shiva, en hinduisk gud, och i bakgrunden
ett antal dekorativa palmer. Med tanke p& att de tjanster
Klass 41: Religios som anstkan galler ar for religiosa andamal ar det

utbildning osannolikt att omsattningskretsen skulle bli férolampad
av att market anvands som varumérke. Av det skalet gar
det inte att gbéra invandningar mot market enligt
artikel 4.1 f i varuméarkesdirektivet.

Market bestar av ett latinskt kors med ett monster av
fargglada hjartan. Det latinska korset ar en symbol for
kristendomen och anvands mycket ofta med avseende
pa religion. De tjanster som anstkan galler, vilka ror
religionsutdvning, forstarker detta budskap och lamnar
inget tvivel om att market ar avsett for religiosa andamal
och inte skulle forolampa eller paverka de moraliska
varderingarna hos troende, personer med andra
trosuppfattningar eller till och med icke-troende.
Dessutom kommer omséattningskretsen att méta market
i religivsa miljoer. Av det skalet gar det inte att géra
invandningar mot market enligt artikel 4.1f i
varumarkesdirektivet.

Klass 45: Religiosa
tjanster
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Omvant géller att om registrering av ett marke som ingar i denna grupp anséks om med avseende patriviala
varor och/eller tjdnster som inte &r relaterade till religios verksamhet &ar det mer sannolikt att det
foérolampar och/eller kranker moraliska varderingar i samhallet i en medlemsstat och/eller EU. Det &r mer
sannolikt att trivial anvandning av ett marke som i grunden bestar av en religids symbol som halls hogt av de
troende i den aktuella religionen anses strida mot goda seder.

Otillaten enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet
Mérke Varor och tjanster Motivering

Det &r mycket sannolikt att kombinationen av ett latinskt
kors, ordelementet "CRUCIFIX” och de varor som
ansOkan galler kommer att uppfattas som omotiverat
krankande for den moraliska varderingen att respektera
de heliga symboler som religidsa personer haller hogt
och for kansligheten i samhallet i en viss medlemsstat
eller, i féorekommande fall, EU. Inte bara kristna utan
aven personer med andra trosuppfattningar eller till och
med icke-troende som kan patraffa market, till exempel
i en livsmedelsbutik, skulle uppfatta det som
oacceptabelt och respektlost. Market strider darfor
mot goda seder.

Aven om den avbildning av Jungfru Maria som ansékan
galler avser sexleksaker som kommer att finnas i
specialiserade butiker, kommer market att uppfattas
som mycket stétande och omotiverat krankande for de
moraliska varderingarna inte bara hos kristna utan aven
hos personer med andra trosuppfattningar eller till och

NG med icke-troende, pa& grund av anvandningen av en figur
VIRGIN MARY’s som ar mycket uppskattad av religiosa personer i

Klass 16: Toalettpapper

Klass 10: Sexleksaker

DELIGHTS samband med sexleksaker. Market strider darfér mot
goda seder.

Om ansokan avser registrering av ett marke som ingér i denna grupp med avseende pa varor och/eller
tjanster som inte &r relaterade till religios verksamhet, men som inte férolampar och/eller kranker de
moraliska varderingarna hos de troende av denna religion eller samhallet i en medlemsstat och/eller EU, &r
det osannolikt att det anses strida mot goda seder.

Tillaten enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet
Marke Varor och tjanster Motivering

Market bestar av ordelementen "JEWISH DELIGHTS”
och anvands i samband med livsmedelsprodukter. Aven
om registrering av market inte soks for religibsa varor
- - Klass 30: eller tjanster formedlar det inte nagot férolampande eller
Jewish dehghts Livsmedelsprodukter |st6tande budskap som kan krdnka de moraliska
varderingarna hos de troende inom denna religion eller
i samhaéllet i en viss medlemsstat eller, i forekommande
fall, EU. Méarket strider darfér inte mot goda seder.
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Market bestar av en avbildning av Sankt Géran utan att
formedla nagot férolampande eller anstotligt budskap. |
forhallande till de varor som ansokan géller ar det inom
Klass 33: Vin vinsektorn inte ovanligt att anvanda ord relaterade till
religion, inklusive namn pa helgon, vilka vanligtvis
motsvarar namnet pa den stad eller ort dar vinet
framstalls. Market strider darfér inte mot goda seder.

Dessutom ar respekten for religion och religionsfrihet inte bara grundlaggande principer som faststélls i flera
grundlaggande europeiska och nationella normer (t.ex. Europeiska unionens stadga om de grundlaggande
rattigheterna), utan de anses ocksa vara en av grunderna for ett demokratiskt samhélle. Om ett marke eller
det budskap som férmedlas genom det tydligt kan uppfattas som att det krdnker och/eller uppmanar till,
glorifierar, trivialiserar eller rattfardigar dvertradelse av sadana principer och paverkar ett intresse som
EU och/eller den eller de berérda medlemsstaterna anser vara grundldggande i enlighet med sina egha
system av principer och varderingar, skulle market ocksa anses strida mot allman ordning.

O - C > gt a el 4 da a eSaire C
Mérke Varor och tjanster Motivering

. Market férmedlar ett budskap om extrem respektloshet
eller intolerans mot kristna 6vertygelser och varderingar,
vilket &tminstone strider mot den grundlaggande EU-
Klass 25: Klader rattighet som faststalls i artikel 10 i Europeiska unionens
stadga om de grundlaggande rattigheterna. Det strider
darfor mot saval allman ordning som mot goda

seder.

| princip kommer marken som hanvisar till eller innehdller en religios/helig person, symbol, text, ceremoni
och/eller tillbedjare pa ett provocerande, krankande eller vanvordigt satt och/eller angriper en religion
pé ett obefogat eller férolampande satt sannolikt att strida mot goda seder, eftersom de kan uppfattas
som att de férolampar och/eller kranker de moraliska varderingarna hos anhangarna till religionen i fradga och
i samhéllet i en medlemsstat och/eller i EU.

O ;‘ e Ol d el 4 A A esdailre e
Marke Varor och tjanster Motivering

Kombinationen av en bild av Jungfru Maria och
ordelementen "VIRGIN MARY’S BROTHEL”, som sbkts
for detaljhandelstjanster avseende klader, formedlar ett

& 8 VIRGIN Klass 35: onddigt provocerande och krankande budskap med
2 ) MARY’S Detaljhandelsforsaljning |avseende pa de moraliska varderingarna hos inte bara
¥/ BROTHEL av klader kristna utan &ven hos personer med andra

trosuppfattningar eller till och med icke-troende, vilka av
en handelse kan patraffa market. Market strider darfor
mot goda seder.

./A,S?'\A Kombinationen av en bild av den hinduiska guden
\?@Q& V|SHNU Vishnu och ordelementen "VISHNU IDIOT”, som sbkts
s N ik Klass 18: Vaskor for véaskor, formedlar ett onddigt provocerande och

: IDIOT krankande budskap med avseende pd de moraliska

varderingarna hos inte bara hinduer utan aven hos
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personer med andra trosuppfattningar eller till och med
icke-troende, vilka av en handelse kan patraffa méarket.
Mérket strider darfér mot goda seder.

Det bor beaktas att det i vissa medlemsstaters lagstiftning finns sérskilda bestammelser for att bevara
marken med hogt symbolvarde, sarskilt religiosa symboler, och skydda dem fran
varumarkesregistrering*’.

2.5.4 Marken som innehaller/har anknytning till vulgara element (svordomar, krankande gester etc.)

Denna grupp omfattar, men ar inte begrénsad till, méarken dar ord- eller figurelementen, eller en kombination
av dem, innehaller eller har anknytning till nagot av foljande:

e Svordomar.
o Kréankande gester eller anvandning.
e Forolampningar.

Artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet handlar bland annat om att skydda principerna och véardena i EU:s och
medlemsstaternas rattssystem. Artikeln innehdller inte ndgon uppsattning sprakliga regler for att forhindra
obehagliga uttryck eller oonskad vokabular*®. Marken av denna typ ska atminstone ha ett tydligt vulgart
element och vara stétande. Svordomar, krankande gester eller anvandning och férolampningar, liksom
allmanhetens uppfattning av dem, kan variera stort beroende pa sprdk och medlemsstat (en
handrérelse under hakan kan till exempel upplevas som férolampande i Italien, men inte i Spanien).

| princip ar det sannolikt att dessa méarken strider mot goda seder om omsattningskretsen kan uppfatta dem
som klart férolampande, nedséattande och/eller krdnkande for deras moraliska varderingar, sarskilt om
det budskap som formedlas genom market riktar sig till nAgon specifik grupp eller individ(er).

Dessutom kan sadana méarken ha egenskaper som kan kranka och/eller uppmana till 6vertradelse av en
grundlaggande norm, princip och/eller vardering i EU och/eller i en medlemsstat, och som en f6ljd av
detta kan de ocksé anses strida mot allman ordning.

O ;‘ e gt a el 4 a a SNI0IKS e
Marke Varor och tjanster Motivering

Market bestar av ordelementen "FUCKING ASSHOLE?,
vilket &r ett krdnkande satt att hanvisa till en person och
som ar mycket férolampande och stétande, tillsammans
med ett figurelement bestdende en hand som hgjer
langfingret, vilket ar en grafisk atergivning av en
krankande gest. Omsattningskretsen, vars kanslighet
och tolerans ar normal, kommer att uppfatta méarket i sin
helhet som sa kraftfullt, chockerande, férolampande och
stétande att det strider mot goda seder for alla varor
och tjanster.

FUCKING
ASSHOLE
Klass 25: Klader

47 Baserat pa artikel 4.3 b i varuméarkesdirektivet.
48 Beslut 02/09/2015, EUIPO BoA R 519/2015-4, Jewish Monkeys, § 16; 25/10/2016, EUIPO BoA R 1052/2016-4, LEZ,
§12.
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Market forestéller en person som anvander EU-flaggan

som toalettpapper. En sadan anvéndning av flaggan

kan av allménheten uppfattas som vulgér, férolampande
P och stotande. Méarket strider darfér mot goda seder.

Budskapet som formedlas av mérket kan dessutom

Klass 18: VVskor uE)pf_gttas som en skéndning av E.U-flag.gan, ogh det ar

darfor respektlost mot en hel region, vilket strider mot

EU:s gemensamma varde att respektera mangfalden av

kulturer och traditioner hos folken i Europa, vilket

faststalls i Europeiska unionens stadga om de

grundlaggande rattigheterna. Market strider darfor
ocksa mot allmén ordning.

Trots att ett marke och/eller det budskap som férmedlas innehaller obehagliga eller oonskade ord, gester
och/eller obehaglig eller oénskad anvandning, &r det dock mdjligt att det inte anses vara tillrackligt
stdotande for att vagras registrering enligt goda seder.

Tillaten enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet

Marke Varor och tjanster Motivering

Enligt Collins Dictionary avser ordelementet
"BASTARD” en person vars féréldrar inte var gifta nar
personen foddes, och det kan darfor vara obehagligt att

bli kallad en sadan term. Det faktum att det féregas av
l AM A Klass 33: Alkoholhaltiga (orden ”I AM A” skulle emellertid forringa allvaret i
BASTARD drycker férolampningen och tillféra ett inslag av ironi och humor

riktat mot en sjalv. Nar det galler alkoholhaltiga drycker
i klass 33 kommer market inte att uppfattas som ett
budskap riktat till en tredje person. Market strider
darfér inte mot goda seder.

Trots att vissa svordomar och krankande gester har inforlivats i vardagsspraket, kan de fortfarande
uppfattas som krankande av en del av allméanheten. | detta avseende finns det ett allmant intresse av att
sakerstalla att registrering inte beviljas for marken som bestar av stétande ord som konsumenterna, sarskilt
barn och ungdomar, senare kan komma att stéllas infér.

2.5.5 Marken som innehaller/har anknytning till obscenitet, sexualitet och insinuationer
Denna grupp omfattar, men ar inte begréansad till, méarken dar ord- eller figurelementen, eller en kombination

av dem, har ett starkt sexuellt innehall i férhallande till den allmanhet som skulle stéllas infér market med tanke
pa varorna och tjiansterna. Har ingar marken som innehéller och/eller har anknytning till

o sexuella aktiviteter/handlingar (onani, samlag etc.),
e genitalier,

¢ nakenhet, och

e slangord som hanvisar till ovanstaende.

| princip ar det sannolikt att dessa marken strider mot goda seder om omsattningskretsen kan uppfatta dem

som klart forolampande, krankande och/eller chockerande for deras moraliska varderingar pa grund
av markets innebdérd och, slutligen, pa grund av de varor och/eller tjanster som ansokan galler.
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Otillaten enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet
Mérke Varor och tjanster Motivering

Ordelementet  "C*NT” | market skulle av
omséttningskretsen klart uppfattas som ordet “cunt”
(fitta). Enligt Oxford Dictionary &r detta ett slangord for
en kvinnas vagina och yttre kdnsorgan. Nar det géller
DON'T BE A C*NT Klass 25: Klader klader &r omsattningskretsen inte bara malgruppen utan
aven andra personer som kan patraffa market av en
slump. Eftersom detta ord skulle anses vara uppenbart
stétande och forolampande for omsattningskretsens
moraliska véarderingar strider mérket mot goda seder.

Enligt Oxford Dictionary har ordelementet "COCK” olika
betydelser. det kan bland annat anvdndas for att
hanvisa till en vuxen kyckling av hankén (dvs. en tupp)
eller till en penis. Market innehdller inte ndgra andra
element som kan paverka forstdelsen av det som en
COCK Klass 18: Viskor hanv_isni_ng till en t_upp. Nar doet géaller vasko.r. ar

omsattningskretsen inte bara malgruppen utan aven
andra personer som kan stota pa market av en slump,
t.ex. i en butik eller p& en promenad. Market strider
darfor mot goda seder, eftersom det kommer att
uppfattas som obscent, chockerande och stétande i en
av sina betydelser.

Det bor framhéllas att det finns branscher som &r specialiserade pa och/eller strikt relaterade till
verksamheter som sadana marken kan hanvisa till (t.ex. porrbranschen, sexbutiker/webbplatser som ar
inriktade pa sexprodukter). Darfor spelar de varor och/eller tjanster som omfattas av ansdkan en viktig
roll i bedémningen av méarken i denna grupp.

Na&r registrering av sddana marken soks med avseende pa varor och/eller tjanster relaterade till dessa
branscher kommer den anstétliga karaktaren i princip att mildras, och det & mindre sannolikt att market
kommer att konstateras strida mot artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet, eftersom de som skulle exponeras
for market ar mindre benagna att upproras éver och/eller bli chockerade av dess innehall an allmanheten.

Tillaten enligt artikel 4.1 f i varumaérkesdirektivet
Marke Varor och tjanster Motivering

Trots att frasen "FLY ME TO THE MOON?”, i kombination
med figurelementet, har en sexuell innebdrd som kan
uppfattas som obscen, chockerande och/eller stétande

av allmanheten, anses market inte vara stétande
Fiy Me To . .

eftersom de varor som anstkan géaller (sexleksaker)
The mMoon . . . . .

® normalt erbjuds allmé&nheten i specialiserade butiker.

Klass 10: Sexleksaker |Det ar darfor osannolikt att de relevanta konsumenterna
skulle bli forolampade och chockerade av ett varuméarke
‘r som innehaller sexuellt laddade ord- och/eller
figurelement. | stallet kommer de endast att finna market
anspelande pa ett humoristiskt satt. Av det skalet kan
market inte anses strida mot artikel 4.1f i
varumarkesdirektivet.
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Omvant géller att nar registrering av sddana marken soks med avseende pa varor och/eller tjanster som
inte &r relaterade till dessa branscher ar det mer sannolikt att de kommer att konstateras strida mot
artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet, eftersom allmanheten kommer att exponeras for varumarket och skulle
vara mer benagen att chockeras och/eller krankas av dess innehall.

Otillaten enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet

Marke Varor och tjanster Motivering
Iy Me To Erasen "FLY ME TO THE MOON”{ i kombination med
The Moon figurelementet, har en sexuell innebdérd som kan
o uppfattas som obscen, chockerande och stdétande av
Klass 28: Barnleksaker |allménheten. | och med att de varor som ansdkan galler
P riktar sig till en utsatt grupp (dvs. barn) anses market
4 strida mot goda seder, eftersom det & omoraliskt att

aventyra barns valbefinnande.

Det ar ocksd mojligt att ett marke som innehaller/har anknytning till obscenitet, sexualitet och insinuationer inte
skulle anses strida mot artikel 4.1 f i varuméarkesdirektivet om det endast innehaller en lindrig sexuell
insinuation, eller om det endast anses vara humoristiskt och/eller anspelande och darmed smakldst.
Pa samma satt, om ett marke, Aven om det ar obscent, inte formedlar ndgot budskap, ndgon férolampning
eller uppmaning som kan anses kunna orsaka markbar anstét hos allmanheten, och/eller det inte
paverkar eller angriper en viss grupp eller person, skulle det vara mindre sannolikt att det anses strida
mot artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet.

Tillaten enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet
Marke Varor och tjanster Motivering

Figurelementet i market, a&ven om det ar vulgart, avbildar
en naturlig kroppsfunktion pé ett humoristiskt och icke-
sexualiserat satt; darfor ar det inte troligt att market
vacker anstot. Pa sin hojd kan market uppfattas som
obehagligt och smakldst, men det ar inte tillrackligt for
att anses strida mot allman ordning eller goda
seder.

Klass 20:
Badrumstillbehor

Market kan forst uppfattas som en starkt stiliserad
atergivning av bokstaven K. Eftersom malgruppen for
klader endast visar en genomsnittig grad av

9 uppmarksamhet, ar det osannolikt att den kommer att
Klass 25 Klader forsoka tolka och noggrant granska market ytterligare.
' Uppfattningen av avbildningen av en sexuell position

kommer darfor inte att vara omedelbart uppenbar.
Dessutom &r barn som exponeras for detta marke annu
mindre benagna att uppfatta ndgot sexuellt innehall.
Market skulle darfér inte strida mot goda seder.

2.5.6 Marken som nedvarderar eller fortalar en viss grupp

Denna grupp omfattar, men ar inte begréansad till, marken dar ord- eller figurelementen, eller en kombination
av dem, angriper och/eller forringar en viss grupp pa grundval av kon och genus, ras, hudfarg, etniskt eller
socialt ursprung, genetiska sardrag, sprak, religion eller évertygelse, politisk eller annan askadning, tillhérighet
till en nationell minoritet, formogenhet, bord, funktionsnedsattning, alder eller sexuell laggning osv. Detta galler
sarskilt marken som bestar av eller innehaller

Gemensam praxis 31



.
. EUIP
« —» EUROPEAN UNION

INTELLECTUAL PROPERTY NETWORK

Varumarken som strider mot allmén ordning eller mot goda seder

e krénkande stereotyper, och
e uttryck eller budskap som uppmanar till hat, férdomar, avsky eller uteslutning av en grupp“°.

Mérken som nedvérderar eller fortalar en viss grupp ar mer sannolika att anses strida endast mot goda
seder, om mérket och/eller det budskap som férmedlas genom det av omséttningskretsen kan uppfattas som
stotande, fornedrande och/eller nedsattande for en viss grupp av manniskor. Om market eller det
budskap som det formedlar dessutom uppfattas som diskriminerande, rasistiskt, en uppmaning till eller
pédbud om hat och/eller kranker en grundlaggande princip och/eller ett grundlaggande varde i EU
och/eller i en medlemsstat (t.ex. respekten for ménskliga rattigheter, inbegripet rattigheter foér personer som
tillhor minoriteter), ar det sannolikt att det ocksa anses strida mot allman ordning.

Otillaten enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet
Marke Varor och tjanster Motivering

Market innehaller ett figurelement som ar en symbol for
hbtgi-rérelsen och som &tféljs av ordelementet "LET’S
KEEP THEM STRAIGHT”. Med tanke pa att "straight” &r
ett slanguttryck for heterosexuella personer kan méarket
uppfattas som ett budskap om diskriminering, homofobi,
forakt, fordomar, avsky, hat och/eller uteslutning av en
viss grupp, vilket atminstone kranker de grundlaggande
principer och varden som ar gemensamma for alla
medlemsstater, som mansklig vardighet, inkludering
och icke-diskriminering, i enlighet med Europeiska
unionens stadga om de grundlaggande rattigheterna.
Market strider darfér mot saval allman ordning som
mot goda seder for alla varor och tjanster.

Klass 41: Utbildnings-
och undervisningstjanster

Market formedlar ett budskap som kan uppfattas som
nedsattande, aldersdiskriminerande och krankande for
aldre man, vilket A&tminstone strider mot de
grundlaggande principer och varden som é&r
USELESS OLD MEN | Klass 43: Aldreboenden |gemensamma for alla medlemsstater, som ménsklig
vardighet, inkludering och icke-diskriminering, i enlighet
med Europeiska unionens stadga om de grundlaggande
rattigheterna. Market strider darfér mot bade allméan
ordning och mot goda seder.

Det budskap som férmedlas genom maérket i samband
med de tjanster som ansdkan géller ar att koksarbete
bor vara kvinnors enda mal i livet. Detta budskap
uppfattas som férnedrande for kvinnor i allmanhet.

WOMAN, i . g
VOURPLACE ) Klass 41: Utbildnings- Mgrket strider darfor mpt goda seder. I?essutom
IS IN THE strider det budskap som formedlas genom maéarket mot

och undervisningstjanster
KITCHEN!

de grundlaggande principer och véarden som &r
gemensamma for alla medlemsstater, som icke-
diskriminering, inkludering, réattvisa, solidaritet etc., och
i synnerhet jamstélldhet mellan kvinnor och man, i

enlighet med Europeiska unionens stadga om de

49 Se som exempel i informativt syfte: Overvakning av diskriminerande méarken och symboler inom europeisk fotboll (Fare
Network): https://www.farenet.org/wp-content/uploads/2016/10/Signs-and-Symbols-guide-for-European-football _2016-

2.pdf
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grundlaggande rattigheterna. Market anses darfor
ocksa strida mot allméan ordning.

Market forestaller en rad fargade manniskor p& en
kakaoplantage som ga&r bakom en kolonialist.
Figurelementen formedlar en syn pa vit 6verhoghet som
kan bidra till att uppratthalla negativa stereotyper om
svarta personers underlagsenhet och beroende. Denna
kombination kommer sannolikt att chockera, vécka
obehag och krénka de moraliska varderingarna inte
bara hos den grupp som nedvérderas, utan ocksa hos
alla andra som ser market och har normala nivaer av
kanslighet och tolerans. Dessutom &r det en frdga om
allman ordning att halla budskap om rasskillnader borta
fran registren, eftersom de forstarker fordomar. Market
kommer av allmanheten att uppfattas som ett budskap
om atminstone diskriminering, rasism och férdomar mot
en viss grupp, vilket strider mot nagra av de
grundlaggande principer och varden som ar
gemensamma for alla medlemsstater, som icke-
diskriminering, inkludering, rattvisa, jamlikhet och
solidaritet, i enlighet med Europeiska unionens stadga
om de grundlaggande rattigheterna. Market strider
darfor mot saval allman ordning som mot goda
seder for alla varor och tjanster.

Budskapet "WHITE LIVES MATTER” &r en slogan som
anvands av vita xenofobiska aktivister runt om i varlden.
Den uppstod 2015 som ett rasistiskt svar pa rérelsen
Black Lives Matter®®. | kombination med bakgrunden
som bestar av Amerikas konfedererade staters flagga®!
kan omsattningskretsen uppfatta market som stétande
och nedsattande for svarta personer och fér personer
som kampar for medborgerliga rattigheter, och det
utnyttjar den valkanda tragedin bakom Black Lives
Matter-rorelsen. Market strider darfor mot goda
seder.

Det budskap som forstarks av sydstatsflaggan &r
diskriminerande och rasistiskt. Det skulle dessutom
kunna betraktas som en uppmaning till hat, vilket strider
mot de grundldggande principer och varden som ar
gemensamma for alla medlemsstater, som icke-
diskriminering, inkludering, rattvisa, jamlikhet och
solidaritet, i enlighet med Europeiska unionens stadga
om de grundldggande rattigheterna. Market strider
darfor ocksa mot allman ordning.

Klass 30: Choklad

Klass 25: Klader

50 Rorelsen Black Lives Matter ar en internationell social rérelse som bildades i USA 2013. Den arbetar for att bekampa
rasism och vald mot svarta, sarskilt i form av polisbrutalitet. Namnet Black Lives Matter signalerar fordomande av polisens
orattfardiga dodande av svarta manniskor och kravet pa att samhallet ska vardera svarta manniskors liv och mansklighet
lika mycket som det varderar vita méanniskors liv och méansklighet.

511860 och 1861 brot sig elva sydstater ur USA for att bevara slaveriet och bilda Amerikas konfedererade stater, vilket
utloste det amerikanska inbordeskriget. Efter kriget antogs deras flagga som en symbol fér sydstaternas arv, samtidigt
som den representerade slaveri och vit éverhéghet.
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Market bestar av ett figurelement som forestaller tva
grisar som bér en sorts polishatt samt orden "SLAY THE
PIGS!”. Den koppling som market gér mellan djuret och
polisen férstérker betydelsen av slanguttrycket “pigs”,
som anvands for att beteckna polisen. Budskapet som
formedlas genom market kan inte bara uppfattas av
allmanheten som att det framjar vald mot poliser, utan
. o' ocksa som nedséattande och férnedrande, inte bara for
s — dem som arbetar i sakerhetsstyrkor och pa
brottsbekampande myndigheter, utan ocksa for
allmanheten som litar pa deras arbete, nagot som ar
nodvandigt for att garantera de grundlaggande principer
och varden som ar gemensamma fér medlemsstaterna,
som rattsstatsprincipen, frihet, demokrati, manskliga
rattigheter osv. Méarket strider darféor mot goda seder.

Med tanke pa att méarket framjar vald och ar nedséattande
och respektlést mot en offentlig organisation kan det
dessutom anses krénka grundlaggande principer och
varden som &r gemensamma for alla medlemsstater,
atminstone  rattsstatsprincipen, i enlighet med
Europeiska unionens stadga om de grundlaggande
rattigheterna, och déarmed strida mot allmén ordning.

Detta figurelement héanvisar till judar och erk&dnns och
uppfattas av denna grupp som en krankande,
férolampande och nedvarderande stereotyp. Market
strider darfér mot goda seder.
Klass 36: Finansiella |Market kan dessutom uppfattas som en antisemitisk
tjanster férolampning, vilket strider mot EU:s principer och
varden, som jamlikhet mellan alla ménniskor, i enlighet
med Europeiska unionens stadga om de grundlaggande
rattigheterna. Market anses darfor strida mot allman
ordning.

Klass 25: Uniformer

SLAY THE PIGS!

Tillaten enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet
Marke Varor och tjanster Motivering

Aven om market hanvisar till en viss grupp personer,
namligen svarta personer, &r det sannolikt att
allméanheten, och i synnerhet malgruppen, inte uppfattar
det som krankande eller forolampande for den specifika
grupp som det hanvisar till. Av det skalet strider inte
market mot artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet.

Klass 18: Vaskor

2.5.7 Marken som hanvisar till/lhar anknytning till brottslig verksamhet, brott mot manskligheten, rasistiska
och totalitara och extremistiska regimer, organisationer och rorelser

Denna grupp omfattar, men ar inte begréansad till, marken dar ord- eller figurelementen, eller en kombination
av dem, hanvisar till och/eller har anknytning till féljande handlingar liksom offren for dem:

e Olaglig verksamhet (brott).
o Krigsforbrytelser, som bland annat avser allvarliga brott mot de lagar och den sedvaneratt som géaller
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i internationella véapnade konflikter>? (t.ex. omansklig behandling, gisslantagning, angrepp eller
bombning, oavsett medel, av stéder, byar, bostader eller byggnader som inte férsvaras och som inte
ar militara mal).

e Brott mot manskligheten, som avser handlingar som begds som en del av ett vidstrackt eller
systematiskt angrepp riktat mot civilbefolkningen, med insikt om angreppet>? (t.ex. mord, terrorism>4,
utrotning, forslavning, tortyr, sexuellt slaveri, gisslantagning, apartheidbrott och andra omanskliga
handlingar av liknande beskaffenhet som uppsatligen férorsakar svart lidande, svar kroppslig skada
eller svart sjalsligt eller fysiskt men).

e Totalitdra och extremistiska regimer, organisationer och rérelser (t.ex. vit makt-rérelser, Ku Klux Klan,
rorelser som bygger pa nazistisk ideologi etc.).

| princip kommer dessa marken sannolikt att anses strida mot bade allmén ordning och mot goda seder.

De kommer sannolikt att anses strida mot allmén ordning om de hanvisar till och/eller har anknytning till
handlingar som kranker grundlaggande normer, principer och varden som en medlemsstat och/eller
EU bygger pa, sarskilt mansklig vardighet, frihet, fysisk integritet, jamlikhet och solidaritet, respekt for personer
som tillhér minoriteter, principen om demokrati och rattsstatsprincipen, i enlighet med artikel 2 i fordraget om
Europeiska unionen och artiklarna 2, 3 och 6 i Europeiska unionens stadga om de grundlaggande
rattigheterna, eller om de uppmanar till, forharligar, trivialiserar eller rattfardigar sddana évertradelser.
Dessa varden ar odelbara och utgor hela EU:s andliga och moraliska tillgangar.

Dessutom &r organiserad brottslighet och andra verksamheter som anges ovan nagra av de omraden med
sarskilt allvarlig brottslighet med ett gransoverskridande inslag dar unionslagstiftaren far ingripa, i enlighet med
artikel 83 i EUF-fordraget®s.

Sadana marken kommer sannolikt att betraktas som att de strider mot goda seder om de anses trivialisera
s&dana handlingar och/eller formedla ett markbart st6tande budskap mot moraliska varderingar och
normer i ett samhalle i en medlemsstat och/eller EU.

For att en ansbkan om registrering av ett marke i denna grupp ska avslads pa grundval av artikel 4.1 f i
varumarkesdirektivet maste det finnas ett samband i allmanhetens medvetande mellan betydelsen av market
och den brottsliga verksamhet/organisation som det hanvisar till. Det kan finnas fall dar markets innebérd,
och/eller det budskap som féormedlas genom det, ar sa starkt att det kan avvisas oavsett vilka varor och/eller
tjanster som ansokan galler.

52 Artikel 8 i Romstadgan for Internationella brottméalsdomstolen.

53 Artikel 7 i Romstadgan for Internationella brottmalsdomstolen.

54 Direktiv (EU) 2017/541 om bek&mpande av terrorism, Gemensam standpunkt 2001/931/Gusp om tillampning av
sarskilda atgarder i syfte att bekampa terrorism (EGT L 344, 28.12.2001, s. 93), senare uppdaterad genom radets beslut
(Gusp) 2017/1426 av den 4 augusti 2017 om uppdatering av forteckningen éver personer, grupper och enheter som ar
inblandade i terroristhandlingar och som omfattas av restriktiva atgarder: http:/eur-lex.europa.eu/legal-
content/SV/TXT/PDF/?uri=CELEX:32017D1426&from=SV.

55 Dom 15/03/2018, T-1/17, La Mafia se sienta a la mesa (fig.), EU:T:2018:146, § 36.
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Otillaten enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet
Marke Varor och tjanster Motivering

Figurelementet i market forestéller tydligt en medlem av
den rasideologiska hatgruppen Ku Klux Klan (KKK), pa
grund av den vita huvtunikan med gruppens insignier
pa. Dessutom hojer personen sin hégra arm pa ett satt
som liknar en nazistisk halsning. Omséattningskretsen
kommer att uppfatta budskapet som foérmedlas av
market som sa starkt och nara forknippat med rasistiska
och kriminella handlingar att det inte p& nagot satt kan
anses vara nyanserat. Detta budskap strider mot de
Klass 45: odelbara och universella varden som EU bygger pa, det
Séakerhetstjanster vill sdga mansklig vardighet, frihet, fysisk integritet,
jamlikhet och solidaritet, samt principen om demokrati
och réattsstatsprincipen i enlighet med Europeiska
unionens stadga om de grundlaggande rattigheterna.
Market strider darfor mot allmén ordning aven om
den grupp som avses eller dess offer inte befinner sig i
EU. Atergivningen skulle dessutom uppfattas av
omsattningskretsen som chockerande och stétande,
och maérket strider darfér ocksa mot goda seder.
Market kan ifrgasattas for alla varor och tjanster.

Bokstdverna "SS” och ordelementen "RISES AGAIN!”,
tillsammans med figurelementet av en dddskalle,
hanvisar tydligt till Schutzstaffel eller Skyddsdivisionen,
en viktig militdr organisation under Adolf Hitler och
nazistpartiet i Tyskland, som férklarades vara en
kriminell organisation pa grund av dess direkta
inblandning i krigets illdad. Omsattningskretsen kommer
att uppfatta budskapet som férmedlas av market som sa
starkt och nara forknippat med nazistiska och kriminella
handlingar att det inte pa nagot satt kan anses vara
Klass 25: Klader nyanserat. Detta budskap strider mot de odelbara och
universella varden som EU bygger pa, det vill saga
RISES AGAIN! méansklig vardighet, frihet, fysisk integritet, jamlikhet och
solidaritet, samt principen om demokrati och
rattsstatsprincipen i enlighet med Europeiska unionens
stadga om de grundlaggande rattigheterna. Market
strider darfér mot allman ordning. Atergivningen
skulle dessutom uppfattas av omséattningskretsen som
chockerande och stétande, och mérket strider darfor
ocks&d mot goda seder. Market kan ifrdgasattas for alla
varor och tjanster.

2.5.8 Marken som hanvisar till/har anknytning till valkanda tragiska handelser

Denna grupp omfattar, men ar inte begréansad till, méarken dar ord- eller figurelementen, eller en kombination
av dem, innehaller och/eller har anknytning till ndgot av foljande:

e Tragiska handelser.
e De offer som blev féljden av den tragiska handelsen.
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o De konsekvenser som blev foljden av den tragiska héandelsen.

Vid bedémningen av ett marke som héanvisar till eller har anknytning till en valkand tragisk héandelse bor bland
annat foljande faktorer beaktas for att avgéra om market bor invandas mot pa grundval av artikel 4.1 f i
varumarkesdirektivet:

- Typ av handelse.

- Det historiska och nationella sammanhanget fér en given situation.

- Allmanhetens kanslighet eller uppfattning (t.ex. om en del av omsattningskretsen uppfattar market
som férolampande eller respektlost, A&ven om det inte finns nagon koppling till offren).

- Effekten for eller inverkan pa ett samhalle (hur djupt tragedin har paverkat den lokala allmanheten —
det bor noteras att tragiska handelser kan paverka manniskor under manga generationer, dven om
det inte finns nagra dverlevande eller levande personer som direkt paverkades av tragedin).

- Den tid som har forflutit mellan den tragiska héandelsen och prévningen av drendet; om en betydande
tid har forflutit ar det till exempel mgjligt att omsattningskretsen inte forknippar market med tragedin,
eller &ven om de gor det, inte kdnner de sig krankta (t.ex. &r det osannolikt att romarnas invasion av
ett land for 2 000 ar sedan ar krankande fér nagon, medan handelser narmare i tiden som andra
varldskriget eller apartheid ar mycket mer sannolika att fortfarande vara krankande).

- Om det ord som forknippas med tragedin har fatt en sekundar betydelse (t.ex. "Titanic”, pa grund av
filmen).

Om man efter att ha beaktat ovannamnda faktorer kan dra slutsatsen att ett marke som innehdller eller har
anknytning till en valkand tragisk handelse kan uppfattas som att det formedlar ett tydligt anstotligt budskap,
trivialiserar karaktaren av en tragisk héndelse och drar fordel av den chockerande handelsen for att
locka konsumenter, eller sannolikt forolampar, férnekar, skadar och/eller vacker anstét hos offren och
allmanheten, kommer market sannolikt att anses strida mot goda seder.

Denna typ av marken kan ocksa anses strida mot allman ordning om det, och/eller det budskap som det
formedlar, strider mot en medlemsstats och/eller EU:s grundlaggande normer och principer (t.ex.
manniskans vardighet), forharligar, trivialiserar och/eller rattfardigar denna dvertradelse, eller om det
paverkar ett grundlaggande intresse for medlemsstaten och/eller EU som helhet.

Otillaten enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet

Marke Varor och tjanster Motivering

Mérket gor tydlig hénvisning till den tragiska
jordbévningen, tsunamin och karnkraftskatastrofen som
agde rum i Fukushima i Japan 2011. Kombinationen av
budskapet "FUKUSHIMA, YOU'RE GOING TO
DROWN IN FUN” och figurelementen uppfattas som en
trivialisering av tragedin och dess offer och riskerar att
kranka offren eller deras narstdende. Dessutom talar det
faktum att market s6ks med avseende pa "organisation
av underhallningstjanster” for att sokanden forsoker fa
kommersiella fordelar och dra nytta av denna
chockerande handelse for att locka konsumenter, vilket
framhéaver markets anstétliga karaktar. Market strider
darfér mot goda seder.

Klass 41: Organisation av
underhallningstjanster
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"Auschwitz” var ett nazistiskt koncentrationslager i det
tyskockuperade Polen under andra varldskriget. Att
hénvisa till ’"AUSCHWITZ COCKTAIL” i samband med
alkoholhaltiga drycker uppfattas déarféor som en
trivialisering av tragedin och dess offer. Med hansyn till
att alkoholhaltiga drycker &r en bred och popular
produktkategori som framst &r kopplad till underhallning,
kan slutsatsen dras att stkanden verkar vilja locka
konsumenter genom att dra fordel av denna
AUSCHWITZ Klass 33: Alkoholhaltiga |chockerande handelse, vilket strider mot de
COCKTAIL drycker grundlaggande varden som EU bygger pa, det vill séga
mansklig vardighet, frihet, jamlikhet och solidaritet,
principen om demokrati och rattsstatsprincipen, i
enlighet med Europeiska unionens stadga om de
grundlaggande rattigheterna. Under dessa
omstandigheter kommer maérket att uppfattas som
krankande inte bara i forhallande till offren utan aven till
varje person med normala nivader av kanslighet och
tolerans. Market strider saledes mot allman ordning
och mot goda seder.

Market go6r tydlig hanvisning till de tragiska
terroristattackerna som &agde rum pa Bataclan i Paris
2015. Nar det galler stadtjanster kommer det att
uppfattas som att det trivialiserar tragedin och drar férdel
L av den chockerande héndelsen for att locka
konsumenter, vilket tydligt strider mot de grundlaggande
' varden som EU bygger pa, det vill sdga mansklig
Klass 37: Stadtjanster vardighet, frihet, jamlikhet och solidaritet, principen om

e demokrati och rattsstatsprincipen, i enlighet med
Europeiska unionens stadga om de grundlaggande
BATACLAN rattigheterna. Under dessa omstandigheter kommer

market att uppfattas som krankande inte bara i
forhallande till offren i attackerna och deras narstdende,
utan aven till varje person med normala nivéer av
kanslighet och tolerans. Market strider darfér mot
bade allméan ordning och mot goda seder.

Om maérket daremot, trots att det h&nvisar till en valkand tragisk héndelse, endast beskriver en omstandighet
p& ett satt som inte ar Agnat att vacka anstot, trivialisera eller dra nytta av tragedin, ar det osannolikt
att méarket anses strida mot goda seder.

Tillaten enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet
Marke Varor och tjanster Motivering

Kombinationen av budskapet "CHERNOBYL
DISASTER EXPERIENCE” med figurelementet i
samband med utbildningstjanster hanvisar tydligt till
kérnkraftskatastrofen i Tjernobyl 1986, men den
kommer inte att uppfattas som att man trivialiserar eller
utnyttjar denna chockerande handelse for att locka till
sig konsumenter. Med tanke pa den tid som har forflutit
sedan tragedin kommer den dessutom inte att uppfattas

ICHERNOBYL s
xeeriencel [ , Klass 41: Utbildning
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som stotande. Market kan darmed inte ifragasattas
enligt goda seder.

Om de varor och/eller tjanster som anstkan géaller syftar till att utbilda, dvervinna och/eller dka
medvetenheten om tragedin och inte innehaller ndgot stétande budskap, ar det dessutom mindre sannolikt
att ans6kan om registrering kommer att avslas enligt goda seder.

Tillaten enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet

Marke Varor och tjanster Motivering

Market i forhallande till de tjanster som ansdkan galler
kommer att uppfattas som ett forsok att évervinna och
6ka medvetenheten om covid-19-pandemin. Det
CoVvID Klass 42: Vetenskaplig |innehaller inte heller nagot stétande och/eller
ARMY utredning chockerande budskap som riktar sig mot en viss grupp
och som syftar till att vacka konsumenternas
uppmarksamhet. Market strider darfér inte mot goda
seder.

Figurelementen i market visar en typisk jarnvagsvagn
i som anvandes for att transportera fangar och pa
HOLOCAUST avstdnd &terges byggnaderna i ett forintelselager,

tilsammans med ordelementet "HOLOCAUST”. Med
B Klass 41: Museer hansyn till de sokta tjansterna, som syftar till att utbilda
, “" och medvetandeg6ra konsumenterna, har market en

symbolisk och neutral innebord utan négot stétande
eller chockerande budskap. Méarket strider darfor inte
mot goda seder.

2.5.9 Marken som innehdller/har anknytning till historiska personer, nationella symboler/EU-symboler
och/eller hogt aktade personligheter

Denna grupp omfattar, men ar inte begrénsad till, méarken déar ord- eller figurelementen, eller en kombination
av dem, innehaller och/eller har anknytning till nagot av féljande:

e Historiska personer.
e Personer som betraktas som nationella symboler eller EU-symboler.
e Personligheter som ar hogt ansedda i hela eller delar av EU eller i en medlemsstat.

| princip ar det sannolikt att anstkningar som galler sddana marken kommer att avslas enligt allman ordning
och/eller goda seder , om de hanvisar till en historisk person med negativ bibetydelse (t.ex. Hitler) och tydligt
framjar och/eller glorifierar den personen, eftersom de skulle kunna skada kansligheten i en del av det
aktuella samhallet och/eller paverka ett intresse som EU och/eller den eller de berérda
medlemsstaterna anser vara grundlaggande i enlighet med sina egna system av principer och varden
(t.ex. manniskans vardighet och demokratiprincipen).

Dessutom kan trivial anvdndning av méarken med en mycket positiv bibetydelse (t.ex. nationella symboler
med andligt och politiskt varde) ocksa uppfattas som stotande enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet, nar
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allménhetens kénslighet for denna symbol ar hdg®e.

Otillaten enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet

Marke

Varor och tjanster

Motivering

NELSON
MANDEIA

Klass 16: Toalettpapper

Trivialiteten hos de varor som anstkan galler férringar
den historiska personen Nelson Mandela, som
tilldelades Nobels fredspris for att pa fredlig vag ha
avskaffat apartheidregimen och lagt grunden till
demokrati i Sydafrika. Det ar respektlost mot den héga
uppskattning som han atnjuter av allmanheten i EU.
Foljaktligen bor market nekas registrering i enlighet med
goda seder.

Om market daremot hanvisar till en historisk person som uppfattas ha en positiv bibetydelse (t.ex. Mahatma
Gandhi) och inte framjar eller glorifierar nagra stétande idéer som kan uppfattas som chockerande
och/eller som inte paverkar nagot intresse som EU och/eller den eller de berérda medlemsstaterna
anser vara grundlaggande i enlighet med sina egna system av principer och varderingar, ér det osannolikt
att ansokan avslas enligt denna artikel.

Marke

Tillaten enligt artikel 4.1 f i varumarkesdirektivet

Varor och tjanster

Motivering

Klass 41: Museer

Market bestar av en atergivning av Mahatma Gandhis
ansikte, en historisk person som uppfattas ha en positiv
bibetydelse. Market, i kombination med de tjanster som
ansOkan galler, framjar eller forharligar inte nagra
stotande idéer som skulle kunna uppfattas som
chockerande, och det péaverkar inte heller néagot
grundlaggande intresse for EU och/eller en
medlemsstat. Market strider inte mot artikel 4.1f i
varumarkesdirektivet.

TILLAGG

Potentiellt relevanta rattskallor med avseende pa yttrandefrihet

56 | arendet ATATURK (beslut 17/09/2012, R 2613/2011-2) ansags att trivial anvandning av marken med mycket positiv
bibetydelse, som ATATURK, kan vara stétande enligt artikel 7.1 fi varumarkesdirektivet. ATATURK &r en nationell symbol
som har andligt och politiskt varde fér den europeiska allmanheten med turkiskt ursprung.
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