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Proiecte de convergență

„A stabili și a asigura claritatea, securitatea juridică, 

calitatea și ușurința 

utilizării, atât pentru solicitant, 

cât și pentru oficiu.” 

Viziune
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Proiecte de convergență

Analiza 

practicilor OPI 

Identificarea 

domeniilor de 

divergență

Evaluarea 

impactului și 

a fezabilității

Armonizarea 

aspectelor 

adecvate

Obiective
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Temeiul juridic

Factorul determinant 
strategic 1 

Sistem de PI 
interconectat, eficient 
și fiabil pentru piața 

internă

PCE4

Convergența 
practicilor

Subproiect PCE4

Analiză de 
convergență 2.0

Pachetul de reforme privind marca UE 

• Articolul 151 din Regulamentul privind marca UE

• Articolul 152 din Regulamentul privind marca UE

• Articolele 51-52 din Directiva privind mărcile

Planul 

strategic al 

EUIPO 

pentru 2025

Proiect PC 15

Compararea 

produselor și 

serviciilor: Analizarea 

termenilor lipsiți de 

claritate și de 

precizie și 

interpretarea 

comună a criteriilor 

Canon și a altor 

factori

Proiecte de convergență
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Site-ul EUIPN

Unde pot găsi practicile comune și documentele conexe?

www.tmdn.org
• Site-ul EUIPN

• Informații despre PCE, instrumente, 

practici, evenimente și noutăți

• Disponibil în 23 de limbi ale UE

Pagina Practici:

➢ Conține toate practicile comune, clasificate după de mărci și desene sau

modele

➢ Pagina fiecărei practici comune conține și documentele conexe, de

exemplu materiale de instruire, întrebări frecvente etc.
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1 TITLUL CAPITOLULUI
2

PC 15 

PRACTICA COMUNĂ
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2.1

Motive pentru lansarea 

PC 15   
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Practica comună PC 15 – Context 
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Lipsa de

armonizare

➢ în tratarea termenilor lipsiți de 

claritate și de precizie acoperiți fie 

de marca anterioară, fie de marca 

contestată într-o comparație;

➢ în aplicarea factorilor în 

compararea produselor și a 

serviciilor.

Interpretările

divergente

puneau probleme semnificative 

pentru titularii de drepturi care 

doreau să-și protejeze și să-și 

exercite drepturile asupra mărcilor în 

diferite jurisdicții.

Îmbunătățirea 

coerenței

în acest domeniu, 

deoarece marea 

majoritate a OPI-urilor și a 

asociațiilor de utilizatori și-

au exprimat interesul în 

acest sens. 



Baza

Practica 

comună

Jurisprudența UE

Acorduri între 

membrii GL

Feedback din 

partea OPI SM și 

a AU

Practica comună PC 15 – Context 
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OPI:
• BG

• DE

• DK

• ES

• EUIPO

AU • BMM

• ECTA

• INTA

• FI

• GR

• HU

• PL

• SE

Observator • OMPI

RL
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Practica comună PC 15 – Sfera de aplicare

Fluxul de lucru 1:

analizarea termenilor 

lipsiți de claritate și 

de precizie 

Fluxul de lucru 2:

interpretarea comună 

a criteriilor Canon și 

a altor factori

PC 15
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Practica comună PC 15 – Sfera de aplicare

Sfera de aplicare a fluxului de lucru 1: analizarea termenilor lipsiți de claritate și de precizie 

În sfera de aplicare

➢ acordul cu privire la principiile care trebuie luate în considerare la compararea

termenilor lipsiți de claritate și de precizie acoperiți de lista de produse și servicii a

mărcii anterioare sau a mărcii contestate

și

➢ acordul privind tratarea unor termeni identici sau sinonimi neclari și impreciși atunci

când sunt acoperiți atât de marca anterioară, cât și de marca contestată.
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Practica comună PC 15 – Sfera de aplicare

În afara sferei de aplicare

➢ furnizarea de îndrumări sau criterii pentru a stabili când termenii sunt considerați

clari și preciși, pe de o parte, și când sunt lipsiți de claritate și precizie, pe de alta;

➢ crearea unei liste de termeni concreți lipsiți de claritate și precizie;

➢ convergența între OPI-uri cu privire la acțiunile/etapele concrete și aspectele

procedurale legate de redeschiderea clasificării, de restricționarea listei de produse

și servicii prin limitare sau renunțare parțială, precum și de dovada utilizării;

➢ descrierea constrângerilor legale care previn punerea în aplicare în anumite OPI-uri;

➢ probleme legate de limbă.

Sfera de aplicare a fluxului de lucru 1: analizarea termenilor lipsiți de claritate și de precizie 
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Practica comună PC 15 – Sfera de aplicare

Sfera de aplicare a fluxului de lucru 2: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

În sfera de aplicare

➢ acordul asupra unei liste neexhaustive de factori pentru compararea produselor și

serviciilor și asupra definiției și interpretării lor comune;

➢ acordul asupra principiilor comune privind aplicarea practică a factorilor;

➢ acordul asupra unor exemple pentru a ilustra definiția comună, interpretarea și

aplicarea factorilor în practică.
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Practica comună PC 15 – Sfera de aplicare

Sfera de aplicare a fluxului de lucru 2: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

În afara sferei de aplicare

➢ crearea unei liste de perechi specifice de termeni cu un rezultat determinat al

comparației;

➢ evaluarea diverselor contexte în care comparația produselor și serviciilor joacă un rol sau

orice altă parte a ei care depășește comparația produselor și serviciilor ca atare;

➢ îmbunătățirea sau actualizarea instrumentelor utilizate la compararea produselor și

serviciilor;

➢ descrierea constrângerilor legale care împiedică aplicarea în anumite OPI SM;

➢ probleme legate de limbă.
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Principii   2.2
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FLUXUL DE LUCRU 1
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2.1 Compararea produselor și serviciilor 

analizarea termenilor lipsiți de claritate și de precizie

2.1.1 Observații preliminare și noțiuni esențiale

2.1.2 Jurisprudența relevantă și principiile derivate

2.1.3 Premisele pe care se bazează practica comună 

Practica comună PC 15 – Structura
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2.1 Compararea produselor și serviciilor: analizarea termenilor lipsiți de claritate și de precizie

2.1.1 Observații preliminare și noțiuni esențiale

Hotărârea IP TRANSLATOR:

✓ A stabilit conceptul de „claritate și precizie suficiente” pentru specificațiile produselor și serviciilor care fac 

obiectul unei cereri de înregistrare a unei mărci:

„produsele sau serviciile pentru care se solicită protecția prin intermediul mărcii să fie identificate de solicitant în

mod suficient de clar și de precis pentru a permite autorităților competente și operatorilor economici să

stabilească numai pe această bază întinderea protecției conferite de marcă”.

✓ A afirmat că unele dintre indicațiile generale din titlurile claselor din Clasificarea de la Nisa nu sunt de natură să

îndeplinească această cerință când sunt prea generale și cuprind produse sau servicii care sunt prea variabile

pentru a fi compatibile cu funcția mărcii de indicare a originii.

Definirea clară și precisă a produselor și serviciilor
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2.1 Compararea produselor și serviciilor: analizarea termenilor lipsiți de claritate și de precizie

2.1.1 Observații preliminare și noțiuni esențiale

Hotărârea IP TRANSLATOR:

✓ Practica comună privind acceptabilitatea termenilor de clasificare și a indicațiilor generale din titlurile

claselor din Clasificarea de la Nisa (capitolul 2 din PC 1) prezintă o listă a indicațiilor generale din titlurile

claselor din Clasificarea de la Nisa despre care s-a considerat că sunt lipsite de claritatea și precizia

necesare pentru a preciza întinderea protecției pe care o vor oferi și, prin urmare, nu pot fi acceptate fără

precizări suplimentare, precum și motivele pentru care nu pot fi acceptate.

✓ Claritatea și precizia specificației produselor și serviciilor este o cerință fundamentală.

Definirea clară și precisă a produselor și serviciilor
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Nu se poate exclude ca registrul să conțină termeni lipsiți de claritate și precizie în lista 

produselor și serviciilor sau produse și servicii neclasificate conform Clasificării de la Nisa.

https://www.tmdn.org/#/practices/1819703


2.1 Compararea produselor și serviciilor: analizarea termenilor lipsiți de claritate și de precizie

Definirea clară și precisă a produselor și serviciilor

Recomandare generală:

OPI-urile sunt încurajate să furnizeze titularilor de drepturi informații generale despre

necesitatea de a se asigura că listele lor de produse și servicii conțin doar termeni

clari și preciși

Aceste informații pot fi furnizate:

➢ în ghidurile oficiale ale OPI-urilor sau în alte surse oficiale sau

➢ cu ocazia reînnoirii mărcii sau

➢ într-o scrisoare de înștiințare.

2.1.1 Observații preliminare și noțiuni esențiale
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➢ Considerentul 37 din Directiva privind mărcile: „(…) În cazul în care sunt utilizați
termeni generali, aceștia ar trebui interpretați ca referindu-se numai la produsele și
la serviciile pe care le desemnează în sens literal (…)”.

➢ Articolul 39 alineatul (5) din Directiva privind mărcile: „Utilizarea termenilor
generali, inclusiv a indicațiilor generale ale titlurilor claselor din Clasificarea Nisa, se
interpretează ca incluzând toate produsele sau serviciile cuprinse în mod clar în
sensul literal al indicației sau al termenului. Utilizarea acestor termeni sau indicații
nu se interpretează ca incluzând o cerere privind produsele sau serviciile care nu
sunt cuprinse în respectivul sens.”

2.1 Compararea produselor și serviciilor: analizarea termenilor lipsiți de claritate și de precizie

Interpretarea literală a produselor și serviciilor

2.1.1 Observații preliminare și noțiuni esențiale
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2.1 Compararea produselor și serviciilor: analizarea termenilor lipsiți de claritate și de precizie

2.1.2 Jurisprudența relevantă și principiile derivate

2.1.2.1 Obligația de a nu exclude de la bun început termenul neclar și imprecis din 

comparație prin simpla invocare a lipsei sale de claritate și precizie

❖ Termenii neclari și impreciși din marca anterioară nu pot fi

excluși de la bun început în compararea produselor și a

serviciilor prin simpla invocare a lipsei de claritate și

precizie.

❖ În consecință, termenii neclari sau impreciși din marca

anterioară vor trebui comparați cu produsele și serviciile

contestate.

PC 15: Compararea produselor și serviciilor: analizarea termenilor lipsiți de claritate 

și de precizie și interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori



2.1 Compararea produselor și serviciilor: analizarea termenilor lipsiți de claritate și de precizie

2.1.2 Jurisprudența relevantă și principiile derivate

2.1.2.2 Principiul lipsei de beneficii din încălcarea obligației de a întocmi lista de 

produse și servicii cu claritate și precizie

❖ Titularul drepturilor asupra unei mărci are obligația să se asigure că lista de 

produse și servicii respectă cerința de claritate și precizie.

❖ Niciun termen neclar și imprecis inclus în lista de produse și servicii nu trebuie 

interpretat în mod favorabil titularului/proprietarului mărcii care acoperă acest 

termen.
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2.1 Compararea produselor și serviciilor: analizarea termenilor lipsiți de claritate și de precizie

2.1.3 Premisele pe care se bazează practica comună

Supoziții la analizarea termenilor lipsiți de claritate și de precizie

1

2

4

Termenul care urmează să fie comparat este neclar și imprecis

Clasificarea nu poate fi redeschisă

Nu există nicio dovadă de utilizare solicitată și prezentată care ar putea contribui la 

determinarea sferei de protecție 

Titularul drepturilor nu a luat nicio măsură (limitare sau renunțare parțială) pentru a-l 

preciza
3
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Prin urmare, în procedurile inter partes, întinderea protecției acestui termen trebuie interpretată pe baza:

➢ sensului său natural și literal și

➢ luând în considerare principiile derivate din jurisprudența relevantă.



2.1 Compararea produselor și serviciilor: analizarea termenilor lipsiți de claritate și de precizie

2.1.3 Premisele pe care se bazează practica comună

2.1.3.1 Principii de luat în considerare la 

compararea termenilor lipsiți de claritate și 

precizie cuprinși în lista de produse și servicii a 

mărcii anterioare sau a mărcii contestate

➢Nu trebuie excluși de la bun început din

compararea produselor și serviciilor prin simpla

invocare a lipsei de claritate și precizie.

➢Nu pot fi luați în considerare decât dându-le

sensul lor natural și literal și ținând seama, de

asemenea, de Clasificarea Nisa.

➢Nu pot fi interpretați în mod favorabil

titularului mărcii anterioare sau al mărcii

contestate.

2.1.3.2 Tratarea aceluiași termen neclar 

și imprecis sau sinonim atunci când 

este acoperit atât de marca anterioară, 

cât și de marca contestată

➢ Dacă ambele mărci conțin exact același

termen neclar și imprecis, cum ar fi „Mașini”

(Clasa 7), sau termeni neclari și impreciși

care sunt sinonimi, cum ar fi „Produse din

plastic” și „Articole din plastic” (ambele din

Clasa 20), termenii trebuie considerați

identici.
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FLUXUL DE LUCRU 2
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Asemănarea dintre produse sau servicii:

➢ nu depinde de un anumit număr de factori;

➢ ar trebui luați în considerare toți factorii relevanți la evaluarea

acesteia (Hotărârea CANON).

➢ Se efectuează în mai multe contexte de examinare.

➢ Produsele și serviciile sunt clasificate conform Clasificării de

la Nisa.
o Indicații utile în notele explicative privind diferitele clase

➢ Compararea implică evaluarea de perechi de produse sau

servicii pe baza anumitor factori.

2.2 Compararea produselor și serviciilor: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

2.2.1 Observații preliminare și noțiuni esențiale

Compararea 

produselor și a 

serviciilor

Factori
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2.2 Compararea produselor și serviciilor: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

2.2.2 Definiții și interpretări comune ale factorilor

Factorii menționați 
în Hotărârea 
CANON (listă 
neexhaustivă)

NATURA

SCOPUL 
PRECONIZAT

METODA DE 
UTILIZARE

COMPLEMENTARITA
TEA

ÎN 
CONCURENȚĂ

PC 15: Compararea produselor și serviciilor: analizarea termenilor lipsiți de claritate 
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Alți factori

CANALELE DE 
DISTRIBUȚIE

PUBLICUL 
RELEVANT

ORIGINEA 
OBIȘNUITĂ



2.2 Compararea produselor și serviciilor: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

2.2.2 Definiții și interpretări comune ale factorilor

PC 15: Compararea produselor și serviciilor: analizarea termenilor lipsiți de claritate 

și de precizie și interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

trebuie să permită 
utilizatorului să 
înțeleagă în ce 
circumstanțe

produsele și serviciile 
pot fi considerate 

coincidente în ceea ce 
privește anumiți 

factori

trebuie să dea 
îndrumări în evaluare

nu trebuie considerate 
indicatori ai 

rezultatelor specifice în 
compararea produselor 
și serviciilor specifice

Aceste definiții, interpretări și exemple ...



2.2 Compararea produselor și serviciilor: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

2.2.2 Definiții și interpretări comune ale factorilor

Natura 

Natura unui produs sau serviciu înseamnă caracteristicile esențiale, de bază, intrinseci, calitățile sau

caracteristicile prin care acest produs sau serviciu este recunoscut din punct de vedere comercial.

Acestea pot fi compoziția, principiul de funcționare și starea fizică în privința produselor, precum și tipul

sau categoria de activitate prestată terților în ceea ce privește serviciile.

• Importanța perspectivei comerciale.

• Faptul că produsele și serviciile care trebuie comparate sunt cuprinse în aceeași categorie largă nu

înseamnă neapărat că au aceeași natură.

• Dacă însă produsele și serviciile care urmează să fie comparate se încadrează într-o categorie

suficient de restrânsă, acest lucru favorizează constatarea unei coincidențe prin natura lor.

Întrebarea care se pune este următoarea: „Ce este?”
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2.2 Compararea produselor și serviciilor: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

2.2.2 Definiții și interpretări comune ale factorilor

❖ Natura produselor poate fi definită printr-o varietate de caracteristici:

PC 15: Compararea produselor și serviciilor: analizarea termenilor lipsiți de claritate 
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Natura

❖ Natura serviciilor

➢ Compoziția: de exemplu, ingredientele și materialele din care sunt fabricate produsele.

„Laptele condensat” și „Brânza” (Clasa 29). Aceeași natură: sunt produse lactate (subcategorie de produse alimentare).

➢ Principiul de funcționare: de exemplu, acționare mecanică cu sau fără motor, acționare optică, electrică, biologică sau

chimică.

„Telescopul” și „Binoclurile” (ambele în Clasa 9). Aceeași natură: coincid în privința principiului de funcționare (optic).

➢ Starea fizică: de exemplu, lichid/solid, tare/moale, flexibil/rigid. Toate băuturile sunt lichide, dar nu starea lor fizică trebuie să

fie determinantă:

„Laptele” (Clasa 29) nu are aceeași natură ca o „Băutură alcoolică” (Clasa 33).

➢ Natura lor poate fi definită după tipul activității prestate în beneficiul terților.

➢ Categoria în care se încadrează serviciul poate fi cea care îi definește natura:

„Serviciile de taxi” (Clasa 39) sunt de aceeași natură cu „Serviciile de transport cu autobuzul” (Clasa 39): ambele sunt

servicii de transport.



2.2 Compararea produselor și serviciilor: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

2.2.2 Definiții și interpretări comune ale factorilor

Scopul este definit de funcția produselor și serviciilor.

„Scopul preconizat” înseamnă utilizarea preconizată a produselor și serviciilor, inclusiv

utilizările preconizate ale produselor multifuncționale, și nu orice altă utilizare

posibilă.

Întrebările care se pun sunt următoarele:

1) „Ce nevoie satisfac aceste produse sau servicii?” și

2) „Ce problemă rezolvă ele?”

PC 15: Compararea produselor și serviciilor: analizarea termenilor lipsiți de claritate 

și de precizie și interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

„Oțetul” (Clasa 30) poate fi folosit și ca soluție de curățare artizanală. 

Scopul său preconizat este însă de a fi utilizat drept condiment cotidian.

Scopul preconizat 



2.2 Compararea produselor și serviciilor: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

2.2.2 Definiții și interpretări comune ale factorilor

• Scopul trebuie definit într-un mod suficient de restrâns:

➢cu cât produsele și serviciile coincid mai exact în satisfacerea acelorași nevoi sau

rezolvarea acelorași probleme, cu atât ponderea factorului este mai mare;

➢când produsele și serviciile nu se adresează acelorași nevoi decât în termeni

foarte generali, acest lucru diminuează importanța și poate să împiedice

constatarea unei coincidențe în ceea ce privește acest factor.

Întrebările care se pun sunt următoarele:

1) „Ce nevoie satisfac aceste produse sau servicii?” și

2) „Ce problemă rezolvă ele?”

PC 15: Compararea produselor și serviciilor: analizarea termenilor lipsiți de claritate 

și de precizie și interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

Scopul preconizat 



2.2 Compararea produselor și serviciilor: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

2.2.2 Definiții și interpretări comune ale factorilor

• Cât privește întrebarea 1) „Ce nevoie satisfac aceste produse sau servicii?”

Un „Cuțit de bucătărie” (Clasa 8) poate fi folosit ca șurubelniță, dar scopul său

preconizat este de a fi folosit la tăiat alimente în sectorul culinar.

• Ca răspuns la întrebarea 2) „Ce problemă rezolvă ele?”

„Publicitatea” (Clasa 35) poate ajuta alte persoane să-și vândă produsele și

serviciile, prin promovarea lansării sau vânzării acestora, consolidându-și poziția pe

piață și dobândind un avantaj competitiv prin publicitate.

PC 15: Compararea produselor și serviciilor: analizarea termenilor lipsiți de claritate 

și de precizie și interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

Scopul preconizat 



2.2 Compararea produselor și serviciilor: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

2.2.2 Definiții și interpretări comune ale factorilor

Metoda de utilizare determină cum sunt utilizate produsele și serviciile pentru a corespunde

destinației vizate.

• Adesea poate fi dedusă direct din natura și/sau scopul preconizat al produselor și serviciilor.

• Poate avea importanță când reprezintă o caracteristică a produselor și/sau serviciilor.

Chiar dacă metoda de utilizare reprezintă o caracteristică a produselor sau serviciilor și este identică

pentru ambele produse sau servicii, acest fapt în sine nu este suficient pentru a stabili

asemănarea.

„Guma de mestecat” (Clasa 30) și „Guma cu nicotină pentru utilizare ca adjuvant în renunțarea la fumat” 

(Clasa 5) au aceeași metodă de utilizare, dar natura și scopul sunt diferite.

Întrebarea care se pune este următoarea: „Cum se utilizează aceste produse sau servicii?” 

PC 15: Compararea produselor și serviciilor: analizarea termenilor lipsiți de claritate 

și de precizie și interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

Metoda de utilizare 



2.2 Compararea produselor și serviciilor: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

2.2.2 Definiții și interpretări comune ale factorilor

Produsele și serviciile sunt complementare dacă între ele există o legătură strânsă, în sensul că

unul este indispensabil (esențial) sau important (semnificativ) pentru utilizarea celuilalt, în așa

fel încât consumatorii pot crede că responsabilitatea pentru producerea acestor produse sau

furnizarea acestor servicii revine aceleiași întreprinderi.

• Legătura dintre produse și/sau servicii trebuie stabilită cu suficientă certitudine.

• O legătură funcțională între produse și/sau servicii este, de obicei, un indiciu puternic de complementaritate.

„Aplicatoare de loțiuni pentru vopsirea părului” (Clasa 21) completează „Loțiuni pentru vopsirea părului” (Clasa 

3) și se folosesc la aplicarea corespunzătoare a acestora din urmă.

Întrebările cumulative care trebuie puse sunt: 

1) „Este unul indispensabil (esențial) sau important (semnificativ) pentru utilizarea celuilalt?” și

2) „Conexiunea/legătura este atât de strânsă încât consumatorii pot considera că responsabilitatea 

pentru fabricarea acestor produse sau prestarea acestor servicii revine aceleiași întreprinderi?”

PC 15: Compararea produselor și serviciilor: analizarea termenilor lipsiți de claritate 
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Complementaritatea 



2.2 Compararea produselor și serviciilor: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

2.2.2 Definiții și interpretări comune ale factorilor

• Poate exista o legătură între un anumit produs, pe de o parte, și piesele, componentele și

accesoriile lui, pe de alta.

• Există complementaritate când piesa/componenta/accesoriul respectiv(ă) este comercializat(ă)

independent și este necesar(ă) pentru utilizarea corectă a produsului final și/sau când

piesa/componenta/accesoriul nu își poate îndeplini scopul preconizat dacă nu este inclus(ă) în

produsul final.

Nu constituie complementaritate orice utilizare în comun a produselor sau a serviciilor. 

Dacă utilizarea lor împreună este doar opțională, legătura strânsă necesară nu există. 

PC 15: Compararea produselor și serviciilor: analizarea termenilor lipsiți de claritate 

și de precizie și interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

Complementaritatea



2.2 Compararea produselor și serviciilor: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

2.2.2 Definiții și interpretări comune ale factorilor

• Prin urmare:

1. Produsele sau serviciile complementare trebuie să poată fi utilizate împreună, deci produsele și

serviciile care se adresează unor categorii de public diferite nu pot fi complementare.

2. În schimb, nu există nicio complementaritate între produsele și/sau serviciile de la care nu sunt

așteptări să aibă aceeași origine comercială.

3. Când se evaluează dacă consumatorul s-ar aștepta să existe o legătură între produse și/sau servicii,

este adecvat să se ia în considerare realitatea economică a pieței, așa cum există în prezent.

• În sectoare precum cel al modei și cel al îngrijirii corporale și faciale, produsele

pot fi considerate „complementare din punct de vedere estetic” (cauza TOSCA).

PC 15: Compararea produselor și serviciilor: analizarea termenilor lipsiți de claritate 
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Complementaritatea



2.2 Compararea produselor și serviciilor: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

2.2.2 Definiții și interpretări comune ale factorilor

Produsele sau serviciile sunt în concurență unele cu altele când între ele există un

raport de interschimbabilitate. Asta înseamnă că ele răspund la aceeași nevoie de

bază a consumatorului.

• Deși strategiile de marketing specifice, inclusiv stabilirea prețurilor produselor și serviciilor, pot

diferi semnificativ, acest fapt în sine nu afectează analiza posibilității ca produsele și serviciile să

fie în concurență unele cu altele.
o „Tapetul” (Clasa 27) și „Vopselele” (Clasa 2) sunt concurente 

deoarece ambele acoperă sau decorează pereți și unul îl poate substitui pe celălalt

Întrebarea care se pune este următoarea: „Poate unul dintre produse sau servicii să-l înlocuiască pe celălalt?”
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În concurență 



2.2 Compararea produselor și serviciilor: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

Canalele de distribuție sunt locurile de distribuție și/sau punctele de vânzare a produselor și serviciilor.

• Pentru analiza asemănării produselor și serviciilor, sistemul de distribuție – direct sau indirect – nu este

determinant.

• Dacă produsele care sunt comparate sunt oferite pe aceleași rafturi, în aceleași raioane ale supermarketurilor

sau magazinelor universale în care sunt vândute împreună produse omogene sau dacă serviciile sunt oferite în

aceleași raioane ale unităților, aceste produse și servicii coincid în canalele de distribuție.

Acest factor poate fi valabil în cazurile în care produsele și/sau serviciile sunt comercializate, exclusiv sau în

mod curent, în magazine specializate.

Întrebările care se pun sunt următoarele:

1) „Produsele și/sau serviciile au aceleași puncte de vânzare?” sau

2) „Sunt furnizate sau oferite în mod obișnuit la aceleași puncte de vânzare?”

Canalele de distribuție 

2.2.2 Definiții și interpretări comune ale factorilor
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2.2 Compararea produselor și serviciilor: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

Punctul de vânzare este mai puțin important în cazul în care produsele și/sau serviciile circulă

prin canale comerciale, de exemplu supermarketuri, magazine universale și platforme online.

Publicul relevant este conștient că produsele și serviciile provin de la o multitudine de

întreprinderi independente.

• „Ambarcațiunile” (Clasa 12) și „Velele” (Clasa 22) se găsesc în mod normal în magazinele

specializate care se ocupă cu vânzarea de echipamente de navigație.

• „Îmbrăcămintea sportivă” (Clasa 25) și „Articolele de gimnastică și sport” (Clasa 28) pot avea

aceleași canale de distribuție și, în special, pot fi vândute în aceleași magazine specializate.

Canalele de distribuție 

2.2.2 Definiții și interpretări comune ale factorilor
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Publicul relevant

2.2 Compararea produselor și serviciilor: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

Sunt considerați clienții efectivi și potențiali ai produselor și serviciilor.

Acesta poate fi compus din publicul larg și/sau un public profesional (clienți de afaceri sau public specializat).

• Publicul relevant nu înseamnă neapărat utilizatorul final.

Utilizatorii finali de „alimente pentru animale” din Clasa 31 sunt animalele, dar, în acest caz, publicul relevant ar

fi proprietarii animalelor.

Întrebarea care se pune este următoarea:

„Produsele și/sau serviciile se adresează acelorași consumatori, acelorași clienți comerciali sau 

aceluiași public?”

2.2.2 Definiții și interpretări comune ale factorilor

PC 15: Compararea produselor și serviciilor: analizarea termenilor lipsiți de claritate 
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Publicul relevant

2.2 Compararea produselor și serviciilor: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

Considerații referitoare la acest factor:

Simplul fapt că potențialii clienți coincid nu constituie automat un indiciu de asemănare.

Același grup de clienți poate avea nevoie de produse și servicii extrem de diferite în ceea ce

privește natura și proveniența. Produsele și serviciile care sunt comparate pot viza publicul larg,

dar scopul (de a acoperi nevoile clienților) poate fi diferit în fiecare caz.

Televizoarele, automobilele și cărțile sunt cumpărate de același public relevant, și anume

publicul larg, dar ele răspund unor nevoi diferite ale clienților.

Existența unor segmente de public extrem de diferite

constituie un argument puternic împotriva asemănării.

2.2.2 Definiții și interpretări comune ale factorilor
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2.2 Compararea produselor și serviciilor: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

• Clienți divergenți pot fi găsiți în anumite cazuri:

Produsele și serviciile din ambele liste sunt destinate clienților comerciali, care își pot

desfășura însă activitatea pe segmente de piață foarte diferite.

„Produse chimice folosite în silvicultură” față de „Solvenți pentru industria de lacuri” (ambele în

Clasa 1).

Produsele și serviciile dintr-o listă se adresează publicului larg, în timp ce produsele și

serviciile din cealaltă listă se adresează clienților comerciali.

„Cutii pentru lentile de contact” (Clasa 9) față de „Aparate și instrumente

chirurgicale”(Clasa 10).

Publicul relevant

2.2.2 Definiții și interpretări comune ale factorilor
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2.2 Compararea produselor și serviciilor: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

2.2.2 Definiții și interpretări comune ale factorilor

Înseamnă entitatea responsabilă de fabricarea produselor (producătorul) sau de furnizarea serviciului (prestatorul).

• Trebuie evaluată în contextul sectorului de piață (industriei) respective.

Trebuie ținut seama de tipul de întreprinderi care produc produsele/oferă serviciile respective.

• Pentru a determina acest factor, pot fi relevante următoarele caracteristici:

➢ locurile și metodele de producție,

➢ know-how-ul (tehnic),

➢ obiceiurile comerciale consacrate și

➢ practicile de piață care sunt cunoscute de publicul relevant (fapte bine-cunoscute).

Originea obișnuită

Întrebarea care se pune este următoarea:

„Sunt produsele și serviciile produse sau furnizate în mod obișnuit de aceeași întreprindere?”

PC 15: Compararea produselor și serviciilor: analizarea termenilor lipsiți de claritate 
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2.2 Compararea produselor și serviciilor: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

2.2.2 Definiții și interpretări comune ale factorilor

• Faptul că unii producători produc două categorii diferite de produse sau unii furnizori oferă categorii

diferite de servicii nu este suficient pentru a demonstra că o mare parte din producătorii sau

distribuitorii acestor produse și servicii sunt aceiași.

• Atunci când producătorii își extind activitatea pe piețe adiacente (obicei comercial), trebuie stabilit

dacă extinderea respectivă este obișnuită în sectorul respectiv sau excepțională.

• Extindere obișnuită: producătorii de „Curele de piele” (Clasa 25) produc și „Genți de mână

din piele” (Clasa 18).

• Extindere excepțională: chiar dacă „Carburanții” (Clasa 4) sunt foarte importanți pentru

funcționarea „Vehiculelor” (Clasa 12), produsele nu sunt fabricate de aceleași întreprinderi și

nici comercializate sub aceeași marcă. Publicul relevant nu ar considera aceste produse ca

având aceeași origine comercială.

Originea obișnuită
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2.2 Compararea produselor și serviciilor: analizarea termenilor lipsiți de claritate și de precizie

1

2

4

Comparația trebuie să se axeze pe identificarea factorilor relevanți care

caracterizează produsele sau serviciile.

După ce au fost identificați, examinatorul trebuie să stabilească relația dintre

ei și importanța.

Tendințele care predomină în prezent în practica de piață pot avea un

impact asupra factorilor.

În evaluarea factorilor, trebuie luată în considerare realitatea economică a

pieței (cauza HISPANO SUIZA).
3

PC 15: Compararea produselor și serviciilor: analizarea termenilor lipsiți de claritate 

și de precizie și interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

2.2.3 Principii comune privind aplicarea factorilor

5
Factorii relevanți se pot schimba în timp, în funcție de evoluția industriei și

de evoluția pieței (cauza METAPORN).



• Produsele și serviciile care sunt complementare împărtășesc de obicei

aceeași origine comercială sau oferă motive să se creadă că provin de

la aceeași întreprindere.

o „Schiurile” (Clasa 28) și „Clăparii de schi” (Clasa 25)

• Produsele și serviciile destinate unor categorii de public diferite nu

sunt considerate complementare.

o Produsele și serviciile care sunt necesare pentru funcționarea unei întreprinderi 

comerciale – destinate unui public limitat de specialiști/întreprinderi – și cele produse sau 

furnizate de întreprinderea respectivă – destinate publicului larg – nu pot fi considerate 

complementare. 

2.2 Compararea produselor și serviciilor: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

Complementaritat

ea, publicul 

relevant și 

originea obișnuită
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și de precizie și interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

2.2.3 Principii comune privind aplicarea factorilor

Interdependența dintre factori

Legăturile dintre factori: atunci când un factor este comun, este posibil să coincidă și un al doilea factor.



• Scopul, împreună cu publicul relevant, pot dezvălui și dacă ar putea fi în

concurență.

o „Prosoapele de baie" (clasa 24) și „Halatele de baie” (Clasa 25).

o „Contraceptivele orale” (Clasa 5) și „Prezervativele” (Clasa 10)

• Scopul contribuie adesea la definirea publicului relevant.

o „Apa gazoasă” și „Sucurile de fructe” (ambele din Clasa 32).

2.2 Compararea produselor și serviciilor: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

Scopul și 

publicul relevant

Scopul, 

în concurență și 

publicul relevant
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2.2.3 Principii comune privind aplicarea factorilor

Interdependența dintre factori



• Metoda de utilizare depinde, în general, de natură și scop.

o „Pâinea” și „Covrigeii” (ambele din Clasa 30) sunt produse 

de panificație.

• Același canal de distribuție este însoțit de același public 

relevant.

o „Berea” (clasa 32) și „Cidrul” (Clasa 33) se caracterizează 

printr-un conținut mic de alcool.

2.2 Compararea produselor și serviciilor: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

Canalul de 

distribuție și 

publicul relevant

Natura, scopul și 

metoda de utilizare
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2.2.3 Principii comune privind aplicarea factorilor

Interdependența dintre factori



2.2 Compararea produselor și serviciilor: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

2.2.3 Principii comune privind aplicarea factorilor

PC 15: Compararea produselor și serviciilor: analizarea termenilor lipsiți de claritate 

și de precizie și interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

Importanța/ponderea factorilor individuali în cadrul evaluării și posibilitatea ca un singur 

criteriu să ducă la constatarea asemănării produselor și serviciilor comparate

Nu există nicio relație sau ierarhie.

Fiecare factor este autonom și este luat în considerare în mod 
individual.

Sunt luați în considerare toți factorii relevanți.

În funcție de tipul de produse și servicii, un anumit factor poate fi mai 
mult sau mai puțin important.

Natura, scopul preconizat, complementaritatea, dacă sunt în concurență și 
originea lor obișnuită, versus metoda de utilizare, canalele de distribuție și 
publicul relevant.

Factorii sunt evaluați de la caz la caz. 

Asemănarea se poate baza pe un singur factor. 



• În anumite situații se poate constata asemănarea între produse și servicii.

Serviciile pot fi complementare produselor și, de asemenea, pot avea același scop și pot fi în

concurență cu produsele.

• Prin natura lor, produsele sunt diferite de servicii.

•

• Aceleași principii sunt aplicabile și la compararea produselor cu serviciile.

Aceiași factori folosiți pentru a compara produsele între ele sunt relevanți și pentru a compara

servicii cu servicii.

2.2 Compararea produselor și serviciilor: interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

2.2.3 Principii comune privind aplicarea factorilor

Aplicabilitatea factorilor de comparație în situațiile în care: i) se compară produse cu alte 

produse; ii) se compară produse cu servicii; și iii) se compară servicii cu alte servicii
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3 Comunicarea comună privind 

PC 15
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Comunicarea comună privind PC 15 

Accesați PC

Link aici

Data publicării

Data punerii în aplicare (max. 3 luni de la 

publicare)

12.03.2025

12.03.2025 până la 12.06.2025

Punerea în aplicare a practicii comune PC 15: Comunicare comună

PC 15: Compararea produselor și serviciilor: analizarea termenilor lipsiți de claritate 

și de precizie și interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

https://www.tmdn.org/publicwebsite/#/practices/2718939


Practica comună PC15

Prezentarea generală a punerii în aplicare
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Informații suplimentare despre TMDN.org și webinare 
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și de precizie și interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori

Comunicări comune, întrebări frecvente și materiale de instruire Webinare

PC1 Acceptabilitatea termenilor de clasificare și la indicațiile generale din titlurile claselor Nisa

PC2
Interpretarea sferei protecției titlurilor claselor din Clasificarea de la Nisa (anterior privind 

aplicarea „IP Translator”)

PC3
Caracterul distinctiv al — mărcilor figurative şi/sau combinate care conțin cuvinte 

descriptive/nedistinctive

Caracterul distinctiv al mărcilor figurative și/sau combinate care conțin 

cuvinte descriptive/nedistinctive

PC4 Întinderea protecției mărcilor în alb-negru Întinderea protecției mărcilor în alb-negru

PC5 Motive relative – Riscul de confuzie (impactul elementelor nedistinctive/slabe)
Motive relative de refuz – Riscul de confuzie (impactul elementelor 

nedistinctive/slabe)

PC6 Reprezentarea grafică ale desenelor sau modelelor industriale Reprezentarea grafică a desenelor sau modelelor industriale

PC7 Armonizarea indicațiilor produselor
Armonizarea indicațiilor produselor (Faza 1)

Armonizarea indicațiilor produselor (Faza 2)

PC8 Utilizarea unei mărci într-o formă diferită de cea înregistrată Utilizarea unei mărci într-o formă diferită de cea înregistrată

PC9
Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale care conțin elemente verbale și/sau figurative 

atunci când forma în sine nu are caracter distinctiv
Caracterul distinctiv al mărcilor tridimensionale

PC10 Criterii de evaluare a divulgării desenelor sau modelelor industriale pe internet Divulgarea desenelor sau modelelor industriale pe internet

PC11 Noi tipuri de mărci: examinarea cerințelor de formă și a motivelor de refuz Noi practici comune 2021: noi tipuri de mărci și căile de atac

PC12
Probe în cadrul căilor de atac privind marca: depunerea, structurarea și prezentarea 

probelor, precum și tratarea probelor confidențiale
Noi practici comune 2021: noi tipuri de mărci și căile de atac

PC13 Cereri de înregistrare a mărcilor depuse cu rea-credință
Practica comună privind cererile de înregistrare a mărcilor depuse cu rea-

credință (PC13)

PC14 Mărci contrare ordinii publice sau bunelor moravuri
Practica comună privind mărcile contrare ordinii publice sau bunelor 

moravuri (PC14)

PC 

15

Compararea produselor și serviciilor: analizarea termenilor lipsiți de claritate și de precizie și 

interpretarea comună a criteriilor Canon și a altor factori
Practica comună privind compararea produselor și serviciilor (PC15)

https://www.tmdn.org/#/practices/1819703
https://www.tmdn.org/#/practices/1819706
https://www.tmdn.org/#/practices/1819709
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=2901
https://www.tmdn.org/#/practices/1819712
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=1791
https://www.tmdn.org/#/practices/1819715
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=2893
https://www.tmdn.org/#/practices/1819718
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=2906
https://www.tmdn.org/#/practices/1819721
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=2361
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=2510
https://www.tmdn.org/#/practices/1819724
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=4087
https://www.tmdn.org/#/practices/1819727
https://euipo.europa.eu/knowledge/enrol/index.php?id=3951
https://www.tmdn.org/#/practices/1819730
https://euipo.europa.eu/knowledge/enrol/index.php?id=3968
https://www.tmdn.org/#/practices/1819734
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=4270
https://www.tmdn.org/#/practices/1819736
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=4270
https://www.tmdn.org/#/practices/2537136
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=5304
https://www.tmdn.org/publicwebsite/#/practices/2547782
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=5374
https://www.tmdn.org/publicwebsite/#/practices/2718939
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=5420



