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Proiecte de convergenta

Viziune

LA stabili si a asigura Claritatea, securitatea juridica,

calitatea si usurinta

utilizarii, atat pentru solicitant,
cat si pentru oficiu.”
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Proiecte de convergenta

Obiective
Analiza Identificarea Evaluarea Armonizarea
practicilor OPI domeniilor de impactului si aspectelor

divergenta a fezabilitatii adecvate



. EUI‘PN PC 15: Compararea produselor si serviciilor: analizarea termenilor lipsiti de claritate

+ "+ EUROPEAN UNION . R . R . .
INTELLECTUAL PROPERTY NETWORK si de precizie si interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

Proiecte de convergenta

Temeiul juridic

Pachetul de reforme privind marca UE

 Articolul 151 din Regulamentul privind marca UE
 Articolul 152 din Regulamentul privind marca UE .
. ) . ) o . Proiect PC 15
* Articolele 51-52 din Directiva privind marcile
Compararea
produselor si
serviciilor: Analizarea
termenilor lipsiti de

Factorul determinant

Plangl strategic 1 PCE4 Subproiect PCE4
strategic al Sistem de Pl
EUIPO interconectat, eficient

claritate si de
precizie si
interpretarea
comuna a criteriilor
Canon si a altor
factori

Convergenta Analiza de
practicilor convergenta 2.0

pentru 2025 si fiabil pentru piata
interna
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Site-ul EUIPN

Unde pot gasi practicile comune si documentele conexe?

* Site-ul EUIPN
:> WWW_’[mdn_()rq * Informatii despre PCE, instrumente,

practici, evenimente si noutati
* Disponibil in 23 de limbi ale UE

EUlPN

I L . .
NTEL L_ _ 'U PERTY NETWORK Home ECPs Members Tools( Practices ) Events News International

Paqgina Practici:

» Contine toate practicile comune, clasificate dupa de marci si desene sau
modele

»> Pagina fiecarei practici comune contine si documentele conexe, de
exemplu materiale de instruire, intrebari frecvente etc.
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2.1

Motive pentru lansarea
PC 15
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Practica comuna PC 15 — Context

OX

Lipsade Interpretarile Imbunatatirea
armonizare divergente coerentei
> in tratarea termenilor lipsiti de puneau probleme semnificative in acest domeniu,
claritate si de precizie acoperiti fie pentru titularii de drepturi care _ deoarece marea
de marca anterioara, fie de marca doreau s&-si protejeze si sa-si majoritate a OP!I-urilor si a
contestata intr-o comparatie; exercite drepturile asupra marcilor in asociatiilor de utilizatori si-
> naplicarea factorilor in diferite jurisdictii. au exprimat interesul in

compararea produselor si a acest sens.

serviciilor.
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Practica comuna PC 15 — Grupul de lucru
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Practica comuna PC 15 — Sfera de aplicare

PC 15

Fluxul de lucru 1:

analizarea termenilor
lipsiti de claritate si
de precizie

Fluxul de lucru 2:

interpretarea comuna
a criteriilor Canon si
a altor factori
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Practica comuna PC 15 — Sfera de aplicare

Sfera de aplicare a fluxului de lucru 1: analizarea termenilor lipsiti de claritate si de precizie

In sfera de aplicare

» acordul cu privire la principiile care trebuie luate in considerare la compararea
termenilor lipsiti de claritate si de precizie acoperiti de lista de produse si servicii a
marcii anterioare sau a marcii contestate

Si

» acordul privind tratarea unor termeni identici sau sinonimi neclari si imprecisi atunci
cand sunt acoperiti atat de marca anterioara, cat si de marca contestata.




. "EUIPN

+ « EUROPEAN UNION
INTELLECTUAL PROPERTY NETWORK

Practica comuna PC 15 — Sfera de aplicare

Sfera de aplicare a fluxului de lucru 1: analizarea termenilor lipsiti de claritate si de precizie

In afara sferei de aplicare

>

>

furnizarea de indrumari sau criterii pentru a stabili cand termenii sunt considerati
clari si precisi, pe de o parte, si cand sunt lipsiti de claritate si precizie, pe de alta;
crearea unei liste de termeni concreti lipsiti de claritate si precizie;

convergenta intre OPI-uri cu privire la actiunile/etapele concrete si aspectele
procedurale legate de redeschiderea clasificarii, de restrictionarea listei de produse
si servicii prin limitare sau renuntare partiala, precum si de dovada utilizarii;
descrierea constrangerilor legale care previn punerea in aplicare in anumite OPI-uri;

probleme legate de limba. E/UJ
o
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Practica comuna PC 15 — Sfera de aplicare

Sfera de aplicare a fluxului de lucru 2: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

In sfera de aplicare

» acordul asupra unei liste neexhaustive de factori pentru compararea produselor si
serviciilor si asupra definitiei si interpretarii lor comune;

» acordul asupra principiilor comune privind aplicarea practica a factorilor;

» acordul asupra unor exemple pentru a ilustra definitia comuna, interpretarea si
aplicarea factorilor in practica.
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Practica comuna PC 15 — Sfera de aplicare

Sfera de aplicare a fluxului de lucru 2: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

In afara sferei de aplicare

> crearea unei liste de perechi specifice de termeni cu un rezultat determinat al
comparatiei;

> evaluarea diverselor contexte in care comparatia produselor si serviciilor joaca un rol sau
orice alta parte a ei care depaseste comparatia produselor si serviciilor ca atare;

» Tmbunatatirea sau actualizarea instrumentelor utilizate la compararea produselor si
serviciilor;

» descrierea constrangerilor legale care impiedica aplicarea in anumite OPI SM;

> probleme legate de limba. | @z
:l ;
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2.2 Princi
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FLUXUL DE LUCRU 1
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Practica comuna PC 15 — Structura

2.1 Compararea produselor si serviciilor
analizarea termenilor lipsiti de claritate si de precizie

@%} 2.1.1 Observatii preliminare si notiuni esentiale
@é} 2.1.2 Jurisprudenta relevanta si principiile derivate

@g}} 2.1.3 Premisele pe care se bazeaza practica comuna



L ]
. EUI‘PN PC 15: Compararea produselor si serviciilor: analizarea termenilor lipsiti de claritate
+ o EUROPEAN UNION

INTELLECTUAL PROPERTY NETWORK si de precizie si interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.1 Compararea produselor si serviciilor: analizarea termenilor lipsiti de claritate si de precizie

2.1.1 Observatii preliminare si notiuni esentiale

O Definirea clara si precisa a produselor si serviciilor

@ Hotararea IP TRANSLATOR:

v" A stabilit conceptul de ,,claritate si precizie suficiente” pentru specificatiile produselor si serviciilor care fac
obiectul unei cereri de inregistrare a unei marci:

,produsele sau serviciile pentru care se solicitd protectia prin intermediul marcii sa fie identificate de solicitant in
mod suficient de clar si de precis pentru a permite autoritatilor competente si operatorilor economici sa
stabileasca numai pe aceasta baza intinderea protectiei conferite de marca”.

v" A afirmat ca unele dintre indicatiile generale din titlurile claselor din Clasificarea de la Nisa nu sunt de natura sa
indeplineasca aceasta cerintd cand sunt prea generale si cuprind produse sau servicii care sunt prea variabile
pentru a fi compatibile cu functia marcii de indicare a originii.
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2.1 Compararea produselor si serviciilor: analizarea termenilor lipsiti de claritate si de precizie

2.1.1 Observatii preliminare si notiuni esentiale

O Definirea clara si precisa a produselor si serviciilor
@ Hotararea IP TRANSLATOR:

v' Practica comuna privind acceptabilitatea termenilor de clasificare si a indicatiilor generale din titlurile
claselor din Clasificarea de la Nisa (capitolul 2 din PC 1) prezinta o lista a indicatiilor generale din titlurile
claselor din Clasificarea de la Nisa despre care s-a considerat ca sunt lipsite de claritatea si precizia
necesare pentru a preciza intinderea protectiei pe care o vor oferi si, prin urmare, nu pot fi acceptate fara
precizari suplimentare, precum si motivele pentru care nu pot fi acceptate.

v Claritatea si precizia specificatiei produselor si serviciilor este o cerinta fundamentala.

Nu se poate exclude ca registrul sa contina termeni lipsiti de claritate si precizie in lista
A produselor si serviciilor sau produse si servicii neclasificate conform Clasificarii de la Nisa.



https://www.tmdn.org/#/practices/1819703
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2.1 Compararea produselor si serviciilor: analizarea termenilor lipsiti de claritate si de precizie

2.1.1 Observatii preliminare si notiuni esentiale

O Definirea clara si precisa a produselor si serviciilor

Recomandare generala:
I o l : R : . : : : . .
51 | OPI-urile sunt incurajate sa furnizeze titularilor de drepturi informatii generale despre
necesitatea de a se asigura ca listele lor de produse si servicii contin doar termeni

clari si precisi

Aceste informatii pot fi furnizate:
» in ghidurile oficiale ale OPI-urilor sau Tn alte surse oficiale sau
» Cu ocazia reinnoirii marcii sau
> intr-o scrisoare de instiintare.
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2.1 Compararea produselor si serviciilor: analizarea termenilor lipsiti de claritate si de precizie

2.1.1 Observatii preliminare si notiuni esentiale

O Interpretarea literala a produselor si serviciilor

/>Considerentul 37 din Directiva privind marcile: ,(...) In cazul in care sunt utiIiza’gi\ l I
termeni generali, acestia ar trebui interpretati ca referindu-se numai la produsele si ( '
la serviciile pe care le desemneaza in sens literal (...)".

> Articolul 39 alineatul (5) din Directiva privind marcile: ,Utilizarea termenilor
generali, inclusiv a indicatiilor generale ale titlurilor claselor din Clasificarea Nisa, se
interpreteaza ca incluzand toate produsele sau serviciile cuprinse in mod clar n
sensul literal al indicatiei sau al termenului. Utilizarea acestor termeni sau indicatii
nu se interpreteaza ca incluzand o cerere privind produsele sau serviciile care nu

k sunt cuprinse in respectivul sens.” j
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2.1 Compararea produselor si serviciilor: analizarea termenilor lipsiti de claritate si de precizie

2.1.2 Jurisprudenta relevanta si principiile derivate

O 2.1.2.1 Obligatia de a nu exclude de la bun inceput termenul neclar si imprecis din
comparatie prin simpla invocare a lipsei sale de claritate si precizie

“ Termenii neclari si imprecisi din marca anterioara nu pot fi
exclusi de la bun inceput in compararea produselor si a
servicillor prin simpla invocare a lipsei de claritate si
precizie.

oo ~ . . : . .
T——g) *In consecinta, termenii neclari sau imprecisi din marca

anterioara vor trebui comparati cu produsele si serviciile
contestate.

00
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2.1 Compararea produselor si serviciilor: analizarea termenilor lipsiti de claritate si de precizie

2.1.2 Jurisprudenta relevanta si principiile derivate

O 2.1.2.2 Principiul lipsei de beneficii din incalcarea obligatiei de a intocmi lista de
produse si servicii cu claritate si precizie

** Titularul drepturilor asupra unei marci are obligatia sa se asigure ca lista de
produse si servicii respecta cerinta de claritate si precizie.

< Niciun termen neclar si imprecis inclus in lista de produse si servicii nu trebuie
interpretat in mod favorabil titularului/proprietarului marcii care acopera acest
termen.
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2.1 Compararea produselor si serviciilor: analizarea termenilor lipsiti de claritate si de precizie

2.1.3 Premisele pe care se bazeaza practica comuna

Supozitii la analizarea termenilor lipsiti de claritate si de precizie

Termenul care urmeaza sa fie comparat este neclar si imprecis

Clasificarea nu poate fi redeschisa

2 Titularul drepturilor nu a luat nicio masura (limitare sau renuntare partiala) pentru a-|
preciza
Nu exista nicio dovada de utilizare solicitata si prezentata care ar putea contribui la
determinarea sferei de protectie

Prin urmare, n procedurile inter partes, intinderea protectiei acestui termen trebuie interpretata pe baza:

» sensului sau natural si literal si
» luand in considerare principiile derivate din jurisprudenta relevanta.
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2.1 Compararea produselor si serviciilor: analizarea termenilor lipsiti de claritate si de precizie

2.1.3 Premisele pe care se bazeaza practica comuna

2.1.3.1 Principii de luat in considerare la 2.1.3.2 Tratarea aceluiasi termen neclar
compararea termenilor lipsiti de claritate si Si imprecis sau sinonim atunci cand
precizie cuprinsi in lista de produse si servicii a este acoperit atat de marca anterioara,
marcii anterioare sau a marcii contestate cat si de marca contestata
> Nu trebuie exclusi de la bun finceput din »> Daca ambele marci contin exact acelasi
compararea produselor si serviciilor prin simpla termen neclar si imprecis, cum ar fi ,Masini”
invocare a lipsei de claritate si precizie. (Clasa 7), sau termeni neclari si imprecisi
care sunt sinonimi, cum ar fi ,Produse din
> Nu pot fi luati in considerare decat dandu-le plastic” si ,Articole din plastic” (ambele din
sensul lor natural si literal si tindnd seama, de Clasa 20), termenii trebuie considerati
asemenea, de Clasificarea Nisa. identici.

> Nu pot fi interpretati in mod favorabil
titularului marcii anterioare sau al margcii
contestate.
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FLUXUL DE LUCRU 2
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2.2 Compararea produselor si serviciilor: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.2.1 Observatii preliminare si notiuni esentiale

» Se efectueaza in mai multe contexte de examinare.

Compararea » Produsele si serviciile sunt clasificate conform Clasificarii de

produselor si a la Nisa.
serviciilor o Indicatii utile Tn notele explicative privind diferitele clase

» Compararea implica evaluarea de perechi de produse sau
servicii pe baza anumitor factori.

Asemanarea dintre produse sau servicii:
Factori » nu depinde de un anumit numar de factori;
» ar trebui luati in considerare toti factorii relevanti la evaluarea
acesteia (Hotararea CANON).
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PC 15: Compararea produselor si serviciilor: analizarea termenilor lipsiti de claritate
si de precizie si interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.2 Compararea produselor si serviciilor: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.2.2 Definitii si interpretari comune ale factorilor

|
|
Factorii mentionati
in Hotararea
CANON (lists
neexhaustiva)

N

SCOPUL !
CONCUREN

RECONIZAT

METODA DE |

COMPLEMENTARITA
TEA UTILIZARE

CANALELE DE
DISTRIBUTIE

Alti factori

ORIGINEA
OBISNUITA

PUBLICUL
RELEVANT |
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2.2 Compararea produselor si serviciilor: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.2.2 Definitii si interpretari comune ale factorilor

Aceste definitii, interpretari si exemple ...

trebuie sa permita
utilizatorului sa

inteleaga in ce -
circumstante trebuie sa dea

produsele $| Serviciile |ndrumari N evalual‘e

pot fi considerate
coincidente in ceea ce
priveste anumiti
factori
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2.2 Compararea produselor si serviciilor: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.2.2 Definitii si interpretari comune ale factorilor

@ Natura

@ Intrebarea care se pune este urmatoarea: ,,Ce este?”

Natura unui produs sau serviciu inseamna caracteristicile esentiale, de baza, intrinseci, calitatile sau
caracteristicile prin care acest produs sau serviciu este recunoscut din punct de vedere comercial.
Acestea pot fi compozitia, principiul de functionare si starea fizica in privinta produselor, precum si tipul
sau categoria de activitate prestata tertilor in ceea ce priveste serviciile.

» Importanta perspectivei comerciale.

» Faptul ca produsele si serviciile care trebuie comparate sunt cuprinse in aceeasi categorie larga nu
inseamna neaparat ca au aceeasi natura.

» Daca insa produsele si servicile care urmeaza sa fie comparate se incadreaza intr-o categorie
suficient de restransa, acest lucru favorizeaza constatarea unei coincidente prin natura lor.
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2.2 Compararea produselor si serviciilor: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.2.2 Definitii si interpretari comune ale factorilor

@ Natura

+ Natura produselor poate fi definita printr-o varietate de caracteristici:

» Compozitia: de exemplu, ingredientele si materialele din care sunt fabricate produsele.
,Laptele condensat” si ,Branza” (Clasa 29). Aceeasi natura: sunt produse lactate (subcategorie de produse alimentare).

» Principiul de functionare: de exemplu, actionare mecanica cu sau fara motor, actionare optica, electrica, biologica sau
chimica.

,Telescopul” si ,Binoclurile” (ambele in Clasa 9). Aceeasi natura: coincid in privinta principiului de functionare (optic).
» Starea fizica: de exemplu, lichid/solid, tare/moale, flexibil/rigid. Toate bauturile sunt lichide, dar nu starea lor fizica trebuie sa

fie determinanta:
,Laptele” (Clasa 29) nu are aceeasi natura ca o ,Bautura alcoolica” (Clasa 33).

¢ Natura serviciilor
» Natura lor poate fi definita dupa tipul activitatii prestate in beneficiul tertilor.
» Categoria in care se incadreaza serviciul poate fi cea care i defineste natura:

,Serviciile de taxi” (Clasa 39) sunt de aceeasi natura cu ,Serviciile de transport cu autobuzul” (Clasa 39): ambele sunt
servicii de transport.



. "EUIPN

« o EUROPEAN UNION
INTELLECTUAL PROPERTY NETWORK

2.2 Compararea produselor si serviciilor: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.2.2 Definitii si interpretari comune ale factorilor

@ Scopul preconizat

6? intrebarile care se pun sunt urmatoarele:
o 1) ,,Ce nevoie satisfac aceste produse sau servicii?” gi
2) ,,Ce problema rezolva ele?”

Scopul este definit de functia produselor si serviciilor.

,~Scopul preconizat” inseamna utilizarea preconizata a produselor si serviciilor, inclusiv
utilizarile preconizate ale produselor multifunctionale, si nu orice alta utilizare
posibila.
,Otetul” (Clasa 30) poate fi folosit si ca solutie de curatare artizanala.
Scopul sau preconizat este insa de a fi utilizat drept condiment cotidian.
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2.2 Compararea produselor si serviciilor: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.2.2 Definitii si interpretari comune ale factorilor

@ Scopul preconizat
intrebarile care se pun sunt urmétoarele:

CE) 1) ,,Ce nevoie satisfac aceste produse sau servicii?” si
o 2) ,,Ce problema rezolva ele?”

» Scopul trebuie definit intr-un mod suficient de restrans:

»cu cat produsele si serviciile coincid mai exact in satisfacerea acelorasi nevoi sau
rezolvarea acelorasi probleme, cu atat ponderea factorului este mai mare;

»cand produsele si servicile nu se adreseaza acelorasi nevoi decat in termeni
foarte generali, acest lucru diminueaza importanta si poate sa Timpiedice
constatarea unei coincidente in ceea ce priveste acest factor.
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2.2 Compararea produselor si serviciilor: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.2.2 Definitii si interpretari comune ale factorilor

@ Scopul preconizat

- Cat priveste intrebarea 1) ,,Ce nevoie satisfac aceste produse sau servicii?”

Un ,,Cutit de bucatarie” (Clasa 8) poate fi folosit ca surubelnita, dar scopul sau
preconizat este de a fi folosit la taiat alimente in sectorul culinar.

« Caraspuns laintrebarea 2) ,,Ce problema rezolva ele?”

»Publicitatea” (Clasa 35) poate ajuta alte persoane sa-si vanda produsele si
serviciile, prin promovarea lansarii sau vanzarii acestora, consolidandu-si pozitia pe
piata si dobandind un avantaj competitiv prin publicitate.

R
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2.2 Compararea produselor si serviciilor: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.2.2 Definitii si interpretari comune ale factorilor

@ Metoda de utilizare

@ Intrebarea care se pune este urmatoarea: ,,Cum se utilizeazi aceste produse sau servicii?”

Metoda de utilizare determina cum sunt utilizate produsele si servicile pentru a corespunde
destinatiei vizate.

+ Adesea poate fi dedusa direct din natura si/sau scopul preconizat al produselor si serviciilor.
+ Poate avea importanta cand reprezinta o caracteristica a produselor si/sau serviciilor.

Chiar daca metoda de utilizare reprezinta o caracteristica a produselor sau serviciilor si este identica
(_’5 pentru ambele produse sau servicii, acest fapt In sine nu este suficient pentru a stabili
asemanarea.

,Guma de mestecat” (Clasa 30) si ,Guma cu nicotina pentru utilizare ca adjuvant in renuntarea la fumat”
(Clasa 5) au aceeasi metoda de utilizare, dar natura si scopul sunt diferite.
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2.2 Compararea produselor si serviciilor: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.2.2 Definitii si interpretari comune ale factorilor

@ Complementaritatea

Intrebarile cumulative care trebuie puse sunt:

1) ,,Este unul indispensabil (esential) sau important (semnificativ) pentru utilizarea celuilalt?” gi
2) ,,Conexiuneallegatura este atat de stransa incat consumatorii pot considera ca responsabilitatea
(@) pentru fabricarea acestor produse sau prestarea acestor servicii revine aceleiasi intreprinderi?”

Produsele si serviciile sunt complementare daca intre ele exista o legatura stransa, in sensul ca
unul este indispensabil (esential) sau important (semnificativ) pentru utilizarea celuilalt, in asa
fel Tncat consumatorii pot crede ca responsabilitatea pentru producerea acestor produse sau
furnizarea acestor servicii revine aceleiasi intreprinderi.

+ Legatura dintre produse si/sau servicii trebuie stabilita cu suficienta certitudine.
+ O legatura functionala intre produse si/sau servicii este, de obicei, un indiciu puternic de complementaritate.

,#Aplicatoare de lotiuni pentru vopsirea parului” (Clasa 21) completeaza ,Lotiuni pentru vopsirea parului” (Clasa
3) si se folosesc la aplicarea corespunzatoare a acestora din urma.
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2.2 Compararea produselor si serviciilor: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.2.2 Definitii si interpretari comune ale factorilor

@ Complementaritatea

« Poate exista o legatura intre un anumit produs, pe de o parte, si piesele, componentele si
accesoriile lui, pe de alta.

« Exista complementaritate cand piesa/componenta/accesoriul respectiv(a) este comercializat(a)
independent si este necesar(a) pentru utilizarea corecta a produsului final si/sau cand
piesa/componenta/accesoriul nu isi poate indeplini scopul preconizat daca nu este inclus(a) n
produsul final.

Nu constituie complementaritate orice utilizare in comun a produselor sau a serviciilor.

Daca utilizarea lor impreuna este doar optionala, legatura stransa necesara nu exista.
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2.2 Compararea produselor si serviciilor: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.2.2 Definitii si interpretari comune ale factorilor

@ Complementaritatea

* Prin urmare:

1. Produsele sau serviciile complementare trebuie sa poata fi utilizate impreuna, deci produsele si
serviciile care se adreseaza unor categorii de public diferite nu pot fi complementare.

2. Tn schimb, nu existd nicio complementaritate intre produsele si/sau serviciile de la care nu sunt
asteptari sa aiba aceeasi origine comerciala.

3. Cand se evalueaza daca consumatorul s-ar astepta sa existe o legatura intre produse si/sau servicii,
este adecvat sa se ia in considerare realitatea economica a pietei, asa cum exista in prezent.

pot fi considerate ,complementare din punct de vedere estetic” (cauza TOSCA).



"EUIPN

« o EUROPEAN UNION
INTELLECTUAL PROPERTY NETWORK

2.2 Compararea produselor si serviciilor: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.2.2 Definitii si interpretari comune ale factorilor

@ in concurenta

@ Intrebarea care se pune este urmétoarea: ,,Poate unul dintre produse sau servicii sa-l inlocuiasca pe celalalt?”

Produsele sau serviciile sunt in concurenta unele cu altele cand intre ele exista un
raport de interschimbabilitate. Asta inseamna ca ele raspund la aceeasi nevoie de
baza a consumatorului.

« Desi strategiile de marketing specifice, inclusiv stabilirea preturilor produselor si serviciilor, pot
diferi semnificativ, acest fapt in sine nu afecteaza analiza posibilitatii ca produsele si serviciile sa
fie In concurenta unele cu altele.

o ,Tapetul” (Clasa 27) si ,Vopselele” (Clasa 2) sunt concurente
deoarece ambele acopera sau decoreaza pereti si unul il poate substitui pe celalalt
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2.2 Compararea produselor si serviciilor: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.2.2 Definitii si interpretari comune ale factorilor

@ Canalele de distributie

? Intrebarile care se pun sunt urmatoarele:
1) ,,Produsele si/sau serviciile au aceleasi puncte de vanzare?” sau

o . e - . . . R
2) ,,Sunt furnizate sau oferite in mod obisnuit la aceleasi puncte de vanzare?”

Canalele de distributie sunt locurile de distributie si/sau punctele de vanzare a produselor si serviciilor.

* Pentru analiza asemanarii produselor si serviciilor, sistemul de distributie — direct sau indirect — nu este
determinant.

+ Daca care sunt comparate sunt oferite pe aceleasi rafturi, in aceleasi raioane ale supermarketurilor
sau magazinelor universale in care sunt vandute impreuna produse omogene sau daca sunt oferite in
aceleasi raioane ale unitatilor, aceste produse si servicii coincid in canalele de distributie.

O | Acest factor poate fi valabil in cazurile in care produsele si/sau serviciile sunt comercializate, exclusiv sau n
mod curent, in magazine specializate.
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2.2 Compararea produselor si serviciilor: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.2.2 Definitii si interpretari comune ale factorilor

@ Canalele de distributie

Punctul de vanzare este mai putin important in cazul in care produsele si/sau serviciile circula
prin canale comerciale, de exemplu supermarketuri, magazine universale si platforme online.

Publicul relevant este constient ca produsele si serviciile provin de la o multitudine de
intreprinderi independente.

+ ,Ambarcatiunile” (Clasa 12) si ,Velele” (Clasa 22) se gasesc in mod normal in magazinele
Specializate care se ocupa cu vanzarea de echipamente de navigatie.

- imbracamintea sportiva” (Clasa 25) si ,Articolele de gimnastica si sport” (Clasa 28) pot avea
aceleasi canale de distributie si, in special, pot fi vandute Tn aceleasi magazine specializate.
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2.2 Compararea produselor si serviciilor: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.2.2 Definitii si interpretari comune ale factorilor

@ Publicul relevant

Intrebarea care se pune este urmétoarea:
? »Produsele si/sau serviciile se adreseaza acelorasi consumatori, acelorasi clienti comerciali sau
© aceluiasi public?”

Sunt considerati clientii efectivi si potentiali ai produselor si serviciilor.

Acesta poate fi compus din publicul larg si/sau un public profesional (clienti de afaceri sau public specializat).

» Publicul relevant nu inseamna neaparat utilizatorul final.

Utilizatorii finali de ,alimente pentru animale” din Clasa 31 sunt animalele, dar, in acest caz, publicul relevant ar
fi proprietarii animalelor.
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2.2 Compararea produselor si serviciilor: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.2.2 Definitii si interpretari comune ale factorilor

@ Publicul relevant

Consideratii referitoare la acest factor:

@ Simplul fapt ca potentialii clienti coincid nu constituie automat un indiciu de asemanare.

Acelasi grup de clienti poate avea nevoie de produse si servicii extrem de diferite in ceea ce
priveste natura si provenienta. Produsele si serviciile care sunt comparate pot viza publicul larg,
dar scopul (de a acoperi nevoile clientilor) poate fi diferit in fiecare caz.

Televizoarele, automobilele si cartile sunt cumparate de acelasi public relevant, si anume
publicul larg, dar ele raspund unor nevoi diferite ale clientilor.

@ Existenta unor segmente de public extrem de diferite
constituie un argument puternic impotriva asemanarii.

Do =)o

4o
—So =D
=So =)o
4o
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2.2 Compararea produselor si serviciilor: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.2.2 Definitii si interpretari comune ale factorilor

@ Publicul relevant
+ Clienti divergenti pot fi gasiti in anumite cazuri: @

@ Produsele si serviciile din ambele liste sunt destinate clientilor comerciali, care isi pot
desfasura insa activitatea pe segmente de piata foarte diferite.

,Produse chimice folosite in silvicultura” fata de ,Solventi pentru industria de lacuri” (ambele Tn
Clasa 1).

@ Produsele si serviciile dintr-o lista se adreseaza publicului larg, in timp ce produsele si
serviciile din cealalta lista se adreseaza clientilor comerciali.

,Cutii  pentru lentle de contact” (Clasa 9) fata de ,Aparate si instrumente
chirurgicale”(Clasa 10).
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2.2 Compararea produselor si serviciilor: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.2.2 Definitii si interpretari comune ale factorilor

@ Originea obisnuita

? Intrebarea care se pune este urmatoarea:
o »Sunt produsele si serviciile produse sau furnizate in mod obignuit de aceeasi intreprindere?”

Inseamn4 entitatea responsabila de fabricarea produselor (producitorul) sau de furnizarea serviciului (prestatorul).

+ Trebuie evaluata in contextul sectorului de piata (industriei) respective.
Trebuie tinut seama de tipul de intreprinderi care produc produsele/ofera serviciile respective.
* Pentru a determina acest factor, pot fi relevante urmatoarele caracteristici:
> locurile si metodele de productie,
» know-how-ul (tehnic),

> obiceiurile comerciale consacrate si
> practicile de piata care sunt cunoscute de publicul relevant (fapte bine-cunoscute).
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2.2 Compararea produselor si serviciilor: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.2.2 Definitii si interpretari comune ale factorilor

@ Originea obisnuita

» Faptul ca unii producatori produc doua categorii diferite de produse sau unii furnizori ofera categorii
diferite de servicii nu este suficient pentru a demonstra ca o mare parte din producatorii sau
distribuitorii acestor produse si servicii sunt aceiasi.

« Atunci cand producatorii isi extind activitatea pe piete adiacente (obicei comercial), trebuie stabilit
daca extinderea respectiva este obisnuita n sectorul respectiv sau exceptionala.

« Extindere obisnuita: producatorii de ,Curele de piele” (Clasa 25) produc si ,Genti de méana
din piele” (Clasa 18).

« Extindere exceptionala: chiar daca ,Carburantii” (Clasa 4) sunt foarte importanti pentru
functionarea ,Vehiculelor” (Clasa 12), produsele nu sunt fabricate de aceleasi intreprinderi si
nici comercializate sub aceeasi marca. Publicul relevant nu ar considera aceste produse ca
avand aceeasi origine comerciala.
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2.2 Compararea produselor si serviciilor: analizarea termenilor lipsiti de claritate si de precizie

2.2.3 Principii comune privind aplicarea factorilor

Comparatia trebuie sa se axeze pe identificarea factorilor relevanti care
caracterizeaza produsele sau serviciile.

Dupa ce au fost identificati, examinatorul trebuie sa stabileasca relatia dintre

g

o

ei si importanta.

g

In evaluarea factorilor, trebuie luatd Tn considerare realitatea economica a
o

pietei (cauza HISPANO SUIZA).

Tendintele care predomina in prezent in practica de piata pot avea un
Impact asupra factorilor.

Factorii relevanti se pot schimba in timp, in functie de evolutia industriei si
de evolutia pietei (cauza METAPORN).
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2.2 Compararea produselor si serviciilor: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.2.3 Principii comune privind aplicarea factorilor

@ Interdependenta dintre factori

Legaturile dintre factori: atunci cand un factor este comun, este posibil sa coincida si un al doilea factor.

« Produsele si serviciile care sunt complementare impartasesc de obicei
aceeasi origine comerciala sau ofera motive sa se creada ca provin de

Complementaritat la aceeasi intreprindere.
ea, publicul
relevant si o ,Schiurile” (Clasa 28) si ,Claparii de schi” (Clasa 25)

originea obisnuita
« Produsele si serviciile destinate unor categorii de public diferite nu
sunt considerate complementare.

o Produsele si serviciile care sunt necesare pentru functionarea unei intreprinderi
comerciale — destinate unui public limitat de specialisti/intreprinderi — si cele produse sau
furnizate de intreprinderea respectiva — destinate publicului larg — nu pot fi considerate
complementare.
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2.2 Compararea produselor si serviciilor: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.2.3 Principii comune privind aplicarea factorilor

@ Interdependenta dintre factori

»  Scopul contribuie adesea la definirea publicului relevant.

Scopul si
publicul relevant o ,Apa gazoasad” si ,Sucurile de fructe” (ambele din Clasa 32).
« Scopul, impreuna cu publicul relevant, pot dezvalui si daca ar putea fi in
concurenta.
Scopul,
in concurenta si o ,Prosoapele de baie" (clasa 24) si ,Halatele de baie” (Clasa 25).

publicul relevant o ,Contraceptivele orale” (Clasa 5) si ,Prezervativele” (Clasa 10)
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2.2 Compararea produselor si serviciilor: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.2.3 Principii comune privind aplicarea factorilor

@ Interdependenta dintre factori

+ Acelasi canal de distributie este insotit de acelasi public

Canalul de relevant.
distributie si
publicul relevant o ,Berea” (clasa 32) si ,Cidrul” (Clasa 33) se caracterizeaza

printr-un continut mic de alcool.

« Metoda de utilizare depinde, in general, de natura si scop.

Natura, scopul si
metoda de utilizare o ,Péainea” si ,Covrigeii” (ambele din Clasa 30) sunt produse

de panificatie.
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2.2 Compararea produselor si serviciilor: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.2.3 Principii comune privind aplicarea factorilor

Importanta/ponderea factorilor individuali in cadrul evaluarii si posibilitatea ca un singur
criteriu sa duca la constatarea asemanarii produselor si serviciilor comparate

Nu exista nicio relatie sau ierarhie.

mult sau mai putin important.

Natura, scopul preconizat, complementaritatea, daca sunt in concurenta si
originea lor obisnuita, versus metoda de utilizare, canalele de distributie si

publicul relevant.

‘ In functie de tipul de produse si servicii, un anumit factor poate fi mai

Asemanarea se poate baza pe un singur factor.
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2.2 Compararea produselor si serviciilor: interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

2.2.3 Principii comune privind aplicarea factorilor

Aplicabilitatea factorilor de comparatie in situatiile in care: i) se compara produse cu alte
produse; ii) se compara produse cu servicii; si iii) se compara servicii cu alte servicii

Aceiasi factori folositi pentru a compara produsele intre ele sunt relevanti si pentru a compara
servicii cu servicii.

Aceleasi principii sunt aplicabile si la compararea produselor cu serviciile.

Prin natura lor, produsele sunt diferite de servicii.

Serviciile pot fi complementare produselor si, de asemenea, pot avea acelasi scop si pot fi in
concurenta cu produsele.

In anumite situatii se poate constata aseméanarea intre produse si servici.

CICICICICIC,
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Comunicarea comuna privind PC 15

Punereain aplicare a practicii comune PC 15: Comunicare comuna

COMMON COMMUNICATION

COMPARISON OF GOODS AND
SERVICES: TREATMENT OF TERMS
LACKING CLARITY AND PRECISION AND
COMMON INTERPRETATION OF CANON

. CRITERIA AND OTHER FACTORS

Q Accesati PC

Link aici

Data publicarii

[NRY]
11
AR [-]

12.03.2025

Ly

Data punerii in aplicare (max. 3 luni de la
publicare)

111
(RSN
[BRN |

<Ly

12.03.2025 pana la 12.06.2025
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Practica comuna PC15

Prezentarea generala a punerii in aplicare

Overview of implementations of the CP15 Common Practice

The Common Practice will be applicable to:
Office Implementation i - i -
date Proceedings pending on the Proceedings initiated after the
implementation date implementation date
AT 12.06.2025 X
BG 12.06.2025 X
BX 12.03.2025 X X
cY 12.06.2025 X
CZ
DE 01.06.2025 X X
DK 01.05.2025 X X
EE 12.03.2025 X X
ES 12.03.2025 X X
EUIPO 12.03.2025 X X
Fi 12.03.2025 X X
FR 12.03.2025 X
GR 12.06.2025 X
HR 12.03.2025 X X

l:l No implementation of the Commen Practice in the IP Office to this date.

Implementation

The Common Practice will be applicable to:

Office date Proceedings pending on the Proceedings initiated after the
implementation date implementation date
HU 01.05.2025 X X
IE 12.03.2025 X
IT 01.04.2025 X
LT 12.03.2025 X X
v 12.03.2025 X X
MT 12.04.2025 X
PL 12.06.2025 X
PT 12.06.2025 X
RO 12.06.2025 X X
SE 12.06.2025 X X
sl 12.03.2025 X
SK 12.03.2025 X X
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Informatii suplimentare despre TMDN.org si webinare

- Comunicari comune, intrebari frecvente si materiale de instruire

Acceptabilitatea termenilor de clasificare si la indicatiile generale din titlurile claselor Nisa
PC2 Intgrpretarea sferei protectiei titlurilor claselor din Clasificarea de la Nisa (anterior privind
aplicarea ,IP Translator”)

Caracterul distinctiv al — marcilor figurative si/sau combinate care contin cuvinte
descriptive/nedistinctive

Intinderea protectiei mércilor in alb-negru

Moative relative — Riscul de confuzie (impactul elementelor nedistinctive/slabe)

Reprezentarea grafica ale desenelor sau modelelor industriale

=lo¥/ " Armonizarea indicatiilor produselor

2Ietsf Utilizarea unei marci intr-o forma diferita de cea inregistrata

PC9 Caracterul distinctiv al marcilor tridimensionale care contin elemente verbale si/sau figurative

atunci cand forma in sine nu are caracter distinctiv

=2Ie% 08 Criterii de evaluare a divulgarii desenelor sau modelelor industriale pe internet

=@ Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

PC12 Probe in cadrul cailor de atac privind marca: depunerea, structurarea si prezentarea
probelor, precum si tratarea probelor confidentiale

=@ eR Cereri de inregistrare a marcilor depuse cu rea-credinta

=108 Marci contrare ordinii publice sau bunelor moravuri

PC Compararea produselor si serviciilor: analizarea termenilor lipsiti de claritate si de precizie si
15 interpretarea comuna a criteriilor Canon si a altor factori

Webinare

Caracterul distinctiv al marcilor figurative si/sau combinate care contin
cuvinte descriptive/nedistinctive
Intinderea protectiei mércilor in alb-negru

Motive relative de refuz — Riscul de confuzie (impactul elementelor
nedistinctive/slabe)
Reprezentarea grafica a desenelor sau modelelor industriale

Armonizarea indicatiilor produselor (Faza 1)
Armonizarea indicatiilor produselor (Faza 2)

Utilizarea unei marci intr-o forma diferitd de cea inregistrata

Caracterul distinctiv al marcilor tridimensionale

Divulgarea desenelor sau modelelor industriale pe internet

Noi practici comune 2021: noi tipuri de marci si céile de atac

Noi practici comune 2021: noi tipuri de marci si caile de atac

Practica comuna privind cererile de inregistrare a marcilor depuse cu rea-

credinta (PC13)
Practica comuna privind marcile contrare ordinii publice sau bunelor

moravuri (PC14)

Practica comuna privind compararea produselor si serviciilor (PC15)



https://www.tmdn.org/#/practices/1819703
https://www.tmdn.org/#/practices/1819706
https://www.tmdn.org/#/practices/1819709
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=2901
https://www.tmdn.org/#/practices/1819712
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=1791
https://www.tmdn.org/#/practices/1819715
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=2893
https://www.tmdn.org/#/practices/1819718
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=2906
https://www.tmdn.org/#/practices/1819721
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=2361
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=2510
https://www.tmdn.org/#/practices/1819724
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=4087
https://www.tmdn.org/#/practices/1819727
https://euipo.europa.eu/knowledge/enrol/index.php?id=3951
https://www.tmdn.org/#/practices/1819730
https://euipo.europa.eu/knowledge/enrol/index.php?id=3968
https://www.tmdn.org/#/practices/1819734
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=4270
https://www.tmdn.org/#/practices/1819736
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=4270
https://www.tmdn.org/#/practices/2537136
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=5304
https://www.tmdn.org/publicwebsite/#/practices/2547782
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=5374
https://www.tmdn.org/publicwebsite/#/practices/2718939
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=5420
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